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RESUME

Ce mémoire de recherche porte une attention particuliére a la singularité du tourisme domestique japonais au
regard de I'attrait culturel des Japonais pour les cycles naturels. Ce tourisme contemplatif trouve ses origines dans
I'héritage historique et culturel de I'époque d'Edo (1603-1868). L'objectif de ce mémoire est de comprendre comment
les fondements de cette culture du voyage dans le tourisme domestique, hérités de cette époque, structurent
aujourd'hui I'offre touristique, I'utilisation de I'espace et les mobilités du quotidien a travers les floraisons printaniéres.
Pour cela, nous nous appuyons non seulement sur les fleurs de cerisiers, mais aussi sur I'étude de sept autres
especes florales caractéristiques de la saison du printemps. Pour mener a bien cette recherche, notre démarche
repose sur une approche méthodologique en deux étapes : une premiére approche d'étude de supports de
communication mis en avant par les acteurs locaux et les politiques publiques, puis, dans un second temps, d'une
enquéte de terrain menée auprées de visiteurs japonais sur différents sites touristiques sélectionnés dans région du
Kanto.

Mots clés : tourisme domestique, région du Kanto, tourisme singulier, floraisons printaniéres, pratique de la
contemplation, pratiques touristiques, politiques publiques, perception

ABSTRACT

This research thesis examines the singularity of Japanese domestic tourism in relation to the cultural attraction
of the Japanese people for natural cycles. Rooted in the historical and cultural heritage of the Edo period (1603—1868),
this contemplative form of tourism is now shaking modern travel culture. The aim of this thesis is to understand how
these historical travel foundations are still continuing to structure contemporary tourism supply, spatial organization, and
everyday mobility through spring blossom viewing. Besides the iconic Japanese cherry blossoms, we will also conduct
an analysis of a diverse selection of seven other spring flowers. To conduct this research, the methodology follows a
two-step approach: first, an analysis of communication materials promoted by local actors and public policies, followed
secondly by a field survey conducted among visitors at various sites selected within the Kanto region.

Keywords : domestic tourism, Kanto region, singular tourism, spring blossoms, contemplative practices, tourism
practices, public policies
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SYSTEME DE TRANSCRIPTION HEPBURN

Dans ce présent mémoire de recherche dont le sujet nous amene a mobiliser
de nombreux termes japonais, nous avons fait le choix de recourir au systéme de
retranscription international Hepburn pour la retranscription des caractéres japonais
en caracteres romains. Ainsi, pour chaque premiére occurrence d’un mot d’origine
japonaise dans le corps du texte, nous donnerons la traduction frangaise, le mot en
langue japonaise en caractéres romains toujours mis en italique, puis en caractéres
japonais, sur la base du modéle suivant : lieux célébres (meisho, % Ffr). Dans un
souci de lisibilité et afin de rendre notre mémoire accessible a tous, nous avons
adopté une version simplifiée de cette transcription par la suppression des
diacritiques habituellement utilisés pour signaler les allongements de voyelles dans
la phonétique de la langue japonaise. Ainsi, le terme habituellement retranscrit Kanté
apparait ici sous la forme de Kanto sans l'accent circonflexe. Enfin, en ce qui
concerne l'usage des patronymes pour les références d’auteurs citées, nous
respectons les coutumes d’'usage du Japon, a savoir (Nom - Prénom), tandis que les

patronymes occidentaux seront signalés dans le sens inverse (Prénom - Nom).
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INTRODUCTION

Au Japon, le rythme des saisons agit comme un véritable levier dans la mise
en tourisme des destinations et dans la structuration des pratiques touristiques. Une
interdépendance entre les cycles naturels et les flux de visiteurs émerge dans de
nombreux lieux touristiques. Cela nous renseigne sur le rapport particulier que les
Japonais entretiennent avec les saisons, une particularité qui s'exprime a travers le
développement d'une « culture du voyage » singuliére. La visite d’un lieu touristique
est parfois dictée par le calendrier végétal et de floraisons précises. Une fleur ou un
événement saisonnier temporaire peut faire d’'un lieu peu fréquenté tout au long de
'année, un véritable incontournable durant une période spécifique. De plus, le Japon
s'étend sur une latitude importante, cette configuration géographique confere a
chaque saison une intensité particuliere et une variété de paysages variant d’'une
région a une autre tout au long de I'année. Les périodes de floraisons sont un sujet
suivi a I'échelle nationale, en particulier la saison des cerisiers en fleurs. Tous les
ans, l'arrivée des fleurs de cerisiers devient un sujet national au cceur de 'actualite.
Des cartes de prévisions météorologiques’ (cf. annexe n° 1) sont réalisées afin
d’illustrer I'arrivée du printemps et des arbres témoins sont suivis pour observer I'état
des floraisons en direct. Ces cycles connaissent malgré tout des perturbations ces
dernieres années, notamment a cause du déreglement climatique (Japan

Meteorological Agency, 2026).

Cette attractivité culturelle pour la nature est également liée au passé
historique et culturel du pays. En effet, les fondements du tourisme domestique
japonais trouvent leur source a I'époque d’Edo (1603-1868), une période charniére
dans la structuration du territoire japonais et marque les fondements de cette culture
du voyage, a travers I'exemple de la pratique des pelerinages. Autrefois réservés a
une élite sociale, ces pratiques évoluent progressivement vers une forme de
tourisme plus large, ou la ferveur spirituelle laisse place a la découverte de sites

touristiques définis. Ce mouvement est marqué par la diffusion des estampes de

' Les cartes de prévisions météorologiques correspondent a des illustrations du Japon, démarquées
par les périodes de floraisons diffusées plusieurs fois dans les mois précédents celles-ci par les
autorités de la Japan Meteorological Agency avant d’étre diffusées dans les médias.
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paysages. Des ceuvres comme celles d’Hiroshige ou d’Hokusai permettent de
diffuser des images de la nature japonaise et s'associent également aux poémes
traditionnels japonais (haiku, {Ef]). Ces ceuvres ont permis d’ancrer dans
I'imaginaire collectif une certaine vision de l'archipel. Aujourd’hui, cet héritage
culturel imprégne encore profondément le tourisme contemporain. Le tourisme
national japonais est toujours fortement impacté par le tourisme domestique, un
sujet encore peu étudié, mais pourtant bien présent dans le quotidien de millions de
Japonais. Avec environ 305 millions de voyages réalisés par les Japonais sur leur
territoire en 2025, ce tourisme domestique représente 95,6 % du volume total des
déplacements dans l'archipel (JTB, 2026). Selon les critéres de la Japan Travel and
Tourism Association (2024), un touriste domestique au Japon est défini comme un
individu résidant sur le territoire japonais et se déplacant a plus de 20 kilomeétres de
son lieu de vie habituel. Ce déplacement dure pendant au moins 8 heures, dans un
objectif touristique et non lié a ses activités quotidiennes comme le travail ou les

études.

Le tourisme domestique est aussi impacté par des contraintes temporelles.
Les jours fériés nationaux ainsi que les périodes de congés sont limitées. La rareté
des congés payés fait des jours fériés un pivot capital dans l'offre et dans la
structuration touristique. Cela favorise l'essor de mobilités de proximité, sous la
forme d’excursions a la journée ou de courts séjours le temps d’'un week-end. Les
Japonais peuvent ainsi se dépayser malgre la briéveté de leurs périodes de congés.
La région du Kanto illustre parfaitement cette tendance de proximité. En 2024, ce
sont 50,6 % des touristes domestiques qui voyagent et sont originaires de la région
elle-méme. Ce marché, a la fois émetteur et receveur, s'appuie sur la densité
démographique et la concentration urbaine de la région (MLIT, 2024). Si les motifs
de visite sont multiples, I'attrait pour la nature se distingue nettement comme le levier
principal. En 2024, 30 % des voyageurs domestiques ont désigné les lieux
permettant de profiter de la nature comme facteur déterminant de leur choix de
destination. Cela dépasse ainsi l'intérét pour les sites historiques (24,1 %) ou les
parcs d'attractions (18,8 %) (JTB, 2026). Ainsi, la saisonnalité constitue aujourd'hui
le socle sur lequel se déploient les flux de visiteurs. Pour comprendre les

mécanismes a l'oceuvre, il convient d'abord de définir le tourisme comme l'art de
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visiter des lieux pour les découvrir. C’est une pratique qui, au Japon, s'ancre
profondément dans la temporalité saisonniere, en particulier au printemps et a
lautomne. Nous qualifions ici cette pratique de « tourisme singulier » pour
caractériser cette forme de tourisme événementiel ou I'événement des floraisons
dans notre cas, devient |'attrait principal des lieux touristiques et arrive au coeur des
pratiques touristiques. Comme le souligne Sylvie Christofle (2017) dans son encadré
théorique sur le tourisme et I'événementiel, cette imbrication entre les deux
phénoménes transforme le voyage en une expérience rythmée, a la fois par la
rareté, mais aussi la brieveté des phénomeénes naturels. Ainsi, les floraisons

deviennent une ressource touristique a part entiére.

Dans le cadre de ce mémoire, nous traiterons donc l'impact des floraisons
printanieres sur le tourisme domestique japonais dans les pratiques et dans la
répartition des lieux touristiques. Les floraisons printaniéres s'étendent du mois de
février jusqu’au mois de juin, marquant I'entrée de la saison des pluies et de I'été.
Cette dynamique saisonniére repose sur un calendrier floral souvent détaillé dans
les canaux de communication des acteurs locaux, et que nous avons choisi
d'analyser pour illustrer linfluence de la saisonnalité dans la structuration des
pratiques touristiques au Japon. Ainsi, nous avons sélectionné plusieurs fleurs a
étudier tout au long de cette période (cf. annexe n°® 2), en commengant par les fleurs
de prunier en février, autrefois largement représentées dans les estampes et dans
I'art japonais comme étant les prémices de I'arrivée du printemps. Puis, nous nous
focalisons sur les fleurs de cerisiers dont la floraison déclenche des déplacements
massifs a travers l'archipel et est devenue un symbole du Japon, notamment sur la
scene internationale. Aujourd’hui, ce sont les cerisiers qui marquent l'arrivée de la
saison du printemps. L'étude se poursuit ensuite avec les azalées, les fleurs de
shibazakura (ou phlox mousse), les némophiles ainsi que les glycines durant les
mois de mars a avril. Enfin, pendant le mois de juin, nous nous sommes consacrées
aux fleurs d'iris et d'hortensias, qui marquent la transition vers la saison des pluies,

appelée tsuyu (#/).

Par ailleurs, nous avons choisi de centrer notre étude sur la région du Kanto,
située sur I'lle de Honshu, I'ile principale du Japon, entre les régions du Tohoku au

nord et du Chubu a l'ouest. Le Kanto est une région de 32 423 kilométres carrés
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avec une plaine cotiére trés urbanisée ou se trouve Tokyo, la capitale du Japon. Elle
s’étend au Nord jusqu'aux Alpes japonaises, qui forment une frontiére naturelle avec
le reste du pays. Il est important de noter que le Kanto n'est pas une collectivité
territoriale officielle au Japon. Il s’agit plutét d’'une aire géographique et culturelle
bien connue dans tout le pays. Cette région est composée de sept préfectures, qui
sont Chiba, Gunma, Ibaraki, Kanagawa, Saitama, Tochigi et Tokyo. Ces préfectures
forment une entité importante pour le Japon, elles sont présentées sur la carte

ci-dessous.

Figure n° 1 : Localisation du Kanto sur la carte du Japon
(Vecteezy, Kanto Region Location Within Japan Map, 2026)

C.Inubo

East China Sea

15


https://www.vecteezy.com/vector-art/25355868-kanto-region-location-within-japan-map

Figure n°2 : Décomposition de la région du Kanto par préfecture
(Dreamtimes, Kanto Map, 2026)

De plus, elles jouent un réle important dans le pays, notamment dans les
domaines stratégique et politique. Historiquement, le Kanto était une région
périphérique pendant la période médiévale, jusqu’a l'établissement du premier
gouvernement militaire du shogunat a la fin du Xlle siécle. Au XVle siécle, le Kanto a
retrouvé son importance dans les affaires politiques et les conflits entre les clans.
C'est a cette époque que Tokugawa leyasu a pris le pouvoir aprés la bataille de
Sekigahara en 1600. Le Kanto est devenu le centre politique et militaire du Japon et
a continué a se renforcer depuis. En 1868, I'empereur Meiji a quitté Kyoto pour
s'installer a Edo, qui est devenue Tokyo. Le Kanto est ainsi devenu la véritable
région-capitale du Japon et y concentre, depuis, les principales institutions du pays.
Aujourd'hui, le Kanto est dominé par la ville de Tokyo, qui est le centre du
gouvernement et concentre les activités politiques, économiques, financieres,
logistiques, culturelles, scientifiques et industrielles du pays. La ville de Tokyo est le
principal pdle d'emplois et la destination principale des déplacements quotidiens et

des migrations (Encyclopédie Universalis, 2026).

Densément peuplé et touristiquement dynamique, ce territoire constitue ainsi
un terrain d’observation privilégié pour comprendre comment les floraisons
printanieres successives fagonnent les différents flux et les pratiques touristiques.
Pourtant, force est de constater que les recherches menées dans le milieu du
tourisme au Japon restent largement focalisées sur la saison des cerisiers
uniquement. Cela s’applique tant bien a [I'échelle préfectorale qu’a I'échelle
nationale. En conséquence, cette focalisation sur cette fleur masque la richesse des
autres floraisons qui ponctuent pourtant le printemps régional, du prunier en février
aux hortensias en juin, méme si elle reste compréhensible au vu de la symbolique
des fleurs de cerisiers dans la culture japonaise moderne. En se limitant dans les
analyses aux cerisiers uniquement, nous passons geéneéralement a coté de ce
principe de « tourisme singulier », qui se déploie a travers tout le calendrier floral de
la région que ce soit pour la période du printemps mais aussi tout au long de
'année. C’est précisément pour combler ce manque que nous avons choisi d'élargir

notre étude a I'ensemble du calendrier des floraisons printaniéres du Kanto. Dans ce
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contexte, nous avons établi la problématique de recherche suivante : Dans quelle
mesure les floraisons printaniéres influencent-elles les pratiques touristiques
et la répartition spatiale des lieux touristiques dans la région du Kanto, et en

quoi sont-elles le reflet d’une forme de tourisme singulier ?

Notre étude s’articulera donc autour de quatre hypothéses. Tout d’abord, pour
notre premiére hypothése (H1), nous chercherons a comprendre si les variations
saisonniéres sont largement mobilisées et instrumentalisées par les acteurs
professionnels. Ainsi, nous pourrons comprendre comment se structure le tourisme
japonais dans sa construction et la promotion de l'offre touristique domestique, a
travers la mise en scéne des saisons et de leurs symboles (fleurs, festivals,
paysages). Puis, notre seconde hypothése (H2) étudiera le rble des différents
moyens de communication. Nous chercherons a établir si les réseaux sociaux, blogs
et médias numériques contribuent a transformer la perception de la nature et la
temporalité des pratiques touristiques saisonniéres, en favorisant une circulation
d’'images standardisées et un désir d’instantanéité. Notre troisieme hypothése (H3)
porte sur le fait que les touristes japonais accordent ou non une attention particuliére
aux périodes de floraison, et sont davantage enclins a visiter un site lorsque celui-ci
est associé a un phénomeéne saisonnier visible, tel que la floraison d’'une variété
emblématique. Enfin, notre derniére hypothése (H4) cherche a déterminer si ces
déplacements s’inscrivent dans une logique plus complexe qui englobe d’autres
éléments structurants : la rareté des congés, les contraintes temporelles, la tradition
d’'un rythme annuel fondé sur un calendrier saisonnier, ou encore la proximité

géographique des destinations.

Pour répondre a cette question, nous étudierons dans un premier temps la
structure du tourisme domestique japonais. Cela comprend une étude de ses
principales caractéristiques, a travers ses pratiques touristiques dominantes, son
poids dans I'économie nationale mais aussi les limites qu’il peut rencontrer. Il s'agira
également de remonter aux origines du tourisme domestique japonais, afin de
comprendre sur quoi se fondent aujourd’hui les caractéristiques contemporaines de
ce tourisme. Cela induit de remonter a I'époque d’Edo sur les traces des «
découvreurs », leurs pratiques culturelles et religieuses, et enfin la naissance d’'une

culture du voyage a travers I'’émergence des premiéres représentations culturelles.
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Nous partirons ensuite de quelques-unes de ces représentations culturelles comme
point d’ancrage pour comprendre et analyser la maniére dont les Japonais
percoivent la nature et, plus particulierement, la saison du printemps, objet de notre
présente étude. Puis, nous porterons notre attention sur une étude qualitative de
supports de communication publiés par les acteurs de tourisme locaux. Cette étude
qualitative se concentrera sur trois axes : un axe iconographique, un axe
sémantique, et enfin une analyse des procédés de mise en tourisme des lieux
mobilisés au sein de notre corpus, reflet du processus d’auto-organisation qui
caractérise le tourisme domestique japonais. Le but sera de déterminer comment
ces supports mettent en avant les destinations touristiques dans le Kanto et a quel
point ils permettent a un voyageur japonais d’auto-organiser son voyage. Enfin, a
travers des études menées sur le terrain, nous allons analyser les entretiens
semi-directifs réalisés au cours du printemps pour comprendre les raisons des
déplacements des japonais dans ces lieux. Cette analyse se construira autour d’'une

analyse thématique.
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PARTIE | — Contexte et cadres théoriques de I’étude

Dans cette premiére partie, nous nous efforcerons d'appréhender les
caractéristiques du tourisme domestique au Japon. L'objectif est d’analyser les
pratiques touristiques émergentes tout en retragant leurs racines historiques et
culturelles afin de mettre en lumiére les dynamiques qui ont fagonné leur évolution
jusqu'a nos jours. Cela passera donc par la présentation des différentes
caractéristiques composant le tourisme domestique japonais avant de mieux
comprendre comment les racines culturelles et historiques du pays ont pu impacter

celui-ci a travers une étude approfondie.

Chapitre 1 — Définir et contextualiser le tourisme domestique japonais

Avant toute chose, il est primordial d’avoir une meilleure connaissance du
tourisme domestique et donc indispensable de poser un socle théorique solide. Ce
chapitre sera donc consacré a la définition du tourisme domestique au Japon, en
prenant connaissance de ses pratiques et limites tout en identifiant les éléments qui

le distingue des modéles touristiques européens.
1. Définitions et caractéristiques de ce tourisme

Si le Japon est devenu une destination mondiale majeure au cours de ces
derniéres années, ce sont pourtant les Japonais eux-mémes qui constituent le
véritable socle du tourisme national. Ce tourisme domestique est loin d'étre un
simple déplacement géographique. C’est une pratique plus complexe qui provient
d’'un héritage historique et culturel et qui s’est aujourd’'hui tournée vers des pratiques

plus contemporaines.
1.1. Définitions institutionnelles et poids économique

Pour commencer, le tourisme domestique se définit comme le déplacement
d’un individu a l'intérieur des frontiéres de son propre pays a des fins de loisirs, de
détente ou de découverte (OMT, 2019). Le tourisme domestique japonais porte des
caractéristiques trés spécifiques dans sa structuration et n’entre pas dans les
mémes cases que les définitions pouvant étre données au tourisme domestique en
Europe. La ou dans le modéle européen, il existe une véritable rupture entre le

quotidien et le tourisme, au Japon, la barriere entre le quotidien et le tourisme
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domestique reste trés floue. D’aprés Sugiyama Ceren Aksoy (2014), cela forme la
singularité de ce tourisme domestique. Il est vu comme un prolongement du
quotidien et non comme une rupture compléte. Cela s’associe notamment a une
sensibilisation de chaque instant et détails de la vie quotidienne, sublimée par des
moments de contemplation. Ainsi, le tourisme domestique peut ici étre défini comme
un individu résidant au Japon qui se déplace a plus de 20 kilométres de son lieu de
vie habituel. Ce déplacement doit se dérouler pour une durée minimale de 8 heures
et doit étre réalisé en dehors des activités professionnelles ou académiques. Il se
déroule généralement sur des périodes allant de un a trois jours (Japan Travel and
Tourism Association, 2024). Plusieurs acteurs locaux utilisent cette définition afin de
mesurer l'impact du tourisme sur I'économie et la structure sociale du pays.
Toutefois, cette définition du tourisme domestique au Japon n’est pas uniforme : elle
varie d'une institution a l'autre et peut également fluctuer selon les études. Malgré
ces difféerences méthodologiques, les travaux menés par des acteurs tels que le
Ministére du Territoire, des Infrastructures, des Transports et du Tourisme (MLIT) ou
le Japan Travel Bureau (JTB) démontrent aujourd’hui le poids considérable que
représente le tourisme domestique dans I'’économie japonaise. A titre d’exemple, la
région du Kanto s'est imposée comme le principal pdle touristique en 2024. La
région a concentré 26 % des dépenses nationales pour les séjours, ce qui
représente 5 179 milliards de yens, dont 37 % des dépenses liées aux excursions a
la journée. A I'échelle nationale, en 2025, sur un total de 319 millions de voyages
effectués par les Japonais, environ 305 millions se sont déroulés a l'intérieur de
I'archipel japonais. Cela représente 95,6 % du volume total, ce qui nous démontre

'importance du tourisme domestique (JTB, 2026).
1.2. Typologie des pratiques touristiques

Le tourisme domestique japonais est marqué par des caractéristiques
propres. Pour analyser celles-ci, nous nous baserons sur les définitions des
pratiques touristiques réalisées par I'équipe MIT (Mobilités, Itinéraires, Territoires).
Les différents types de pratiques touristiques peuvent étre définis en cinq catégories
. la récréation, la découverte, le repos, la sociabilité et le shopping. Dans ce
tourisme, nous retrouvons plusieurs pratiques dominantes. Tout d’abord, la pratique
du repos y est trés développée. Les séjours d'une journée ou d’'un week-end,

notamment dans les sources d’eau chaudes naturelles (onsen, ;&5R) sont souvent
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omniprésents. Il s’agit d’ailleurs du troisieme motif de départ en voyage (JTB, 2025).
Ensuite, nous retrouvons également la pratique du shopping, a travers
particulierement I'achat de omiyage (81 ) et de meibutsu (%%¥)). Les omiyage
sont traditionnellement des boites de gateaux conditionnées individuellement ou en
coffret, généralement composées de produits locaux. Vendues dans les gares,
aéroports ou magasins spécialisés, ils sont destinés a étre offerts aux proches ou a
ses collégues au retour de son voyage. Les meibutsu, quant a eux, correspondant
aux spécialités emblématiques d’un territoire, qu’il s’agisse de produits culinaires, ou

des confections artisanales associées a une région précise.

Cependant, la pratigue dominante dans le tourisme domestique japonais
reste les pratiques liées a la découverte. En effet, le tourisme au Japon est fondé sur
des pratiques contemplatives. Il s’appuie sur une culture de la nostalgie, de la
saisonnalité et du patrimoine local. Nous pouvons remarquer que ce tourisme se
structure avec plusieurs cycles au cours de I'année, ponctués par des événements
tels que le hanami (f£ &) au printemps, le koyo (#I%) a 'automne, les festivals d’été
ou encore les séjours dans les onsen en hiver. Leurs habitudes s’inscrivent dans une
vision du temps qui n’est pas linéaire, mais plutét ritualisée, ou le voyage n’est pas
obligatoirement motivé par la nouveauté, mais par la répétition de souvenirs

collectifs et personnels (Nelson Graburn).
1.3. La contemplation : pilier de I'expérience japonaise

Par ailleurs, le tourisme domestique japonais ne peut pas étre dissocié de la
pratique de la découverte notamment avec la pratique de la contemplation. En effet,
selon le rapport d’enquéte réalisé par JTB en 2026, les lieux naturels sont la
premiére raison de départ chez les Japonais. Cela représente 30% des choix de
départs en voyage. Ce tourisme s’articule ainsi étroitement autour des lieux naturels
mais aussi autour de la saisonnalité. Cela donne au tourisme domestique japonais
une dimension assez singuliére en comparaison avec les pratiques touristiques
internationales. En effet, la pratique de la contemplation repose sur une sensibilité
culturelle chez les Japonais. Tout au long de l'année, les cycles naturels et les
périodes de pics de floraison sont suivis par des millions de personnes a travers
divers médias, que ce soit en ligne, a la télévision ou méme dans le métro. Cette

singularité réside dans l'ajustement permanent du voyageur a I'éphémére. Par
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conséquent, le touriste ne se contente pas toujours de simplement observer la
nature. |l cherche a voir la nature au moment de son pic de beauté. Ainsi, le touriste
domestique, dans sa pratique de la découverte de la nature, cherche a anticiper et
planifier ses itinéraires en fonction des périodes de floraison (Ceren Aksoy
Sugiyama, 2014).

1.4. L'ancrage historique et culturel : du pélerinage aux « meisho »

Cette consommation de la nature dans le tourisme est également le résultat
d'une construction historique et culturelle. Nous pouvons remarquer que beaucoup
de lieux naturels sont également liés a des lieux avec une connotation historique et
culturelle importante. Ce lien entre nature et histoire se retrouve également a travers
les études menées par Markus Oedewald (2008) dans lesquelles il place le touriste
actuel comme une personne qui redécouvre ses racines culturelles tout en profitant
de ses loisirs modernes. Cette quéte des lieux historiques entre en écho avec les
pratiques touristiques passées de I'ére Edo. Par conséquent, nous considérerons
également la pratique du pélerinage comme une pratique touristique liée a la
découverte. Aujourd'hui, la dimension historique persiste encore énormément dans
les pratiques touristiques contemporaines. Les visiteurs continuent de se rendre
dans des lieux avec des connotations historiques mais aussi parfois religieuses. lls
sont a la recherche d'une nostalgie du passé. Cependant, cela se manifeste
aujourd'hui par l'usage de brochures touristiques et de canaux de communications
modernes, a l'instar des représentations culturelles et artistiques de I'époque Edo.
Ces supports guident les visiteurs vers des lieux célébres, appelés meisho (%) en
japonais, qui sont des lieux considérés comme sacrés et sont préservés. Comme le
démontre Eriko Yasue (2013), ces supports matériels ne font pas qu'informer les
voyageurs. lls servent a mettre en scéne le paysage de ces meisho, en s'inscrivant
dans la continuité de I'histoire et de la culture japonaise. Ainsi, la nature est souvent
associée a ces lieux emblématiques. Cela nous ameéne a la remarque suivante : la
pratique du pélerinage pose un débat dans les recherches menées sur le tourisme
en Europe. Cette pratique n’est parfois pas prise en compte dans le cadre du
tourisme. Cependant, dans ce cas présent du Japon, les symboliques religieuses se
fondent trés réguliérement dans le quotidien. Ainsi, nous inclurons les visites dans

les temples et sites religieux dans nos études.
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1.5. Les contraintes temporelles : une gestion de la rareté des congés

Ensuite, les déplacements touristiques sont généralement dictés par certaines
périodes de I'année, notamment celles liées aux congés nationaux qui permettent a
de nombreux Japonais d'envisager des périodes de départs plus longues. Les
périodes de congés restent tout de méme assez rares au Japon. En effet, la
politique des entreprises japonaises fournit en moyenne 18,3 jours de congés par an
pour ses employés. Par ailleurs, il est commun dans la société japonaise, marquée
par des normes sociales confucianistes, de ne pas prendre I'ensemble de ses
congés. En effet, la prise de congés trop longs est vue comme nuisible au bon
fonctionnement interne de I'entreprise. Par conséquent, les congés annuels restent
limités a de courtes périodes et ne sont pas récurrents (Japan Experience, 2017).
Pour pallier cette rareté de temps libre dans le quotidien des Japonais, le
gouvernement a mis en place un mécanisme avec pour objectif de soutenir
I'économie touristique et faciliter les départs. Pour cela, la pratique du « report » des
jours fériés a été mise en place. Celle-ci prévoit que si un jour chémé tombe un
week-end, il est rattrapé le lundi suivant. Cela permet aux Japonais de bénéficier
assez régulierement dans 'année de week-ends ou courtes périodes de quelques
jours pour des départs en voyage. Cela constitue un levier majeur de cette politique.
Une grande majorité des lieux touristiques, notamment les musées, adaptent
également leurs jours d'ouvertures en fonction de ces jours fériés décalés. Par
exemple, si un musée ferme tous les lundis, il décalera exceptionnellement sa
fermeture au mardi pour rester ouvert le jour chémé. Cela entre en corrélation avec
les statistiques menées par le MLIT et JTB. En effet, les données que nous avons
collectées nous démontrent qu'une grande majorité des durées des séjours
touristiques dans le cadre du tourisme domestique sont des séjours d'une seule nuit.
lls représentaient 59,9 % des déplacements en 2024. Ces séjours courts d’une
journée sont complétés dans les statistiques par les séjours allant de deux a quatre
nuits qui représentent environ 37,5 % cumulés en 2024. Cela nous confirme donc
que le tourisme domestique s'articule essentiellement autour de formats courts, loin
des standards des modéles européens. Cela nous explique également pourquoi les
formules d'excursions a la journée (higaeri, BIFY)) et les escapades le temps d’un
week-end, souvent d’'une nuit/deux jours (ijppaku futsuka, 1;82H), sont devenues les

piliers de l'offre touristique. Pour le voyageur japonais, le temps est donc une
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ressource rare. Cela peut affecter non seulement ses déplacements, notamment sur
leurs distances, mais aussi le temps consacré a I'organisation de ces voyages. La
structure des congés au Japon est marquée dans un premier temps par leur
brieveté, mais aussi dans un second temps par leur fragmentation au cours de
lannée. Cela limite naturellement les possibilités de séjours internationaux. Ces
envies de voyages se reportent donc mécaniquement sur la demande vers le
marché intérieur. L'année reste tout de méme ponctuée de périodes de congés plus
longues, notamment pendant la Golden Week, entre fin avril et début mai, ou encore
I'Obon au mois d’aolt. Ces périodes deviennent alors des fenétres d'opportunité a
saisir pour les départs en voyage et entrainent des déplacements massifs dans tout
le pays. En fin de compte, le tourisme domestique devient le point d'équilibre entre le
quotidien et I'envie de se reposer I'espace d’'une journée ou d’un week-end. Il
s’articule entre les contraintes professionnelles fortes et rigides qui définissent la
société japonaise, et la recherche d’'un équilibre a travers des pratiques culturelles et

contemplatives afin de préserver un espace de vie personnel.

1.6. L'émergence d'un tourisme auto-organisé

Enfin, le tourisme domestique japonais est fortement marqué par une forme
d’auto-organisation. Comme le souligne Pascal Cuvelier (1998), la structuration des
voyages domestiques ne dépend plus des intermédiaires, comme des agences de
voyages, ou des circuits organisés en groupe comme ce fut le cas durant I'époque
Edo. Les voyageurs adoptent aujourd’hui un format beaucoup plus individualiste ou
chacun produit son propre voyage et, par conséquent, sa propre expérience. Ce
constat fait aussi écho aux analyses réalisées par Tokuhisa Tamao (1980). En effet,
il identifiait dés les années 1970 un basculement économique majeur. C’est a partir
des années 1970 que nous pouvons constater le passage d’un tourisme de masse a
une forme de tourisme avec des pratiques individuelles et autonomes. Pour les
périodes de floraison, la question du « meilleur timing » impose une rigueur plus
particuliére dans l'organisation de ces voyages. Ici, le déplacement n'est pas dicté
par le choix d'une destination vague, mais par la volonté de se trouver au lieu précis
au moment ou la nature offre son plein potentiel esthétique (Ceren Aksoy Sugiyama,
2014). De ce fait, le voyageur et organisateur s'appuie alors sur une multitude de

sources. Dans ce contexte, la communication des acteurs locaux joue un rdle
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primordial. lls permettront non seulement de renforcer l'attractivité des sites
touristiques qu’ils mettront en avant, mais aussi de garantir leur accessibilité en
temps réel. Cette corrélation étroite entre les cycles naturels et la planification
individuelle souligne la complexité de la structuration du tourisme japonais, laquelle
doit adapter en permanence son offre a des flux éphéméres, autonomes et

synchronisés sur des périodes courtes, voire des jours de 'année spécifiques.

Pour conclure, les spécificités du tourisme domestique japonais s'expliquent
également par le role structurant joué par les pouvoirs publics. Depuis les années
1970, I'Etat japonais méne des politiques publiques ambitieuses qui ont favorisé les
mobilités touristiques, renforcé I'attractivité des territoires et fait du tourisme un outil

de valorisation du patrimoine et de transmission d'une identité nationale.

2. Le role de I’Etat a travers les politiques publiques dans la structuration

du tourisme domestique contemporain

Depuis I'époque d’Edo, I'Etat japonais, quelle qu’en soit la forme, a toujours
joué un réle déterminant dans I'émergence, la structuration, puis la promotion du
tourisme domestique, parallelement au développement du tourisme international. En
effet, cette dynamique s'est accélérée aprés la période du miracle économique
japonais de l'aprés-guerre, notamment a partir des années 1970, marquées par une
augmentation du temps libre, une amélioration du niveau de vie, et un
développement des pratiques récréatives. Le secteur du tourisme au Japon a
commencé & se structurer grace a la création par I'Etat nippon de deux institutions
majeures, le MLIT (Ministére du Territoire, des Infrastructures, des Transports et du
Tourisme) et le JNTO (Office national du tourisme japonais). C'est par la
collaboration entre des acteurs privés et ces acteurs publics que I'Etat a pu mettre
en ceuvre un grand nombre de politiques publiques touristiques au champ d’action
trés large, du développement intensif du réseau ferroviaire a la multiplication des
campagnes nationales et internationales dans le but de promouvoir un tourisme

domestique et international durable.
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2.1. Des infrastructures au service de la mobilité touristique

L'essor du tourisme domestique a I'échelle de 'ensemble des territoires de
I'archipel prend racine dans le développement historique et stratégique d’un puissant
réseau ferroviaire. Depuis l'inauguration de la premiére ligne reliant Tokyo a
Yokohama en 1872, le réseau n’a cessé depuis d’étre développé sous l'action des
pouvoirs publics. Hérité des profondes transformations engagées a partir de I'ére
Meiji (1868-1912), le réseau ferroviaire de la Japan Railways (JR) constitue
aujourd'hui le moyen de transport en commun le plus utilisé par les Japonais dans
leur vie quotidienne. Que ce soit pour se rendre au travail, voir sa famille dans sa
région natale, ou bien faire du tourisme, le train est un moyen de déplacement au
cceur du développement des flux touristiques domestiques. En somme, ces
infrastructures ont permis la diversification des flux touristiques, la mise en valeur
des territoires et de lieux jusqu'a présent isolés dorénavant rendus accessibles a
tous les profils de voyageurs. Cette évolution majeure du XXéme siécle a ainsi
permis aux populations urbaines de se libérer de leurs contraintes spatiales et
temporelles. En effet, comme évoqué précédemment, cette accessibilité a offert aux
travailleurs des grandes métropoles, dont les congés annuels sont souvent limités, la
possibilité de voyager le temps d’'une excursion a la journée ou bien d’'une escapade
d’'un week-end vers les préfectures limitrophes. En ce sens, la région du Kanto
illustre ce phénomeéne qui caractérise le tourisme domestique au Japon. Grace a ces
deux sous-compagnies JR régionales, JR East et JR Central, les tokyoites peuvent
aisément se déplacer au nord, vers les préfectures du Tohoku, comme au sud, vers

les préfectures du Kansai, jusqu’a Kyoto (Direction Générale du Trésor, 2020).

Malgré lefficacité d’'un puissant réseau ferroviaire national, porté par les
prouesses technologiques du train a grande vitesse (shinkansen, #§t#R), des
disparités régionales peuvent étre observées. Si ces trains ont rendu accessible une
couverture plus large du territoire national, reliant les grands pdles urbains aux
quatre coins du pays un en temps record, il n’en reste pas moins que certaines
zones rurales, et régions, restent encore en marge de ce développement
programmé a I'échelle nationale. Ces villes ou villages situées en dehors des axes
majeurs sont bien souvent sous-développés, et le seul moyen d’y accéder reste ainsi

le réseau routier, qui vient pallier au réseau ferroviaire. Grace a la liberté offerte par
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ce nouveau mode de transport, la voiture s’est vite imposée dans le quotidien des
Japonais, qui organisent ainsi leur voyage selon leur propre agenda, un phénoméne
qui rejoint 'émergence du principe « d’auto-organisation » du voyage dans le
tourisme domestique japonais.

D’autre part, le développement d’'un réseau ferroviaire dense et efficace
s’accompagne bien souvent du développement économique et touristique de
certaines portions du territoire jusqu’a présent délaissées au profit des grands pdles
majeurs situés le long des axes historiques. En revanche, bien que ces retombées
économiques et touristiques soient immédiates, leurs effets demeurent limités dans
le temps. C’est pourquoi Takeshi Kurihara (2016) souligne que le développement
des infrastructures ferroviaires ne peut, a lui seul, garantir une promotion durable du
tourisme domestique dans les territoires les plus isolés. Ce développement doit étre
accompagné de politiques publiques ciblées menées a I'échelle locale et régionale,
visant a renforcer durablement l'attractivité des destinations. Cela passe notamment
par I'amélioration continue des infrastructures, une meilleure interconnexion entre les
différents modes de transports, mais également par la création d’offres touristiques
adaptées permettant de mettre en valeur les spécificités de chaque territoire. A ce
titre, la mise en circulation et le développement des trains panoramiques (kankou
ressha, #13t5IH) constitue une illustration intéressante de cette stratégie. Cette
nouvelle forme de mobilité participe non seulement a améliorer I'accessibilité de
certains sites touristiques, mais favorise également 'émergence d’'une nouvelle
forme de pratique touristique fondée sur la contemplation paysagére, ou le trajet
devient lui-méme un temps d'observation et de découverte des paysages et
floraisons printaniéres. C’est notamment le cas de la ligne Hakone Tozan Railway?
(Préfecture de Kanagawa - Kanto), réputée pour la contemplation des hortensias
(Nippon, 2018), ou encore de la ligne Sagano Romantic Railway (Préfecture de
Kyoto - Kansai), particulierement fréquentée durant la saison des érables a
'automne. Le train ne constitue plus un simple moyen de transport utilisé pour se

déplacer d’'un point A a un point B, mais devient une composante a part entiére de

2 Hakone Tozan Railway est une ligne ferroviaire privée gérée par la compagnie Odakyu dont les
trains circulent entre les gares de Shinjuku et de Hakone. Elle est reconnue pour ces trains qui
circulent a une vitesse modérée entre les trongons des gares Hakone-Yumoto et Gora au moment de
la floraison des hortensias au mois de Juin.
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I'expérience touristique, en faisant de la contemplation du paysage un élément

central du voyage en lui-méme.

En définitive, si le développement du réseau ferroviaire a largement contribué
a démocratiser les mobilités touristiques et a mieux répartir les flux sur le territoire, il
ne constitue qu’un des leviers mobilisés par les pouvoirs publics. Cette politique de
grands travaux est complétée par des campagnes de valorisation et de revitalisation
des territoires destinées a renforcer durablement leur attractivité touristique, a la fois

dans le cadre du tourisme domestique et international.

2.2. Les campagnes régionales de valorisation et de revitalisation

touristique des territoires et des paysages

Pour accompagner cet élan, I'Etat a mis en ceuvre dés les années 1970
plusieurs campagnes a la fois internationales et nationales pour promouvoir le
tourisme, et ce, en paralléle de I'expansion du réseau de chemin de fer a travers
I'archipel. Toutefois, c’est au lendemain des années 1980 (post miracle économique)
marquées par des années de ralentissement économique que le gouvernement
japonais change de paradigme et fait du tourisme international une véritable priorité
(Mike Perez, 2015). Plusieurs campagnes internationales destinées aux touristes
étrangers voient ainsi le jour, a I'image de « Discover Japan » (1970), « Exotic Japan
» (1980), et « Visit Japan » (2003). Des campagnes qui agissent comme un véritable
levier de développement économique pour le pays et qui permettent au Japon
'expansion de son rayonnement culturel a I'étranger, portée par la montée en
puissance d’une stratégie de soft power fondée notamment sur la valorisation de son
patrimoine UNESCO, sa culture populaire (mangas, animés), et de son identité
nationale. Ce changement d’orientation dans les politiques publiques représente un
tournant majeur dans l'internationalisation de I'offre touristique, destiné a promouvoir
'image d’un certain Japon, et de ses symboles culturels. Cette stratégie contribue a
renforcer I'attractivité du Japon sur la scéne internationale dés le début des années
2000, avec de connaitre une accélération majeure avec la croissance des arrivées
de touristes internationaux entre 2013 et 2015. Cette ouverture progressive vers les
marchés internationaux n’est toutefois pas sans conséquence sur le tourisme

domestique, dont les pratiques, les lieux valorisés et les modes de mise en tourisme
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évoluent sous leffet de cette nouvelle stratégie, tout en conservant des

caractéristiques culturelles propres aux touristes domestiques.

Dans ce contexte de montée en puissance du tourisme international, la
promotion du tourisme domestique repose progressivement sur I'action conjointe
d’acteurs publics locaux et de grands acteurs privés. Les collectivités territoriales, les
offices de tourisme (OT), les organismes de gestion territoriale des destinations
(Destination Management of Organizations, DMO), mais également la compagnie
nationale Japan Railway (JR) et ses filiales, depuis sa privatisation en 1987, jouent
désormais un réle central dans la valorisation et la revitalisation touristique des
territoires (Nelson Graburn, 2008). De ces campagnes locales de revitalisation
touristique mise en oeuvre majoritairement dans les zones rurales davantage
concernées par le tourisme domestique, apparait la notion de « paysage culturel »
(bunkateki keikan, XibB9=%#]). Introduite en 2004 suite a la révision de la loi sur la
protection des biens culturels au Japon, l'inscription de cette notion a permis aux
organismes locaux de disposer des moyens nécessaires en faveur de la protection
et la conservation de certains paysages vivants naturels et non naturels (modifiés
par 'lHomme) considérés comme la représentation d’'une coexistence harmonieuse
entre les Hommes, leurs activités, et la nature (Hiroko Edani, 2020). Ces paysages
considérés comme [I'expression des ftraditions et modes de vie d’autrefois
concernent entre autres des paysages de riziéres en terrasses (ex: rizieres en
terasses de Warabino, Ville de Karatsu, Préfecture de Saga), des canaux historiques
(ex: Ancien canal de Hachiman-Bori, Ville de Omi-Hachiman, Préfecture de Saga)
ou encore d’anciens villages ruraux situés au pieds de vallées encaissées et massifs
forestiers (ex: Nishimikawa, ile de Sado, Préfecture de Niigata) - (Base de données
officielles des biens culturels nationaux enregistrés, Agence pour les Affaires
Culturelles). C’est autour de ces paysages officiellement reconnus pour leur valeur
patrimoniale et paysagére que certains organismes locaux ont pu participer
activement a la promotion touristique de leur région. Par la suite, les campagnes
locales de revitalisation touristique sont venues s’appuyer non seulement sur
l'inscription de ces sites au patrimoine culturel du Japon, mais également sur I'attrait
des Japonais pour les variations saisonniéres. En effet, comme le rappelle Nelson
Graburn, la saisonnalité, associée aux paysages culturels et une culture de la

nostalgie, a été le moteur de la structuration de ce tourisme domestique, et de la
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revalorisation de certains sites touristiques auprés des touristes japonais, en
particulier dans les zones rurales délaissées par les politiques publiques nationales.
Pour les Japonais, le voyage s’inscrit non pas dans une vision du temps linéaire,
mais ritualisée par les cycles saisonniers, ou fétes traditionnelles et traditions
viennent rythmer la vie quotidienne des habitants. Par exemple, la ville de
Shinhidaka située sur I'lle d’Hokkaido fait coincider chaque année son festival des
cerisiers en fleurs avec les prévisions météorologiques de sorte a maximiser
I'attractivité touristique de cette petite commune de seulement 23 000 habitants
(Shin Nagai, 2019). En ce sens, l'attrait culturel et historique reflété par les Japonais
pour les cerisiers en fleurs constitue un pilier central dans la promotion du tourisme
domestique. Enfin, si le gouvernement s’est progressivement désengagé dans les
années 2000 de la promotion du tourisme domestique, on constate toutefois un

changement de paradigme depuis la crise de la COVID-19.

2.3. Le tourisme domestique comme un vecteur du maintien d’une

identité nationale

En effet, la pandémie de COVID-19 constitue un tournant majeur dans les
politiques publiques en faveur du secteur du tourisme au Japon. Alors que le Japon
comptabilisait en 2019 pres de 31,9 millions de touristes étrangers arrivés sur son
sol (JNTO, 2026), un chiffre de fréquentation record pour le pays avant la crise,
I'effondrement des arrivées internationales dés 2020 a relevé la forte dépendance du
secteur a cette clientele. Face a cette situation, les autorités replacent le tourisme
domestique au cceur de leur stratégie de relance économique et touristique du pays
pendant prés de deux ans suivant la fermeture totale des frontiéres de I'archipel. Les
campagnes nationales « Go To Travel » (2020) puis « Kenminwari » (2021-2022)
illustrent ce changement de cap, notamment dans un regain de crise identitaire pour
le Japon. Plus que de simples dispositifs mis en place par le gouvernement pour
soutenir le tourisme domestique par des aides financiéres accordées aux Japonais
pour se déplacer et voyager plus facilement, ils traduisent également la volonté du
gouvernement de se servir de la promotion du tourisme domestique comme un outil
idéologique de maintien de l'identité nationale en réaction a la croissance des
influences occidentales alors que le pays approchait des records de fréquentations

touristiques.
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Au-dela de leur dimension économique, ces politiques publiques s’inscrivent
dans une logique culturelle et identitaire plus profonde. Comme le souligne
Emmanuelle Peyvel (2010), le tourisme domestique constitue, dans plusieurs
sociétés asiatiques, marquées par des concepts philosophico culturels bouddhistes
et confucianistes, un véritable instrument de politique intérieure, mobilisé afin de
renforcer un sentiment d’appartenance collective. Dans le cas du tourisme
domestique au Japon, cette dimension s’appuie sur des références culturelles déja
ancrées dans l'imaginaire national plutét que sur la création de nouveaux récits
touristiques. Les campagnes de valorisation et de revitalisation touristiques
contemporaines valorisent ainsi un « Japon d’autrefois », en référence a I'age d’or
de I'histoire du Japon (époque Edo), marqué par la beauté des paysages, rituels du
quotidien au rythme des saisons, sur les traces d'un passé idéalisé. Elles
réinvestissement des concepts tels que le furusato (#48), évoquant le village natal
et une nostalgie des paysages ruraux du Japon d’antan, ou encore le wagokoro (¥
i), souvent associé a « 'ame japonaise » et a une sensibilité culturelle propre au
Japon, purgée de ses influences occidentales avant I'ouverture du Japon sur le
monde a I'ére Meiji (Wolfgang Arlt, 2006). Cette orientation rejoint donc les analyses
de Wolfgang Arlt, pour qui les politiques touristiques japonaises dans le cadre du
tourisme domestique ne sont pas anodines, et refletent des enjeux idéologiques
non-négligeables dans I'analyse des caractéristiques de ce tourisme. Pour conclure,
les politiques publiques contemporaines ne créaient pas de nouvelles destinations
touristiques. Elles réinvestissent au contraire des lieux déja consacrés par I'histoire,
en mobilisant un ensemble de références culturelles, esthétiques, et symboliques qui
existaient avant leur institutionnalisation. Les anciens meisho, les paysages
emblématiques, ou encore références saisonniéres, deviennent les supports des
nouvelles campagnes de valorisation et de revitalisation touristiques des territoires,

soutenues par le gouvernement, et participent au maintien d’une identité nationale.

A présent, afin de mieux comprendre les caractéristiques du tourisme
domestique japonais précédemment évoquées dans ce premier chapitre, il convient
désormais de remonter a ses origines. Si les pratiques et lieux touristiques actuels
s’inscrivent dans un contexte économique, politique et social spécifique, ils trouvent
leurs racines dans un héritage historique, culturel et religieux. Cela nous améne a se

pencher sur I'étude des premieres formes de mobilité et leurs dynamiques spatiales,

31



les pratiques sociales et religieuses qui les accompagnent, ainsi que I'émergence
des premieres représentations culturelles ayant contribué a la construction d’une «

culture du voyage » propre a ce tourisme domestique.
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Chapitre 2 — Les origines du tourisme domestique au Japon

A limage des mobilités du « Grand Tour »® (XVle — XVllle siécles), définies
par I'historien Marc Boyer comme le reflet des prémices du tourisme en Europe, les
pelerinages (henro, i&E&) et les cortéges de seigneurs de guerre (daimyo, X4) de
'époque d’Edo (1603-1868) sont considérés par de nombreux historiens et
japonologues, dont Sylvie Guichard-Anguis, comme les prémices du tourisme

domestique japonais.

1. L’époque d’Edo : Sur la trace des « découvreurs », entre héritage

politique et arriére-plan religieux

Ces premieres formes de mobilités ne relévent toutefois pas de voyages
d’agrément au sens contemporain du terme. lls s’inscrivent dans un contexte
politique et religieux singulier qui favorise la circulation des Hommes a travers

I'archipel et pose les bases des futurs déplacements pour motif récréatif.

1.1. L’instauration du bakufu des Tokugawa : I’entrée en vigueur du
systéme (sankin-kotai) favorable a la diffusion des flux

pré-touristiques

L'époque d’Edo est marquée par linstauration du bakufu* des Tokugawa,
avec a sa téte Tokugawa leyasu (1543-1616), figure de proue et artisan de I'entrée
du Japon dans ce que les historiens qualifient de « société féodale des Temps
Modernes ». Cette transition s’accompagne d’'un changement majeur dans I'histoire
du Japon et pour notre sujet : le gouvernement militaire installe ses nouveaux
quartiers a Edo (Tokyo, capitale du Kanto), tandis que la famille impériale demeure a
Kyoto (capitale du Kansai). Cette séparation nette entre le pouvoir militaire et le
pouvoir impérial fait des régions du Kanto et du Kansai les deux grands axes

régionaux autour desquels s’articule et se concentre le nouveau centre névralgique

3 Le “Grand Tour” désigne les longues périodes de mobilité initiées par de jeunes adultes issus des
plus grandes familles aristocratiques d’Europe (cf : britannique, allemande, frangaise, scandinave,
etc.) en vue de parfaire leur culture aristocratique par la visite symbolique de lieux historiques
renommeés a travers toute I'Europe.

4 Bakufu (#HRf) : C'est un systéme politique et militaire centralisé qui définit les gouvernements

successifs dans [I'histoire du Japon dés I'époque de Kamakura (1185-1333), ou le shogun (3&E)
(général de guerre) appuyé des daimyo, en est le représentant supréme.
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du pays, tant sur les plans politique, culturel, que religieux. De ce fait, ces deux
foyers sont a l'origine d'importants flux de circulation qui contribueront a I'émergence

des prémices du tourisme domestique.

Aprés plusieurs siecles de conflits entre les clans de samourais, I'arrivée au
pouvoir d’'un des trois réunificateurs du Japon met fin a des temps troublés pour le
pays. L'instauration a Edo d’un pouvoir central rigide et fortement hiérarchisé, ou les
moindres déplacements étaient contrdlés, a permis le développement prospere
d’'une période historique marquée par plus de 260 ans de paix pour l'archipel. Le
shogun Tokugawa lemitsu (1604-1651), instaura en 1635 le systéme sankin kotai (&
)3 1X) autrement dit « systéme du service alterné des daimyo a Edo », qui obligea
les daimyo® des clans rivaux et proches du pouvoir a se rendre six mois par an a la
capitale Edo pour effectuer certaines tadches militaires. Ce systeme a permis de
restreindre considérablement leur liberté de mouvement a l'intérieur du pays, de quoi
notamment renforcer leur lien d'allégeance avec le shogun et d’affaiblir ainsi

'’ensemble de ces clans.
1.1.1. Les Cinq Grandes Routes

Lors de leurs déplacements vers la capitale, les daimyo étaient accompagnés
de I'ensemble de leur personnel, formant d'imposants corteges. Ces déplacements
massifs a travers tout I'archipel, en particulier entre Edo (capitale du shogun) et
Kyoto (capitale de I'empereur) en raison du systéme sankin-kotai, contribuérent au
développement de tout un réseau de voies terrestres appelé les « Cing Grandes
Routes » (gokaido, Hfi#). Parmi ces cinq axes, la Nakasendo (FIL3&), qui
traverse les Alpes Japonaises, et la Tokaido (RRi&1&), qui traverse la région du Mont
Fuji, furent les plus empruntées. En effet, les estimations des anciens registres
féodaux témoignent de I'importance de ces flux : au cours de la seconde moitié de
I'époque d’Edo, prés d’'un million de personnes auraient emprunté chaque année la
Tokaido, pour une population totale estimée entre 20 et 30 millions d’habitants (Mami
Aoki, 2014).

® Daimyo (K#4) : Seigneur de guerre de I'époque féodale japonaise a la téte de son clan qui
commandait ses propres troupes de samourais a I'intérieur de ses territoires.
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Figure n° 3 : « Les Cing Grandes Routes »
(Tokyo Metropolitan Government)

11.2. Les points des passages, et le fleurissement des «

villes-étapes »

Afin de contrdler ces déplacements et sécuriser les marchandises qui
circulaient le long de ces routes, le bakufu compléta le systéme sankin kotai par
I'installation de postes de contréle (sekisho®, BFT). Les formalités administratives,
auxquelles s’ajoutaient les huit jours de marche nécessaires pour relier Kyoto a Edo
via la Tokaido, favorisérent 'essor de villes-étapes appelées shukuba-machi (T&815HT)
destinées au repos des voyageurs et au ravitaillement. Avec l'accroissement de la
circulation le long de ces axes, et de la démographie a cette époque, ces anciennes
bourgades se développérent davantage pour répondre aux besoins des voyageurs.
Leur organisation spatiale reposait généralement sur trois niveaux : une auberge
principale réservée aux daimyo (honjin, B \), des auberges annexes destinées au
reste de leur personnel et aux autres voyageurs (hatago, f®&E), et un relais pour les
chevaux. A cet ensemble vinrent s’ajouter des maisons de thé, des stations
thermales (onsen, ;&:R), ainsi que des temples et sanctuaires pour accueillir les
pélerins, faisant de ces villes un véritable microcosme. De ces lieux de halte
naquirent les premieres pratiques de repos et de loisirs liés au voyage. Pour finir, il
convient de souligner que la plus forte concentration de ces villes-étapes se situait le

long de la Tokaido. Dés 1601, le gouvernement féodal recense officiellement

¢ Sekisho tegata (BEFTFH#2) : permis délivrés aux samourais et autres voyageurs par les officiels
missionnés par le bakufu en charge des postes de controle.
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cinquante-trois relais, alors les plus empruntés du pays, des lieux qui deviendront
source d'inspiration et I'objet de véritables représentations diverses, abondamment
illustrés dans les représentations picturales, et largement mobilisés au sein d’un

vaste corpus littéraire consacré au voyage.
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Figure n°4 : « Les 53 relais de la Tokaido, sur les traces de Hiroshige »
(Consulat Général du Japon a Strasbourg, 2022)

En dehors des daimyo et samourais autorisés a circuler dans le cadre du
systéme sankin kotai et des sekisho-tegata, le seul autre motif de déplacement
reconnu par le pouvoir restait le pélerinage, qui constituait 'une des rares exceptions

au contrble exercé par le shogunat.

1.2. Les pélerinages : les mobilités religieuses, moteur et vecteur des

premiéres formes de tourisme domestique

D’aprés Leah Watkins (2006), qui s’appuie notamment sur les travaux Nelson
Graburn et Tokuhisa Tamao, les pélerinages s'inscrivent en filiation des premiéres
formes de mobilités religieuses ayant contribué a I'émergence du tourisme
domestique japonais. En ce sens, le systéme religieux japonais (sankyo, =#4) fondé
sur la coexistence du shintoisme, du bouddhisme et du confucianisme, a largement
favorisé ces déplacements : « la nature des religions au Japon fait que les concepts
de pelerinage et de formes plus séculieres du voyage different des définitions
occidentales » (Watkins, 2006, p8). Le pelerinage se présente ainsi comme une
démarche a la fois rituelle, sociale, esthétique et récréative. Bien que le pouvoir

politique se soit progressivement détaché de la sphere religieuse représentée par la
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famille impériale avec linstallation du gouvernement féodal a Edo, les grands
pélerinages, dont le développement s’affirme dés I'époque de Heian (794-1185),
bénéficient déja d’'une forte légitimité sociale ancrée dans les moeurs de la société
japonaise. Cette forme de tolérance, accordée aux pélerins, leur permet de se
mouvoir librement a travers tout le pays, faisant du pélerinage I'une des principales
exceptions au contréle des mobilités exercées par le shogunat. Cette dérogation,
fruit d’'une longue tradition religieuse, est progressivement mise a profit par une
partie de la population qui entreprend des déplacements sous couvert de
motivations religieuses, contribuant ainsi a lI'essor d’'une culture du voyage et a une
démocratisation du voyage a I'ensemble des couches sociales (Sylvie
Guichard-Anguis, 2006).

1.21. La délivrance des tampons, essor de la démocratisation

des pélerinages et des mobilités pré-touristiques

A linstar des cortéges des seigneurs de guerre, les pélerins constituent le
second grand groupe de voyageurs a emprunter les Cing Grandes Routes.
L'intensité de ces mobilités religieuses favorise un réseau de voies terrestres
secondaires (wakimichi, B#3&) qui permettaient de rallier les principaux lieux de culte
et montagnes sacrées en vogue a cette époque entre les régions du Kanto et du
Kansai (Nathalie Kouame & Jean Chelini, 2001). Parmi les grands pélerinages,
figurent notamment ceux du Mont Fuji (fuii shinko, &=X{E{M), ou du sanctuaire
d’lse-Jingu (okage mairi, HiESY), particulierement important dans la religion
shintoisme. L’'engouement pour ces pélerinages, reflété par ces liesses de pélerins
venues des quatre coins du pays figurant sur de célébres estampes, a non
seulement contribué au développement de diverses structures « hotelieres »,
comme les auberges traditionnelles (ryokan, HRE) et les séjours monastiques
(shukubo, T81f), mais également a I'essor de quartiers établis aux abords des lieux
de culte (monzen-machi,P9RIIET). Véritables espaces d’accueil pour les voyageurs,
ces lieux concentrent commerces, services touristiques (premiers guides) et
espaces de repos (ryokan), participant de fait a la structuration d’'un secteur

économique autour du voyage d’agrément.
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D’un point de vue logistique, les pélerins devaient obtenir une autorisation
délivrée par les autorités de leur fief d’origine. Cette fonction était attribuée aux
temples et aux sanctuaires, qui remettaient deux documents : l'orai tegata (£&F
%), un passeport d’autorisation de sortie du village, et un nokyocho” ($1#Z1&), un
carnet dans lequel les pélerins faisaient inscrire un sceau (shuin, %E1) attestant de
leur passage dans chaque temple et sanctuaire visité le long des cinq grandes
routes. La délivrance de ces documents facilitait le franchissement des postes de
contrble et 'emprunt des voies secondaires. Dés lors, cette autorisation fut attribuée
a une partie de la population civile. Si le motif religieux était souvent mis en avant
pour I'obtention de ces papiers, il est a noter que « I'envie de découvrir certains sites
I'emporte sur les considérations religieuses, qui se révelent en grande partie des
prétextes a se promener, voire a vagabonder» (Sylvie Guichard-Anguis, 2001,
p123).

1.2.2. Les pratiques religieuses et culturelles, reflet des pratiques

touristiques contemporaines

A I'époque d’Edo, le pélerinage n’'apparait non plus comme une pratique
religieuse, mais devient une véritable forme de voyage, structurée par des pratiques
culturelles distincte telles que la découverte des lieux célébres (meisho, % Fh),
I'achat de souvenirs (omiyage, &L ) ou encore des spécialités locales (meibutsu,
£¥)). Ces pratiques, initialement associées aux mobilités religieuses, s’inscrivent
dans une logique de découverte et de loisirs, annongant plusieurs caractéristiques
du tourisme domestique contemporain. Dans un processus d’imitation des élites, ces
voyageurs, davantage en quéte de découverte et de divertissement, s'organisent en
départs collectifs via les confréries (ko, ). Celles-ci sont encadrées par un
prétre-guide (oshi, fHIEf) dont le role était d’accompagner les pélerins puis les
voyageurs le long des Cing Grandes Routes, de leur faire découvrir les lieux
célébres, et d’organiser leur itinéraire, a la maniére d’'un guide touristique des temps
modernes. Bien que dans le tourisme domestique contemporain, les voyages soient
dorénavant « auto-organisés », Leah Watkins souligne que les pratiques touristiques

et comportements actuels sont le reflet des habitudes culturelles et religieuses

7 Le goshuincho (Z4ENMR) est la forme contemporaine du nokyocho, aujourd'hui massivement
démocratisé, un objet réutilisé a des fins de promotion touristique dans le cadre de campagnes
locales de valorisation et revitalisation touristique.
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ancrées dans la société japonaise au cours de ces mobilités religieuses : « le désir
de visiter des lieux réputés, I'importance des photographies souvenirs et des objets
commeémoratifs, ainsi que la coutume d’acheter des omiyage (cadeaux-souvenirs)

pour la famille et les amis » (2006, p15).

En effet, le premier motif de ces voyages populaires est avant tout de se
déplacer en dehors de son lieu de vie habituel dans un but récréatif. Cela passe par
le fait de marcher dans les pas des pélerins et lettrés d’autrefois, a la découverte des
lieux célébres. Il n’est pas anodin que ces lieux d’importance culturelle, historique et
religieuse, soient majoritairement des lieux de culte, puisqu’ils constituent les
premiers espaces massivement fréquentés puis largement diffusés dans les
représentations culturelles de I'époque. A la découverte de ces lieux s’ajoutent
plusieurs pratiques profondément ancrées dans la société japonaise : rapporter des
omiyage, acheter des spécialités locales, ou collectionner des sceaux et tampons
commémoratifs (kinen sutampu, FEZAR2T—). Au-dela de leur dimension
souvenir, ces objets matérialisent le passage dans un lieu célébre et renvoient a un
ensemble de références culturelles, historiques, et saisonniéres propres a chaque
destination. lls participent ainsi a nourrir la construction d’'une perception collective

de ces lieux, transmise de génération en génération (Nelson Graburn, 1983).

Pour conclure, les déplacements religieux et politiques de I'époque d’Edo
participent a la structuration des principales caractéristiques du tourisme domestique
contemporain japonais. Les Japonais développent des cette époque des
compétences mobilitaires qui s’inscrivent aujourd’hui dans la continuité de ce qui
caractérise la singularité de ce tourisme. La singularité de cette culture du voyage se
consolide et prend forme véritablement durant I'ére Genroku (1688-1704), qualifiée
par les historiens « d’age d'or » de la civilisation japonaise. Cette culture est
symbolisée par la production de tout un florilege de représentations culturelles qui
ont eu un impact considérable dans la perception des lieux touristiques, la
transmission d’anciennes pratiques, ainsi que la perception des saisons, et plus

globalement de la nature, chez les Japonais.
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2. Lére Genroku (1688-1704) - Age d’or culturel de la civilisation japonaise
la construction d’un rapport singulier des Japonais a la nature a

travers I’émergence des premiéres représentations culturelles.

Comme évoqué précédemment, I'époque d’Edo marque un tournant majeur
dans lhistoire du Japon. La mise en place du bakufu des Tokugawa, met
progressivement un terme a plusieurs siécles de conflits et instaure une stabilité
politique durable. Cette période de prés de 260 ans de paix s’accompagne de
I'instauration de I'édit de sakoku (#i5[E), une politique qui isole volontairement le
Japon des influences étrangéres, par la limitation des échanges commerciaux, et
'entrave a la libre circulation des personnes a I'extérieur du pays, et ce, jusqu’a
l'ouverture forcée du pays durant I'ére Meiji (1868). Alors que les puissances
occidentales s’engagent dans I'ére des grandes découvertes avec de grandes
explorations maritimes, le Japon concentre son développement sur son territoire. La
disparition des conflits transforme le quotidien et les fonctions de la classe guerriére,
dont une partie se consacre désormais aux lettres, aux arts et aux pratiques
savantes. Cette stabilité trouve son apogée durant I'ére Genroku, une période
caractérisée par le développement d’une vie culturelle populaire et urbaine riche, ou
les arts sous toutes ses formes, et de nouvelles formes de divertissements,
commencent a voir le jour. Dans ce contexte, les nombreux déplacements ont
alimenté toute une culture et un imaginaire collectif autour du « voyage » (tabi, #&).
L’ensemble du territoire japonais, en particulier les étapes le long des Cing Grandes,
est I'objet d’'une abondante production de représentations culturelles en tout genre,
tel que les récits de voyages, les poémes (haiku ou haikai, JE8]/4EfH), les estampes
japonaises (ukiyo-e, iZH#%), les livres illustrés (meisho-zue, % FTEI#Z), ou encore
les cartes itinérantes illustrées (dochuzu, EH[X]). Autant d'éléments qui ont
contribué a la construction socio-culturelle d’'un imaginaire du voyage, dans la fagon
de percevoir la nature, les saisons, mais également de vivre et ressentir ces
changements éphémeéres a travers la transmission de gestes, de pratiques, et de

rituels codifiés hérités de génération en génération.
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21. Les premiéres représentations picturales, une invitation au «

voyage »

L'étude de ces représentations nous renseigne sur les premieres pratiques
récréatives, les dynamiques philosophico-culturelles qui les accompagnent, ainsi
que sur la maniére dont les premiers lieux touristiques, a savoir « les lieux célebres
» (meisho) sont pergus dans l'imaginaire des Japonais et mis en valeur. En ce sens,
les représentations picturales constituent un premier point d’accroche. A travers les
choix de composition, des paysages représentés, ou encore la mise en scene des
symboles saisonniers, elles relévent la singularité du regard porté par les artistes de

I'époque sur les paysages du territoire japonais.

2.1.1. Les représentations picturales

Parmis les premiers supports diffusant cette culture du voyage figurent les
premiéres cartes itinéraires illustrées (dochuzu, ;FEH[X). Inspirées des emaki® (%),
ces cartes gravées sur bois offrent une vue d'ensemble des principaux axes de
circulation, en particulier les Cinqg Grandes Routes, ou sont indiquées chaque
villes-étapes, les relais, les postes de contrbéle, ainsi que les lieux de valeur «
remarquable » (en référence aux meisho) rencontrés au fil du voyage. La carte
illustrée des 53 relais de la célébre Tokaido (Tokaido bunken ezu, FiE&E ) EHEE)
réaliée par Hishikawa Moronobu (1618-1694) en constitue une exemple
emblématique. Plus qu'une simple carte pour se repérer, elle permet aux voyageurs
d’identifier les principaux lieux d’intéréts, temples, sanctuaires, ou paysages
pittoresques qui jalonnent les quelque 500 kilométres qui séparent la capitale Edo de
Kyoto (Bibliothéque interuniversitaire de la Sorbonne, 2018). Une des
caracteéristiques notables de ces cartes est la représentation récurrente de cerisiers
en fleurs, de montagnes, de cours d’eau ainsi que de nombreux temples et
sanctuaires. L'association systématique de ces éléments naturels et culturels, en
particulier des cerisiers, déja érigés en symbole du printemps, participe a construire

un premier imaginaire des paysages du Japon traversés par les primo-voyageurs.

8 Les emaki (¥:%5) étaient des rouleaux peints ol étaient représentés des paysages de saisons mis
en scene telle des histoires narratives illustrées a travers des scénes de vie quotidienne.
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Figure n° 5 : Extrait de la carte itinéraire illustrée de la Tokaido (Tokaido Bunken
Ezu), station-relais du sanctuaire de Mishima-Taisha =8 X#t, section 1 planche
6/13
(Library of Congress, 2018).

21.2. Les estampes ukiyo-e : la construction et la diffusion d’un
imaginaire des lieux célébres (meisho, #Ffr) de la nature et

des paysages de saisons

Cette représentation de ces paysages de saisons se poursuit avec I'essor
d’un mouvement artistique appelé le « monde flottant » (ukiyo-e, jF1#&) courant
'ére Genroku. Ce mouvement a vu naitre I'émergence d’une économie du
divertissement et des loisirs qui se sont développés autour de nouvelles formes
d’arts, en particulier dans les arts visuels. Les progrés des techniques d’'impression
ont non seulement facilité la création de nouvelles techniques artistiques, comme les
estampes polychromes (nishiki-e, ###z), mais également rendu accessibles a un
plus large public toutes ces représentations artistiques autrefois I'apanage de les
élites. Ces estampes désormais en couleurs représentant des lieux célebres, des
paysages emblématiques, ou encore des sites de pelerinage, contribuant a diffuser
un imaginaire collectif a I'ensemble des couches de la société. Parmi les plus
célébres compilations d’estampes japonaises, l'oeuvre de Utagawa Hiroshige
(1797-1858) « Les Cinquante-trois Stations du Tokaido » (Tokaido Gojusan-tsugi no
uchi, BB ER+ =X 2Z2MA) publiée en 1833, représente par une estampe en couleur,

chacune des 53 stations relais et leurs caractéristiques. De son voyage sur la
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Tokaido entrepris en 1832, Hiroshige met en lumiére la diversité des paysages
traversés au fil de son périple, des sceénes de vie et pratiques culturelles, ainsi que
les lieux célebres. Cette série d'estampes invite le spectateur a contempler les
paysages et met en scéne une nature intimement liée au rythme des saisons. En
diffusant des représentations idéalisées des lieux célebres, des floraisons et des
paysages saisonniers, la diffusion de ces estampes contribuent a faire de la nature
un élément structurant dans l'imaginaire associé aux premiéres pratiques de ce
tourisme domestique. Cette évolution marque une rupture avec les déplacements
essentiellement religieux ou politiques qui caractérisaient le début de I'époque d'Edo.
Comme le souligne Sylvie Guichard-Anguis, les saisons, dans toutes leurs
manifestations (floraisons, paysages, climat), constituent un puissant moteur des
mobilités et influencent durablement les pratiques touristiques anciennes ainsi que la

répartition des lieux touristiques a travers l'archipel.

Cette imaginaire autour du « voyage » se renforce dans la deuxiéme moitié
de I'époque d’Edo avec I'essor des meisho-zue (% Fi&#z), recueils illustrés de vues
et de lieux célebres. Le terme meisho apparu dés I'époque d’Heian dans la poésie
oratoire waka (¥03R), régulierement pratiquée par les aristocrates, et désignait ainsi
a l'origine des lieux renommés pour leur importance historique, culturelle, ou
religieuse. Par la suite, progressivement associés aux représentations picturales
(meisho-e, % PT#&) puis aux peintures des quatre saisons (shiki-e, EZ4z), il
s’enrichit au fil des siécles d’'un ensemble de références symboliques en lien avec la
nature, et plus particulierement les variations saisonniéres qui rythment la vie
quotidienne. Avec le développement de l'imprimerie durant I'époque d’Edo, ces
représentations finissent par étre diffusées auprés d’un public plus large, dans un
processus de démocratisation du tourisme domestique. Ainsi, C’est
fondamentalement au cours de I'époque d’Edo que s’opére un tournant majeur : les
meisho apparaissent non plus comme des lieux uniquement célebres pour leur
importance historique ou religieuse, mais deviennent réputés pour la beauté de leurs
paysages, les rituels saisonniers qui s’y déroulent, et [I'essentialisation et
I'esthétisation des symboles saisonniers qui en découlent. Lincorporation de la
notion de « paysage » dans le cadre des meisho, s’est réellement opérée courant
cette époque ou la nature a pris une place prépondérante dans la mise en valeur et

la construction de I'imaginaire rattaché a ces lieux, et in fine aux voyages privilégiés
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par les Japonais. En effet, « Au Japon, l'idée de « lieux re-nommés » (meisho)
s’articule autour de lieux reconnus, dans toute la tradition littéraire (époque d’Edo),
essentiellement en tant que beauté paysagere, pour les monuments qui y sont
rattachés, et pour les événements qui s’y sont déroulés. » (Murielle Hladik, 2006,
p105).

Parmi les recueils meisho-zue les plus célébres figurent ceux consacrés aux
grandes villes, comme Kyoto (miyako meisho-zue) et Edo (edo meisho-zue) ou
encore ceux dédiés aux grands axes de circulation (tokaido meisho-zue). VVéritables
ancétres des guides de voyage modernes, ces ouvrages associent chaque lieu a
une illustration accompagnée d’'un petit texte descriptif qui met en exergue les
caractéristiques les plus connues de ce lieu (événements historiques, beauté
paysagere, intérét culturel ou religieux), de sorte a ce qu’il soit facilement identifiable
par symbolisme ou réalisme dans 'esprit des Japonais (Susan Jean Zitterbart, 2008,
p47-48). Si les lieux représentés sont bien réels, leur représentation tend a
accentuer ou a idéaliser certains de leurs traits. L'actuel Parc d’'Ueno situé a Tokyo,
en constitue un exemple : déja représenté par le célébre peintre japonais Katsushika
Hokusai dans « Les Cents Plus Belles vues de Edo » (Meisho Edo Hyakkei, % FiiL
FEB=), il est associé a la présence abondante des cerisiers en fleurs. L'actuel parc
d'Ueno, a Tokyo, en constitue un exemple emblématique. Dés 1856, Utagawa
Hiroshige représente I'abondance des cerisiers en fleurs dans son estampe « Le
pavillon Kiyomizu et I'étang Shinobazu a Ueno » (Ueno Kiyomizu-dé Shinobazu no
ike, LEEKERE /i), issue de la série Les Cent vues célébres d'Edo (Meisho
Edo Hyakkei, ZFT;:LF B=). Cette représentation contribue a associer durablement

le Parc d'Ueno (Tokyo) a la floraison des cerisiers dans la mémoire collective.

Pour conclure, ces lieux sont progressivement associés a un ensemble de
symboles, des fleurs, a une saison,mais également rattachés a des rituels et
pratiques culturelles en lien avec les quatre saisons, a I'image du hanami (fE &),

pratique sociale et culturelle de contemplation des cerisiers en fleurs au printemps.
2.2. Laconstruction d’un corpus littéraire autour du « voyage »

Les progres des techniques d’impression ont notamment permis de diffuser a
un large public les récits de voyage et autres ceuvres littéraires publiés sur le theme

du voyage. Cette abondante production contribue a construire un véritable
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imaginaire du voyage, et participe a la transmission d’une maniére singuliére de

percevoir les lieux, les paysages et les saisons.

2.21. Les représentations littéraires, une fagon singuliére de

raconter le « voyage » et de voir la nature

L'’age d’or du Japon voit 'émergence d’un nouveau genre littéraire : les récits
de voyages (kikobun, #2473C). Parmi eux, « La Sente étroite du Bout-du-Monde »
(Oku no Hosomichi, BD#HE), publié par Matsuo Basho (1644-1694) en 1702 a la
suite de son voyage entreprise en 1689, constitue l'illustration par excellence de la
construction et de I'évolution de cette perception socio-culturelle de la nature qui
s’opére dans la culture du voyage naissante du Japon féodal. Au cours de son
périple de plus de 2 400 kilométres a travers le nord du Japon (région du Tohoku), le
poéte visite prés de 600 lieux. Loin de se limiter au récit factuel de son itinéraire,
Matsuo Basho associe constamment I'expérience du déplacement a I'observation
sensible des paysages, des saisons, et des lieux traversés. Alternant prose et haiku,
son récit devient un support de contemplation, de réflexion et de projection mentale
ou la nature occupe une place centrale. Les poémes de style haiku® de Matsuo
Basho, mais encore ceux de Yosa Buson (1716-1783), considérés comme les plus
grandes plumes du Japon féodal, participent a la diffusion de ces paysages
célebres. Inspirés des préceptes bouddhistes, tels que le concept de
impermanence des phénomeénes naturels, ils s’attachent moins a décrire
objectivement les paysages qu’'a en saisir 'essence. Cette distance entre le réel et
sa représentation laisse place a une approche esthétique et philosophique de la

nature, qui contribue a fagonner une maniére singuliére de percevoir les saisons.

Cette sensibilité s’exprime notamment a travers 'emploi systématique dans
les haiku d’'une référence saisonniére (kigo, Z&&) ou d’un théme saisonnier (kidai,
Z3E). Ces mots et thémes classés par saison sont référencés dans ce que I'on
appelle des « lexiques de mots saisonniers » (sajiki, FBFEC), dont le plus célébre est
le saisonnier de poche de Ono Rinka (Augustin Berque, 2014). Véritables manuels
d’initiation a la composition des haiku, ils recensent les termes liés a la nature, la

faune, a la flore, aux traditions, aux rituels, et aux changements climatiques selon les

®Le haiku est un style de poésie japonaise dont la caractéristique principale est d’étre court et concis,
mettant ainsi en avant I'essence de l'instant présent, souvent en lien avec les phénoménes naturels.
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saisons du calendrier traditionnel. Cette codification rigoureuse de la nature
témoigne d'une maniére de penser le voyage en lien étroit avec les rythmes
saisonniers. En associant certains lieux a une floraison, un feuillage ou un
phénoméne naturel particulier, ces mots participent a la construction de références
culturelles communes et renforcent [attractivité de ces lieux. Le tourisme
domestique japonais se construit ainsi au fil des saisons, invitant le voyageur a
parcourir le pays au moment opportun selon I'apogée du phénoméne naturel qu’il

souhaite contempler.

Dans cette perspective, I'étude des mots dans les haiku employés pour
décrire le voyage et la nature apparait tout aussi essentielle. Chaque langue étant le
produit de l'histoire et de la culture d’un peuple, les catégories lexicales japonaises
offrent un éclairage sur la maniére dont les Japonais pergoivent les paysages, la

nature et le voyage.

2.2.2. La théorie de la relativité linguistique, des catégories de

langages pour percevoir la nature

Selon la théorie de la relativité linguistique introduite par Benjamin Lee Whorf
(1929) et Edward Sapir (1956), deux chercheurs en anthropologie et en linguiste,
plus une langue posséde de catégories de mots pour illustrer un concept, plus la
sensibilité culturelle d’'une société a ce dernier est élevée. Dans notre cas de figure,
cette théorie permet d’interroger le degré de sensibilité des Japonais au concept de
nature et de paysage. C’est par le biais de la philologie, soit I'étude des documents
écrits, et donc de la langue, que I'on peut comprendre les schémes culturels qui
sous-tendent la maniére de percevoir la nature et les paysages chez les
primos-touristes japonais. Tout d’abord, prenons I'exemple du mot « voyage »,
traduit dans la langue japonaise par deux termes distincts tabi (&) et ryoko (H&1T). A
travers toutes les représentations culturelles de I'époque d’Edo précédemment
évoquées, c'est a l'origine le terme tabi qui fut employé pour la premiére fois pour
décrire I'émergence de cette culture du voyage. Ce terme traduit une maniére
singuliere de concevoir le voyage, caractéristiques des premieres formes de
mobilités au Japon, fondée sur la découverte des lieux célébres dans une démarche
qui se voulait étre avant tout contemplative, spirituelle et esthétique (Sylvie

Guichard-Anguis, 2009). En effet, le mot tabi est issu d'un glissement sémantique du
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terme tabehito (FkA), qui désignait autrefois un ascéte errant, rappelant que la
mobilité religieuse est intrinsequement liée a la notion méme de voyage au
fondement de la culture japonaise. Héritier de cette conception, le tabi ne renvoie
pas uniquement au déplacement physique, mais a une expeérience ou se méle
cheminement spirituel, contemplation des paysages et quéte esthétique. Le voyage
s'inscrit ainsi comme un cheminement intérieur, sur les traces d'un passé idéalisé,
ou I'expérience personnelle est « renforcée par la diversité du territoire japonais et le
passage des saisons » (Fukuda et Plutschow, 1975). Enfin, le mot ryoko, quant a lui,
est apparu bien aprés a I'ouverture du Japon sur la scéne internationale durant I'ére
Meiji ou les premiers touristes étrangers sont arrivés sur le sol japonais. Il revét une
autre définition et maniére de percevoir le voyage, en concordance notamment avec
les prouesses technologiques et la forte industrialisation du pays, qui ont laissé
place a de nouvelles formes de voyages et de loisirs qui s’éloignent de la

signification originale des voyages (tabi).

Pour conclure, I'ensemble de ces représentations culturelles a non seulement
contribué a diffuser une véritable culture du voyage, mais également a transmettre
une maniére singuliere de percevoir la nature, les paysages et leurs variations
saisonniéres. A travers les récits de voyage, les estampes, les meisho-zue ou
encore la poésie, se dessine progressivement un regard sur le territoire qui dépasse
la simple description des lieux pour traduire une sensibilité culturelle a
I'environnement. Cette perception ne reléve toutefois pas d'une disposition naturelle
; elle est le produit d'une construction historique, sociale et culturelle élaborée au fil
des siécles. Comprendre les fondements de cette relation particuliere entre les
Japonais et leur milieu apparait dés lors indispensable pour saisir les logiques qui
structurent encore aujourd'hui leurs pratiques touristiques. C'est a cette réflexion

qu'est consacré le chapitre suivant.
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Chapitre 3 Les fondements culturels d'une relation singuliére a la nature :
comprendre la spécificité du tourisme domestique japonais

Le chapitre précédent a permis de mettre en lumiére le réle déterminant des
représentations picturales, littéraires et linguistiques dans la construction d'une
véritable culture du voyage au Japon. Depuis I'époque de Heian jusqu'a la période
d'Edo, les récits de voyage, les livres illustrés, les estampes ukiyo-e ou encore la
poésie ont progressivement fagonné un imaginaire collectif ou les paysages, les
saisons et les phénoménes naturels occupent une place centrale. Toutefois, si ces
représentations témoignent d'une maniére singuliere de mettre en scene la nature,
elles n'expliquent pas, a elles seules, les raisons pour lesquelles cette derniére
occupe une place aussi importante dans les pratiques touristiques des Japonais. En
effet, contrairement a une approche qui considérerait cette sensibilit¢é comme une
caracteéristique spontanée ou comme une conséquence directe de la géographie de
I'archipel, plusieurs auteurs montrent que le rapport entretenu par les Japonais avec
leur environnement reléve avant tout d'une construction historique, culturelle et
religieuse. Les paysages ne sont jamais appréhendés comme de simples réalités
physiques ; ils sont interprétés a travers un ensemble de références, de valeurs, de
pratiques et de représentations accumulées au fil des siécles. Cette maniére de voir
constitue ce qu'Augustin Berque (2018) désigne sous le terme de « médiance » ou
de « milieu japonais » (fudosei, B L 1%), c'est-a-dire une relation dynamique entre

une société et son environnement, ou chacun participe a la construction de l'autre.

Dans cette perspective, ce chapitre propose d'examiner les fondements de
cette relation particuliere entre les Japonais et la nature. |l s'agira tout d'abord de
montrer que le paysage constitue une construction culturelle, fagonnée par un
systéme de références transmis au fil des générations. Nous analyserons ensuite la
maniére dont les concepts issus du shinto et du bouddhisme ont participé a
structurer cette perception du monde et des phénoménes naturels. Enfin, nous
montrerons que cette sensibilité culturelle ne releve pas uniqguement du passé, mais
continue aujourd'hui de s'exprimer a travers les pratiques du tourisme domestique

japonais.
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1.  Une perception de la nature culturellement construite : la théorie du «

milieu japonais »

Nous allons voir dans cette partie que la perception d’'un paysage, de la
nature, et plus globalement de son environnement n’est jamais neutre : c’est le fruit
d’'un long processus de construction mentale biaisé par des schémas culturels,
historiques, et religieux dans lequel les individus d’'une société évolue. Autrement dit,
la notion de perception renvoie a un apprentissage collectif, ou les Japonais ont été
faconnés a voir les variations saisonniéres, et plus globalement la nature d’une

certaine facon.

1.1. Le paysage comme construction culturelle

La place prépondérante accordée aux paysages dans le tourisme domestique
japonais ne peut étre expliquée uniquement par les caractéristiques géographiques
de l'archipel. Si le Japon posséde une grande diversité de milieux naturels, celle-ci
ne suffit pas a comprendre pourquoi certains espaces deviennent des destinations
privilégiées de contemplation, tandis que d'autres demeurent relativement ordinaires.
Comme le souligne Augustin Berque, un paysage ne constitue pas une simple
réalité physique : il est avant tout une construction culturelle résultant des
interactions entre une société et son environnement. Le regard porté sur la nature
est ainsi fagonné par un ensemble de représentations, de valeurs et de pratiques qui
évoluent au fil du temps. Le paysage ne préexiste donc pas au regard qui le
contemple ; il acquiert sa signification a travers les interprétations que les sociétés

lui attribuent.

Cette approche est prolongée par Murielle Hladik qui montre que les paysages
japonais s'inscrivent dans un véritable « systéme de référence » construit
historiquement. Les meisho, ou « lieux célebres », n'accédent pas a ce statut en
raison de leurs seules qualités esthétiques. Leur renommeée résulte également des
récits, des ceuvres littéraires, des représentations artistiques et des événements
historiques qui leur sont associés. Comme nous l'avons montré dans le chapitre
précédent, les meisho-zue, la poésie ou encore les récits de voyage ont largement
contribué a diffuser ces représentations et a fagonner un imaginaire collectif des

paysages japonais.
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Ainsi, la perception de la nature apparait comme le produit d'un apprentissage
culturel. Les paysages ne sont pas seulement observés ; ils sont interprétés a
travers un ensemble de références partagées qui orientent le regard des individus.
Cette lecture culturelle du territoire constitue un premier élément permettant de
comprendre la place qu'occupent encore aujourd’hui les paysages et la saison du

printemps dans les pratiques touristiques japonaises.
1.2. Le « milieu japonais » : une civilisation paysagére singuliére

Cette maniére d'appréhender le paysage s'inscrit dans une réflexion plus
large développée par Augustin Berque autour de la notion de « milieu japonais ».
Inspiré des travaux de Watsuji Tetsuro, ce concept désigne la relation dynamique qui
unit une société a son environnement. Il ne s'agit pas de considérer la nature comme
un simple cadre extérieur a l'activité humaine, mais de reconnaitre que les
paysages, les pratiques sociales et les représentations culturelles se construisent

mutuellement.

Toujours selon Augustin Berque, le Japon constitue une véritable « civilisation
paysageére », dans laquelle les éléments naturels occupent une place centrale dans
les productions artistiques, littéraires et dans les pratiques quotidiennes. Les
saisons, les reliefs ou encore les phénoménes météorologiques ne sont pas
uniquement pergus pour leurs caractéristiques physiques ; ils deviennent des
repéeres culturels participant a la construction d'une identité collective. La relation a la
nature dépasse ainsi la simple observation esthétique pour s'inscrire dans une
maniére d'habiter et d'interpréter le territoire. Cette approche permet de dépasser
toute forme de déterminisme géographique. Si les caractéristiques de l'archipel ont
favorisé I'émergence d'une attention particuliere portée aux paysages, elles
n'expliquent pas, a elles seules, la place qu'occupe aujourd'hui la nature dans les

pratiques touristiques.

Toutefois, cette relation singuliére a la nature ne repose pas uniquement sur
des mécanismes culturels. Elle s'enracine également dans des conceptions
religieuses et philosophiques qui ont profondément influencé la maniére dont les

Japonais percoivent le vivant et leur environnement. Les traditions shinto et
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bouddhique apparaissent, a cet égard, comme des fondements essentiels de cette
sensibilité, dont les préceptes et concepts philosophico culturels demeurent

perceptibles dans les pratiques touristiques contemporaines.

2. Les religions comme matrice de cette perception

Cette singularité dans la maniere de percevoir et ressentir les saisons s’est
également construite a travers le prisme des conceptions religieuses et
philosophiques japonaises. En effet, les religions, reflet de la trajectoire d’une
civilisation, sont une des composantes de ce microcosme dynamique que

représente le « milieu japonais ».

21. L'animisme shinto comme matrice culturelle du rapport a la

nature

Parmi les religions qui composent le systéme religieux japonais, le shinto (fH#
1), la religion autochtone du Japon, occupe une place centrale. Il s’agit dans cette
partie de comprendre comment certaines de ses représentations et concepts ont
contribué a construire une maniere spécifique d'habiter et d'interpréter le milieu
naturel. Pour éclairer cette question, les travaux de Philippe Descola (2005) offrent
un cadre théorique particulierement pertinent. L'anthropologue montre que les
différentes sociétés n'établissent pas toutes la méme distinction entre les étres
humains et le reste du vivant. Il distingue notamment le naturalisme, caractéristique
des sociétés occidentales modernes, de I'animisme, qui repose sur une continuité
entre les humains et les non-humains. Alors que le naturalisme considére la nature
comme un ensemble d'objets gouvernés par des lois physiques, distinctes de la
société humaine, l'animisme attribue aux animaux, aux végétaux ou encore a
certains éléments naturels une intériorité comparable a celle des étres humains. Les
différences résident principalement dans leur matérialité, tandis qu'ils partagent une
méme capacité d'intention, d'action ou de relation. Avant la modernisation engagée
a l'ére Meiji, le Japon s'inscrivait largement dans cette logique animiste. Les
montagnes, les foréts, les cascades ou les rivieres n'étaient pas appréhendées
comme de simples composantes du paysage, mais comme des espaces habités par
des kami (f#). Ceux-ci ne correspondent pas a des divinités transcendantes au sens

occidental du terme ; ils désignent davantage des présences ou des forces qui

51



résident dans certains éléments naturels et auxquels les individus peuvent rendre
hommage ou témoigner du respect. La nature apparait ainsi comme un ensemble
vivant avec lequel les étres humains entretiennent des relations réciproques plutbt
qu'un environnement extérieur destiné a étre utilisé par 'lHomme. Cette conception
participe a une lecture particuliere du territoire. Certains lieux acquiérent une valeur
symbolique non seulement en raison de leurs caractéristiques géographiques, mais
également parce qu'ils sont pergus comme des espaces de manifestation des kami.
De nombreux sanctuaires shinto illustrent cette relation intime avec le milieu naturel :
ils sont frécquemment implantés au pied des montagnes, a proximité de cascades, de
foréts anciennes ou d'arbres remarquables, témoignant d'une sacralisation de
certains paysages plutét que de leur séparation avec le monde humain. La nature
devient ainsi un espace de médiation entre les hommes et le sacré. Cette
interprétation rejoint les analyses de Lee Young-Sook (2018), qui montre que le
shinto a profondément influencé la maniére dont les Japonais envisagent leur
environnement. Selon l'autrice, cette tradition religieuse ne repose pas sur une
opposition entre nature et culture, mais sur leur interdépendance. Les paysages ne
sont pas percus comme des réalités indépendantes des activités humaines ; ils
participent au contraire a la construction de l'identité culturelle et spirituelle des
sociétés. Cette conception explique en partie pourquoi les montagnes, les arbres ou
les cours d'eau occupent encore aujourd’hui une place importante dans l'imaginaire

collectif japonais, bien au-dela du seul cadre religieux.

Pour autant, il serait réducteur de considérer que le Japon contemporain
demeure une société animiste au sens ou I'entend Philippe Descola. A partir de I'ére
Meiji, l'ouverture du pays aux sciences occidentales, l'industrialisation et la
rationalisation de la gestion des ressources naturelles ont progressivement introduit
une conception plus naturaliste de I'environnement. Les foréts deviennent également
des ressources économiques, les fleuves sont aménagés et les espaces naturels
font I'objet d'une planification croissante. Cependant, cette modernisation ne fait pas
disparaitre les représentations héritées du shinto. Comme le souligne Lee
Young-Sook, le Japon contemporain fonctionne davantage comme un systéme
hybride, ou coexistent une approche scientifique et économique de la nature et une
sensibilité culturelle héritée de I'animisme. Les pratiques rituelles, les sanctuaires,

les rituels saisonniers ou encore certaines représentations artistiques témoignent de
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la permanence de cette maniére de concevoir le vivant. Ainsi, le shinto apparait
moins comme une explication religieuse du tourisme que comme la matrice
culturelle d'un rapport particulier a la nature. En attribuant une valeur symbolique aux
paysages et en inscrivant I'étre humain dans une relation de continuité avec son
environnement, il contribue a construire une sensibilité qui dépasse largement le
cadre cultuel et qui continue d'imprégner les représentations contemporaines du

territoire.

2.2. Le bouddhisme et I'esthétisation de I'impermanence

Si le shinto a largement contribué a construire une relation de proximité avec
la nature, cette sensibilité s'est progressivement enrichie au contact du bouddhisme,
introduit au Japon a partir du Vle siecle. Loin de remplacer les croyances existantes,
il s'est intégré au shinto dans un processus de syncrétisme durable, donnant
naissance a une maniere singuliere d'interpréter les paysages et les phénomeénes
naturels. Cette complémentarité explique en partie pourquoi la perception japonaise
de la nature ne peut étre réduite a une seule tradition religieuse. L'une des
principales contributions du bouddhisme réside dans la notion d'impermanence
(mujo, #&E), selon laquelle toute chose est vouée au changement. Les étres
vivants, les saisons ou les paysages sont appréhendés comme des réalités
transitoires dont la beauté réside précisément dans leur caractére éphémere. Cette
conception modifie profondément le regard porté sur la nature : les phénoménes
naturels ne sont plus seulement admirés pour leur permanence ou leur
monumentalité, mais pour leur capacité a rendre perceptible le passage du temps.
Cette sensibilité trouve un écho particulier dans I'esthétique japonaise. La floraison
des cerisiers, la coloration automnale des érables ou encore les variations
saisonnieéres des jardins sont autant d'événements qui invitent a contempler un
instant appelé a disparaitre. L'émotion suscitée par ces paysages reléve moins
d'une recherche du spectaculaire que d'une prise de conscience de leur caractere
temporaire. Cette maniére d'appréhender la nature est souvent rapprochée de
notions esthétiques telles que le mono no aware (#IMDZEMN), qui exprime une
émotion face au caractére fugace des choses, ou encore le wabi-sabi ({EFR),

valorisant la simplicité, I'inachévement et les transformations liées au temps.
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Lee Young-Sook souligne que cette influence bouddhique ne s'est pas substituée
aux conceptions animistes héritées du shinto, mais qu'elle est venue les compléter.
Tandis que le shinto contribue a reconnaitre une présence spirituelle dans les
éléments naturels, le bouddhisme invite davantage a contempler leur transformation
permanente. La nature devient ainsi un support d'expérience spirituelle, non parce
qu'elle serait figée ou idéalisée, mais parce qu'elle révéle continuellement les cycles
du vivant. Cette articulation entre shintd et bouddhisme participe a la construction
d'une véritable sensibilité saisonniére. Les paysages sont percus comme des
espaces ou s'expriment simultanément la présence du vivant et son évolution
constante. Cette maniére d'interpréter le milieu dépasse largement les pratiques
religieuses et continue d'influencer les représentations contemporaines de la nature.
Elle offre également une clé de lecture essentielle pour comprendre pourquoi
certaines périodes de l'année, associées aux floraisons ou aux changements de

saison, occupent une place centrale dans les mobilités touristiques japonaises.

En ce sens, les fondements religieux et philosophiques étudiés dans cette
section ne doivent pas étre considérés comme de simples héritages historiques. lls
constituent le socle d'une maniére de percevoir les paysages qui continue d'orienter
les pratiques sociales et culturelles contemporaines. Le tourisme domestique
apparait alors comme l'une des expressions actuelles de cette relation particuliere
au milieu japonais, dont les manifestations seront analysées dans la section

suivante.

3. De la perception culturelle aux pratiques touristiques contemporaines

Cette relation particuliere au milieu se manifeste aujourd’hui sous différentes
formes dans les pratiques touristiques japonaises. Il convient dans un premier temps
d’en observer I'expression a travers le rapport aux saisons, avant d’en analyser plus

largement les prolongements dans le tourisme domestique contemporain.

3.1. Une sensibilité aux saisons héritée de I'histoire

Les représentations culturelles et religieuses de la nature développées au fil
de I'histoire continuent d'influencer les pratiques touristiques contemporaines. Si les

déplacements liés aux floraisons ou aux paysages saisonniers repondent aujourd’hui
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a des logiques de loisirs, ils s'inscrivent néanmoins dans une relation au milieu
héritée de plusieurs siécles de constructions culturelles. Le tourisme domestique
japonais ne traduit donc pas une simple recherche d'espaces naturels remarquables
; il constitue également une maniére de renouer avec des références collectives
profondément ancrées dans la culture japonaise. Les travaux de Kati Lindstrom
montrent que la saisonnalité au Japon ne peut étre réduite a un phénomeéne
climatique. Les saisons constituent une véritable expérience culturelle, rythmant la
vie sociale a travers des fétes, des pratiques de contemplation et des mobilités
spécifiques. L'observation des floraisons ou des paysages automnaux ne reléve pas
uniquement d'un intérét esthétique : elle participe d'une maniere particuliere
d'expérimenter le temps et le territoire. Les paysages deviennent ainsi les supports

d'une mémoire collective ou se mélent traditions, émotions et identité nationale.

Cette sensibilité s'exprime également a travers la recherche du migoro (R &),
c'est-a-dire du moment ou un phénomeéne naturel atteint son apogée. Contrairement
a une conception linéaire du tourisme, les déplacements s'organisent autour de
temporalités trés courtes, déterminées par les rythmes de la nature. Les prévisions
de floraison des cerisiers, des glycines ou des érables témoignent de cette attention
portée aux cycles naturels, qui continue aujourd'hui de structurer une partie
importante des mobilités domestiques. Eriko Yasue (2013) souligne d'ailleurs que
ces pratiques s'inscrivent dans une continuité historique. Les paysages saisonniers
les plus fréquentés correspondent souvent aux anciens meisho diffusés dés I'époque
d'Edo. Les visiteurs contemporains reproduisent ainsi des itinéraires largement
hérités des siécles précédents, tout en les réinterprétant a travers les pratiques
actuelles de la photographie, des réseaux sociaux ou des campagnes de promotion
touristique. Les lieux changent peu ; ce sont les modalités de leur fréquentation qui

évoluent.

Ainsi, la saisonnalité apparait comme l'une des principales manifestations
contemporaines de cette relation culturellement construite a la nature. Plus qu'un
simple calendrier touristique, elle constitue un cadre d'interprétation du territoire qui

continue d'organiser les mobilités domestiques.
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3.2. Le tourisme domestique comme expression contemporaine d'un

héritage culturel

Cette sensibilité aux paysages et aux saisons dépasse la seule contemplation
de la nature. Comme le souligne Sugiyama (2014), le tourisme domestique japonais
prolonge des pratiques et des valeurs déja présentes dans la vie quotidienne. Les
déplacements vers des sites naturels, les séjours dans les stations thermales ou
encore l'achat d'omiyage participent d'une méme logique culturelle, ou le voyage
constitue moins une rupture avec le quotidien qu'une intensification de la relation
entretenue avec le territoire. Cette continuité explique en partie la forte place
occupée par les paysages saisonniers dans les politiques touristiques
contemporaines. Les collectivités territoriales et les organismes de promotion
touristique valorisent largement les floraisons, les feuillages d'automne ou les
paysages emblématiques en s'appuyant sur un imaginaire déja partage par la
population. Les campagnes de communication ne créent donc pas ex nihilo l'intérét
pour ces lieux ; elles réactivent des représentations culturelles profondément
ancrées dans la mémoire collective. Les travaux de Shin Nagai (2024) confirment
cette permanence en montrant que les recherches effectuées sur Internet restent
fortement liées aux phénomeénes saisonniers. Les pics d'intérét observés pour les
cerisiers, les glycines, les némophiles ou les érables suivent les rythmes naturels
des floraisons et témoignent de la persistance d'une mobilité organisée autour des
saisons. Les outils numériques modifient ainsi les modalités d'acces a l'information

sans remettre en cause les fondements culturels qui structurent ces pratiques.

Dans cette perspective, le tourisme domestique japonais apparait comme
I'expression contemporaine d'une relation au milieu construite au fil de I'histoire. Les
paysages ne sont pas seulement visités pour leurs qualités esthétiques ; ils sont
investis de significations héritées des représentations littéraires, artistiques et
religieuses qui ont progressivement fagonné la perception de la nature au Japon.
Les mobilités touristiques contemporaines prolongent ainsi une maniére spécifique
d'habiter et d'interpréter le territoire, dans laquelle les saisons continuent de jouer un
réle central. En définitive, I'analyse de ces fondements culturels met en évidence
que la place de la nature dans le tourisme domestique japonais ne résulte ni d'un

déterminisme géographique ni d'un simple attrait pour les paysages. Elle s'inscrit
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dans une construction historique ou représentations culturelles, conceptions
religieuses et pratiques sociales se sont progressivement articulées pour produire
une relation singuliére au milieu. Cette grille de lecture constitue un cadre essentiel
pour comprendre les pratiques touristiques contemporaines qui seront désormais
analysées a partir des données quantitatives et qualitatives recueillies dans le cadre

de cette recherche.
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PARTIE Il — Acteurs locaux et typologies des lieux du tourisme domestique

dans la région du Kanto

Maintenant que nous avons compris les origines culturelles et historiques du
tourisme domestique japonais, il est maintenant important de comprendre comment
cette culture du voyage s’applique de nos jours. L'objectif global de cette partie est
de comprendre comment les acteurs locaux influencent la mise en tourisme des
destinations du Kanto, en particulier celles en lien avec la saisonnalité, a travers
I'examen de leurs stratégies de communication et des caractéristiques territoriales.
Pour cela, nous étudierons des supports utilisés dans la communication touristique
de 'ensemble des préfectures composant le Kanto. A partir de cette premiére partie
d’analyse, nous serons en mesure de mieux cerner les logiques du tourisme
domestique japonais a partir des institutions locales et de faire émerger des

premiéres tendances.

Chapitre 1 — Méthodologie qualitative : analyse régionale des canaux de
communication du Kanto

A travers une étude qualitative de supports de communication établis par des
acteurs du tourisme dans le Kanto, I'objectif de ce chapitre est de poser le cadre
méthodologique de notre recherche, en présentant les sources sélectionnées, les
criteres d'évaluation et la répartition territoriale de notre corpus avant d'entamer les

analyses.

1. Présentation de Ila méthode qualitative : analyse de sources

informationnelles du Kanto

Dans le cadre de notre démarche de recherche, nous avons choisi de
mobiliser, en deux temps, une approche qualitative visant a étudier les supports
informationnels relatifs aux destinations touristiques du Kanto lors de la période des
floraisons printaniéres. Cette démarche repose sur le postulat que le tourisme
domestique japonais s'articule traditionnellement autour d'une logique
d'auto-organisation, structurée notamment autour des voyages pour motifs familiaux.
Ce modeéle de tourisme correspond a une pratique flexible et autonome, ou les
voyageurs s'affranchissent en partie des offres standardisées, bien que ces

dernieres continuent d'exister et d'étre diversement consommées, pour concevoir
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eux-mémes leurs propres parcours. Les touristes qui adoptent ce mode de
déplacement recherchent avant tout des immersions locales et des expériences
personnalisées, tout en sachant que cette autonomie logistique ne les empéche pas
nécessairement de partager des pratiques et des sites communs avec les circuits
plus classiques. Dés lors, I'administration et les prestataires locaux mettent a leur
disposition un ensemble d'outils, tels que les brochures d'information, afin de faciliter
I'élaboration de leur séjour. Dans cette configuration, le touriste devient
l'organisateur principal et le garant de la qualité de son propre voyage (Pascal
Cuvelier, 1998).

1.1. Sélection de nos supports d’analyse

Pour que le touriste devienne le principal organisateur de son voyage, il doit
naviguer a travers différentes sources d’informations fragmentées, qui doivent aussi
souvent répondre a une demande d’instantanéité. Ces supports touristiques doivent
également fournir un contenu d’information d'une qualité suffisante pour
'organisation compléte d’'un itinéraire de voyage. C’est pourquoi que nous nous
sommes appuyés sur trois types de sources afin de reconstituer le parcours
informationnel d'un voyageur japonais en situation d'auto-organisation. En adoptant
la perspective de ce dernier, nous avons sélectionné les canaux les plus

susceptibles d'influencer ses choix de destinations et d'itinéraires :

e Des brochures touristiques papiers et digitales
e Sites officiels des sites touristiques et des offices de tourisme

e Réseaux sociaux : Instagram et X

Nous avons choisi de travailler avec ces différentes sources afin de
représenter les réalités de notre terrain d’étude. En effet, selon une étude menée par
la JTB Foundation™ en 2024, les résultats sont sans appel : les trois sources citées
ci-dessus font partie des trois sources de recherches en matiére d’organisation de

voyage les plus populaires chez divers publics. Avant le départ (tabi-mae, §&gi), les

' La JTB Foundation (Japan Tourist Bureau) est un institut de recherche indépendant a but non
lucratif qui effectue régulierement des audits, et rapports dans le secteur du tourisme au Japon
(international comme domestique), notamment en partenariat avec les pouvoirs publics, comme la
JTA (Japan Tourist Agency), et le MLIT (Ministére du Territoire, des Infrastructures, des Transports et
du Tourisme).
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sources dominantes sont les guides papier : 38,7 % déclarent les utiliser pour
organiser leurs voyages. Les sites officiels d'installations touristiques ou de
municipalités représentent respectivement 28,1 % et 23,1 % des utilisateurs. Sur
place (tabi-naka, 1®™), nous observons une hausse du besoin d'informations en
temps réel. Les brochures restent cruciales pour 17,9 % des voyageurs, tandis que
l'usage des réseaux sociaux atteint 18,5 %, et celui des centres d'information 19,8
%. Ces plateformes deviennent alors essentielles. Parmi ces ressources, les
personnes agées privilégient principalement des supports papier, faisant des
brochures la premiére source d’informations matérielle. A I'inverse, les plus jeunes
se tournent vers les réseaux sociaux pour rechercher des destinations tendances et
obtenir des informations de maniéere instantanées. De plus, d’aprés un rapport
d’enquéte sur les dynamiques du tourisme dans la préfecture de Kanagawa (2025),
nous pouvons affirmer que la source d’'information privilégiée par les Japonais varie
également en fonction de ladite destination. Par exemple, une destination dite « plus
populaire » sera proportionnellement plus représentée sur les réseaux sociaux, qui
deviennent dans ce cadre le canal majeur d’information. A linverse, pour une
destination dite « moins populaire/connue », les Japonais se fient et se renseignent
davantage sur les sites officiels des lieux touristiques de la région. Ainsi, les
ressources accessibles sur les sites officiels permettent d’établir des bases
d’'informations fiables communiquant obligatoirement des données vérifiées et des

recommandations de sites touristiques majeurs.

1.2. Présentation du terrain d'étude : la région du Kanto et son

échantillonnage préfectoral

La région du Kanto est une région majeure dans le tourisme domestique au
Japon. Au total, ce sont prés de 130 000 000 de nuitées qui sont effectuées par des
touristes japonais dans la région du Kanto en 2024 (JTB Tourism & Consulting,
2025, p143). En effet, la région du Kanto représente a elle seule 27,1 % du tourisme
domestique en termes de volume de nuitées, soit la 1ére région du Japon, d’ou son
importance dans la considération de notre étude sur le tourisme domestique au
Japon. Parmi ces touristes, 50,6 % sont originaires de la région du Kanto et
pratiquent un tourisme de proximité (MLIT, 2024). Afin de constituer un

échantillonnage représentatif, nous avons sélectionné les lieux touristiques de la
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région du Kanto en nous appuyant sur des sources primaires japonaises. Pour ce
faire, nous avons identifié par préfecture les lieux touristiques majoritairement
fréquentés, ce qui nous a permis de bénéficier d’'une meilleure compréhension du

terrain que nous allons étudier. Plusieurs tendances se sont dégagees :
1.2.1. Chiba

Cinq villes ressortent majoritairement dans la préfecture de Chiba : Urayasu
grace notamment a la présence des parcs Disneyland de Tokyo, ainsi que les villes
de Sakura, Sawara, Narita et Choshi. Les touristes fréquentant la préfecture de
Chiba pratiquent généralement du tourisme de proximité et sont en provenance de la
préfecture de Tokyo. Nous y trouvons beaucoup de pratiques touristiques en lien
avec la découverte du plein air et les pratiques sportives comme la randonnée. Ainsi
la sélection des brochures a étudier sur la préfecture de Chiba s’est réalisée de la
maniére suivante : une brochure sur 'ensemble de la préfecture et quatre brochures
sur I'ensemble de la préfecture a des périodes spécifiques. Enfin, la derniére
brochure porte sur quatre des cing villes nommées précédemment. De plus, nous
étudierons deux sites officiels évoquant les points touristiques majeurs de la
préfecture ainsi que deux réseaux sociaux, a la fois sur Instagram et sur X, se
concentrant sur le tourisme de maniére globale a I'échelle de la préfecture de Chiba,
mais aussi le compte officiel de la mascotte de Chiba, utilisé a des fins touristiques

et marketing.
1.2.2. Ibaraki

Les sources démontrent que le tourisme dans cette préfecture est plutot
régulier tout au long de I'année avec des pics touristiques au moment de festivals ou
d’événements organisés. Nous avons donc sélectionné deux brochures sur les
destinations a I'échelle de la préfecture d’lbaraki, ainsi que deux autres brochures
proposées en collaboration entre les préfectures d’lbaraki, Gunma et Tochigi. De
plus, nous étudierons également deux réseaux sociaux. Le premier réseau social se
consacre au tourisme dans I'ensemble de la région. Le second, lui, se focalise plus
particulierement sur les parcs de la préfecture d’lbaraki. Enfin, nous retrouvons
également deux sites officiels. Le premier porte sur des lieux touristiques majeurs

recommandés aux visiteurs et le second est le site officiel de I'office du tourisme de
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la préfecture d'lbaraki. Dans cette préfecture, la pratique de la contemplation ressort

largement avec un attrait pour les pics de floraisons des pruniers et des némophiles.
1.2.3. Tochigi

La préfecture de Tochigi est marquée par un tourisme centré sur la commune
d’'Utsunomiya, qui est la plus visitée par les touristes japonais, suivie de la ville de
Nikko, réputée pour son tourisme national et patrimonial grdce a son héritage
UNESCO. Nous retrouvons souvent des pratiques touristiques liées aux onsens et
au repos durant une période d’'un week-end. De ce fait, pour I'étude des brochures
de la préfecture de Tochigi, nous avons sélectionné une brochure sur 'ensemble de
la préfecture et une brochure sur la région de Nikko. Celles-ci seront accompagnées
dans notre analyse des brochures rattachées aux préfectures de Gunma et Ibaraki.
Pour ce qui est de I'étude des réseaux sociaux, nous en avons choisi deux, tous
deux focalisés sur le tourisme dans la préfecture. Et enfin, pour I'analyse des sites
officiels, nous en avons sélectionné trois : le site officiel de la préfecture de Tochigi,
un site officiel a I'échelle du Japon en étudiant les pages consacrées a Tochigi et

enfin, un site spécialisé sur le tourisme de la préfecture.
1.2.4. Gunma

Les données obtenues montrent que la préfecture est surtout touristique pour
ses festivals traditionnels (matsuri, £Y))" et événements, ainsi que la pratique de
sport et des onsens. Pour ce qui est des villes les plus touristiques, nous avons
Maebashi en premiére position, puis Takasaki ainsi que la ville de Kiryu. Pour I'étude
de nos brochures, nous avons choisi trois brochures sur la préfecture : une centrée
sur les floraisons des fleurs, une autre centrée sur 'ouest de la préfecture et une
derniére sur 'ensemble de Gunma. Pour ce qui est de I'étude des réseaux sociaux,
nous en avons choisi trois : le réseau social officiel de la préfecture, un autre sur les
pratiques touristiques liées au repos, et enfin, un compte mettant en avant des spots
touristiques dans la préfecture. Et enfin, pour I'analyse des sites officiels, nous en
avons sélectionné deux. Le premier est le site officiel de la préfecture de Gunma et

le second traite des lieux touristiques majeurs et recommandés dans la région.

" Les matsuri (52Y) sont des festivals traditionnels d'origine shintoiste ou bouddhique, initialement
destinés a honorer les divinités de (kami) et a assurer la prospérité locale. lls sont aujourd’hui
devenus des événements festifs majeurs et attractifs pour le tourisme.
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1.2.5. Kanagawa

Le tourisme domestique dans cette préfecture est caractérisé par un tourisme
de proximité avec des excursions a la journée. Une exception reste Hakone, tres
prisée pour des seéjours de week-ends, avec une nuitée généralement en auberge
traditionnelle (ryokan, H&#E). La fréquentation touristique est assez réguliére tout au
long de I'année, avec de légers pics au printemps et en automne. En effet, les villes
comme Kamakura ou Hakone sont reconnues pour, d'un cété les floraisons
printaniéres, et de l'autre, pour leurs feuillages d’automne. D’aprés le rapport initié
par la préfecture de Kanagawa en 2025, les onsens et la nature constituaient les
deux principaux motifs du voyage. Ainsi, en plus de ces deux destinations qui se
détachent des autres par leur fréquentation touristique, la péninsule de Miura ou
encore la zone d’Ashigara représentent d’autres points d’attractivité territoriaux
majeurs. Pour toutes ces raisons, quatre brochures ont été sélectionnées, une
brochure généraliste qui traite des sept aires géographiques de la préfecture, et trois
brochures plus spécialisées sur les aires géographiques de Kamakura et Ashigara.
De la méme maniére, trois réseaux sociaux et trois sites officiels ont été retenus, a
savoir le compte Instagram de I'office de tourisme de Yokohama, le compte X de la
ville de Kamakura, le compte Instagram de Hakone Navi, ainsi que les sites officiels
des offices de tourisme de la préfecture de Kanagawa, de Kamakura et de Hakone,

ce dernier étant géré en collaboration avec la compagnie ferroviaire privée Odakyu.
1.2.6. Saitama

De par sa proximité avec Tokyo, la préfecture de Saitama figure parmi les
préfectures les plus fréquentées par les Tokyoites au sein de la région du Kanto. Le
tourisme domestique s’organise de la maniére suivante : les villes de Chichibu et
Nagatoro, situées sur les flancs du parc national de Chichibu Tamakai, ainsi que la
ville historique de Kawagoe représentent les principales destinations touristiques.
Afin de rendre compte de cette organisation territoriale du tourisme, nous avons
établi une sélection de quatre brochures : une brochure généraliste traitant des cinq
aires géographiques de la préfecture et trois brochures davantage ciblées sur les
viles de Chichibu et Kawagoe. Trois réseaux sociaux et trois sites officiels
complétent ce corpus. Les réseaux sociaux retenus sont ceux de I'Office de tourisme

de la préfecture de Saitama, de la ville de Chichibu et de la compagnie ferroviaire
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privée Seibu. Du c6té des sites officiels, ont été sélectionnés les portails touristiques

de la préfecture de Saitama, de Chichibu et de Nagatoro.
1.2.7. Tokyo

Les touristes domestiques qui visitent la préfecture de Tokyo ont tendance a
rester aux alentours méme de la ville. Pour des séjours d’'un week-end, les zones les
plus éloignées deviennent un peu plus prisées, particulierement Hachioji, réputée
pour le mont Takao, et la vallée d’Akigawa. Ensuite, ce sont également les plus
petites villes autour de la capitale qui sont le plus susceptibles d’étre visitées par les
Japonais. Parmi ces villes, nous retrouvons, Ota, Edogawa et Ome. Pour la
sélection des brochures, nous avons choisi cinq brochures. Une premiére brochure
est consacrée a la préfecture de Tokyo dans son entiéreté. Nous avons ensuite une
brochure sur la vallée d’Akigawa, située a I'ouest de Tokyo. Puis, une brochure sur la
ville de Ota, ainsi qu’une brochure sur la ville de Ome, et enfin, une brochure sur
Edogawa focalisée sur les cerisiers en fleurs. Les personnes visitant la préfecture de
Tokyo cherchent souvent a s’évader du tumulte quotidien le temps d’'une journée ou

d’'un week-end dans le but de prendre du repos plus loin a la campagne.
2. Mise en application de la méthodologie : critéres d'évaluation

Afin de réaliser une analyse globale de chacune de ces sources, qu'il s’agisse
des brochures, des sites officiels d’agences de tourisme et d’offices de tourisme ou
bien des réseaux sociaux, nous avons établi des criteres d'évaluation divisés en
plusieurs sous-catégories. Cette approche, adaptée a chacun des formats de nos
sources, permet de comprendre comment chaque média construit son message et
influence les choix du touriste dans le processus d'auto-organisation. Pour analyser
nos différents supports, nous porterons dans un premier temps notre attention sur
une analyse iconographique du matériel, puis nous continuerons sur une analyse
sémantique avant d’évaluer la mise en pratique de ces éléments de fagon a étre en
mesure d’auto-organiser son voyage en nous mettant a la place d’'un voyageur

japonais.
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2.1. Analyse iconographique

Cette analyse iconographique se concentre sur plusieurs sous-catégories
stratégiques afin de décomposer la structure visuelle de nos supports. Dans un
premier temps, nous portons une attention particuliere a I'objet principal de I'image.
Le but sera simplement de définir ce qui est représenté de maniére explicite : la
nature, ’'homme, la cuisine, ou encore un lieu célébre. Cette catégorisation primaire
permet d’identifier les thématiques dominantes qui servent d’ancrage visuel au
lecteur. Dans un second temps, nous préterons une attention particuliere a la
présence humaine ou non sur ces images. Cela nous permettra donc de mieux
cerner la place de 'homme face a la nature en particulier. Nous chercherons a
déterminer si lindividu se place, par exemple, face a la nature en tant
gu’observateur ou s'il est intégré au milieu de la nature en tant qu’acteur. Cette
distinction est essentielle pour comprendre le rapport de force ou d’harmonie
suggéreé par l'iconographie a travers nos différents supports. Puis, nous regarderons
plus précisément la chromatique de I'image. L'étude de la palette de couleurs nous
permettra de mieux comprendre si certaines teintes sont associées a une
thématique particuliere ou si elles visent a susciter une émotion spécifique chez le
spectateur. Pour finir, en complémentarité avec la présence humaine, en étudiant
'angle de vue de l'image, nous pouvons comprendre comment 'homme se situe
dans la nature. L'utilisation de plongées, de contre-plongées ou de plans larges
influence directement la perception de la grandeur des paysages par rapport a
'échelle humaine. Globalement, nous étudierons chacune de nos sources de
maniére qualitative, en portant une attention a la globalité de nos sources, mais
aussi plus particulierement sur les lieux et images en lien direct avec les floraisons

mises en avant pour garantir une sélection pertinente des terrains d’entretien.
2.2. Analyse sémantique

Ensuite, la seconde partie de notre étude porte sur une analyse sémantique
approfondie. L'objectif est d’étudier 'ensemble des textes présents sur le support
pour en extraire leur structure. Dans un premier temps, nous nous baserons sur les
cing types de pratiques touristiques définies par I'équipe MIT (2011), afin de
catégoriser les intentions de voyage suggeérées. Le but est de démontrer, a l'aide a

la fois de l'analyse iconographique et de I'analyse sémantique, quelles pratiques
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récréatives spécifiques sont représentées a travers nos sources. Cela nous
permettra par la suite de les mettre en comparaison directe avec notre étude sur le
terrain et nos observations pour identifier d’éventuels décalages entre le discours
promotionnel et la réalité vécue. Le coeur de notre analyse sémantique reposera
ensuite sur une analyse lexicale des termes japonais récurrents liés a la nature.
Dans ce cas, cela nous permettra de mieux comprendre la maniére dont
lenvironnement est qualifié¢ et représenté dans le langage employé par les
concepteurs de ces sources. En nous référant aux travaux d’Augustin Berque
(2014), nous explorerons l'idée que le Japon constitue une « civilisation paysagere
». En effet, nous pouvons considérer le Japon comme un pays ou les mots et les
expressions pour décrire les paysages et les micro-saisons sont extrémement
développés, témoignant d’'une sensibilité culturelle unique a I'espace et au temps.
En faisant une analyse sémantique poussée de nos ressources, NoUus pourrons ainsi
obtenir une image plus détaillée de la perception de la nature que peuvent ressentir
les touristes domestiques japonais. Pour finir, 'analyse sémantique nous permettra
également de faire ressortir une dimension marketing plus globale. Nous pourrons
ainsi définir ce qui est en quelque sorte « promis » aux touristes, en identifiant les
valeurs et les bénéfices symboliques mis en avant pour garantir I'attractivité de la
destination. Le but sera également de mieux visualiser de quelles techniques font
usage les préfectures pour attirer plus de visiteurs et mettre en avant le savoir-faire
local. Ainsi, le registre de langue utilisé dans chacune des sources sera également
un aspect utile a étudier. Nous pouvons ainsi mieux définir si les supports
touristiques incitent les visiteurs a se rendre dans certains lieux ou servent

uniquement de supports informationnels.
2.3. Mise en tourisme

Enfin, la troisieme et derniére étape de notre méthodologie se consacre a
'analyse de la mise en pratique de ces sources de données primaires. L'enjeu
central ici est de mesurer l'autonomie décisionnelle et logistique qu’offrent ces
supports aux voyageurs auto-organisant leurs voyages. |l s’agit de comprendre a
partir des informations contenues dans nos sources si un voyageur dispose des
moyens neécessaires pour auto-organiser son périple sans avoir recours a un

intermédiaire professionnel. Pour ce faire, nous porterons notamment une attention
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particuliéere a la présence de calendriers saisonniers pour optimiser les dates de
départ en lien avec les pics de floraisons. Nous constaterons aussi la présence ou
non d'insertion de cartes ferroviaires détaillées ou de propositions d’itinéraires
thématiques clés en main congus pour fluidifier le parcours. Ces circuits sont
généralement présentés sur les sites officiels des préfectures ainsi que dans les
brochures. C’est pourquoi, en isolant tous ces éléments, nous serons en mesure de
déterminer avec précision si une source, telle qu’une brochure promotionnelle ou un
site web, posséde assez d’éléments pour permettre au voyageur de devenir un
acteur autonome de son voyage. Cette évaluation nous permettra ainsi de valider si
ces supports remplissent une fonction de guide pratique ou s'’ils se limitent a une
dimension purement évocatrice et esthétique. Par ailleurs, c’est avec cette analyse
que nous serons amenés a établir les liens entre les différents supports proposés
par les acteurs locaux du tourisme japonais. Nous pourrons ainsi comprendre
comment les supports apportent leurs propres contenus tout en complétant celui des

autres.
2.4. Construction d’une grille d’analyse des sources sélectionnées

Afin de concrétiser l'application de ces trois sous-catégories d'analyse, la
grille ci-dessous synthétise nos divers criteres d'analyse selon la nature des
supports étudiés (brochures, sites officiels ou réseaux sociaux). Ce tableau de
référence fait office de fil conducteur pour I'ensemble de notre démarche : il permet a
la fois d'harmoniser notre lecture d'un média a l'autre, tout en s'adaptant aux
spécificités techniques propres a chaque format. Cet outil nous offre donc un cadre
de travail et de recherche pour comparer nos sources de maniére systématique,
repérer les points de convergence ou de divergence dans les discours

promotionnels et effectuer la phase d'analyse pratique qui va suivre.

Brochures Sites officiels Réseaux sociaux
- Période de - Préfecture / Ville - Préfecture / Ville
publication / de - URL - Date de consultation
validité - Date de consultation - Meédia
Informations générales - Préfecture / Ville - URL
- Emetteur de la - Nombre d’abonnés
brochure - Régularité des publications
- Période de prise en compte
des publications dans
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Figure n°6 : Grille des critéres retenus pour I'analyse des sources sélectionnées

68




Chapitre 2 - Analyse et interprétation des résultats

Ce second chapitre vise a analyser et interpréter les mécanismes de la mise
en tourisme des destinations touristiques en lien avec les floraisons printaniéres,
dans la région du Kanto. A travers 'analyse des supports de communication, nous
examinerons comment les acteurs locaux construisent un discours visuel et textuel
destiné a orienter a la fois le choix des sites touristiques et les pratiques des

touristes domestiques.

1. Construction d’'une image visuelle et textuelle sur les floraisons par les

acteurs locaux

Cette premiére partie de notre analyse se concentre sur les stratégies
iconographiques et sémantiques mises en place par les acteurs du tourisme. Nous
verrons comment les choix esthétiques et lexicaux fagonnent un imaginaire autour

du tourisme saisonnier.

1.1. Analyse iconographique : entre esthétisation et valorisation

patrimoniale

Tout d'abord, nous avons des sujets principaux de photos assez variés, mais
toujours assez représentatifs des pratiques touristiques japonaises. Nous retrouvons
généralement des illustrations de lieux naturels, lieux historiques, temples, mais
aussi de plats et de gastronomie locale. Lorsque des lieux naturels sont représentés,
notamment en lien avec les floraisons, deux grandes tendances peuvent se dégager.
D'un cété, certaines fleurs seront associées a un lieu, en particulier des temples et
des lieux a connotation culturelle et historique comme des chateaux. C’est par
exemple le cas pour les temples de Kamakura, souvent associés aux fleurs
d’hortensias ou encore le chateau de Chiba, constamment présentés avec des
cerisiers dans les brochures publicitaires. Derriere cela, nous pouvons supposer que
les fleurs printaniéres viennent ici accompagner le lieu afin de le mettre en valeur a
des fins promotionnelles. Ces photographies associent ainsi les fleurs a des
éléments emblématiques de la préfecture afin de renforcer leur attractivité visuelle.
Ainsi, cette mise en scéne confére aux lieux de culte une dimension paysagére
particulierement forte. lls ne sont plus présentés uniquement comme des sites

religieux ou historiques, mais comme des espaces privilégiés de contemplation de la
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nature. De plus, nous pouvons constater que ces photos sont souvent
accompagnées d'une prise de vue en grand-angle. Cela permet de mettre en valeur
'étendue des paysages floraux grace a des effets de profondeur de champ. D'un
autre cbété, les fleurs deviennent parfois le sujet principal de la photo sans aucun
autre élément autour. La fleur devient alors le cceur principal de I'attention. Cela
s’accompagne souvent de gros plans, centrés directement sur une ou deux fleurs
placées au centre de la photo. Cela permet de mettre en évidence la beauté de la
fleur aux visiteurs. Globalement, nous pouvons constater que cette alternance entre

vues panoramiques et prises de vues avec détails participe a une véritable

esthétisation de la nature construite par I'imaginaire de I’'homme.
1.2. Stratégie chromatique

De plus, dans I'ensemble des supports étudiés, les fleurs sont également
mises en avant par les chromatiques adoptées sur plusieurs photos et parfois sur
'ensemble d’'une page. Par exemple, la préfecture d’lbaraki utilise une photo des
némophiles au centre d’'une page pour mettre en valeur le parc cétier de Hitachi.
L'ensemble des photos autour s’adaptent a celles-ci et adoptent également des
couleurs avec des teintes de bleu similaires aux némophiles. Cette mise en scéne
des chromatiques de la page ne reléeve pas du hasard. Elle vise a créer une
immersion immédiate, transformant la page de la brochure en un support d'évocation
émotionnelle plutdt qu'en un simple document informatif. Cette mise en avant d'une
fleur par les couleurs se fait majoritairement dans les brochures et sur les réseaux
sociaux, bien que lintensité varie d'une préfecture a une autre. Si Ibaraki et
Kanagawa mettent respectivement en avant les némophiles et les hortensias, nous
retrouvons aussi, de maniére générale, sur I'ensemble des brochures, des textes

mis en rose pour valoriser les cerisiers en fleurs.
1.3. Différenciation territoriale

A travers cette mise en avant des couleurs, nous pouvons comprendre que
certaines préfectures du Kanto misent davantage sur un tourisme saisonnier que
d’autres. Cette différence d’approche se retrouve dans la mise en scéne des
photographies. Nous pouvons affirmer que plus le lien entre saisonnalité et tourisme

est affirmé, plus I'image semble étre travaillée comme un support artistique, la ou
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une association plus faible se limite a un simple document informatif. En effet, nous
pouvons constater que dans certaines préfectures comme celles de Gunma, Tochigi
ou Chiba, certaines des photos sont mises en scéne et programmées pour la
constitution des éléments liés a la communication. Malgré tout, cela reste une
minorité des photos. Si I'iconographie joue un réle prédominant dans I'attractivité des
sites, celle-ci est indissociable du discours qui I'accompagne. L'analyse des supports
de communication révele en effet une stratégie précise, ou le choix des termes et le

registre de langue viennent renforcer les images.

1.4. Analyse sémantique : le lexique de la temporalité et de la poétique

paysageére

Par ailleurs, les images associées aux floraisons sont également intimement
lites a leurs textes descriptifs. L'analyse sémantique des textes contenus dans les
supports de promotion touristique nous réveéle I'existence d'un registre lexical varié
autour du sujet des floraisons, des variations naturelles printaniéres, et plus
globalement de la nature. Ces textes témoignent de visites temporelles a effectuer
sur de courtes périodes de I'année, en s’appuyant notamment sur la notion de «
période idéale » (migoro, REE). Cette expression revient de maniere quasi
systématique dans l'ensemble des supports abordant les floraisons, notamment
également avec l'expression pour un lieu qui « accueille sa période idéale de
contemplation » (Migoro wo mukaemasu, RtE%M % F9). Par ailleurs, les supports
touristiques jouent aussi sur la notion de beauté scénique de ces lieux lors de ces
périodes, avec des expressions comme « c'est une beauté incontournable a voir »
(Hissui no utsukushisa, B M3ELZ). Cela s’appuie notamment sur un sentiment de
beauté éphémeére a saisir immédiatement sous peine de manquer le cycle annuel.
Cette idée d’'impermanence des phénoménes naturels est également renforcée a
travers des périodes dites de « pleine floraison » (mankai, i#Bf) qui servent en tant
que titres sur les brochures mais aussi de phrases d’accroches et de déclencheurs
sur les réseaux sociaux. Lorsque la pleine floraison est mentionnée, les auteurs de
ces supports vont également insister sur la quantité de fleurs présentes. Dans les
brochures notamment, le nhombre d’arbres présents dans le parc sera par exemple
mentionné. Nous pouvons retrouver de nombreuses expressions et des verbes

d’action comme « fleurir en abondance / profusion » (sakimidare, BXE&E.1). Par
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ailleurs, les représentations des lieux mettent aussi en avant la grandeur de la
végeétation avec une sacralisation de celle-ci, et plusieurs aspects qui font appel aux
cing sens. Nous pouvons noter la présence de nombreuses métaphores,
particulierement dans les brochures. Par exemple, nous pouvons retrouver des
métaphores pour décrire les fleurs comme « un tapis (jutan, Cw>7=A)) » pour
décrire la densité des champs de fleurs de shibazakura et de némophiles. Ces
champs sont décrits comme des « tapis de fleurs » (hana no jutan no yona, TED L
S51-AMD £S57) ou pour les némophiles « de tapis bleu » (ao no jutan, ED L 31=A).
Nous retrouvons trés souvent les mots coloris/teintes (irodori, ¥Y) et
multicolore/varié (iro-toridori, &Y &ELY) pour parler de la variété des teintes. Le
dernier théme qui revient de maniére assez réguliere sur 'ensemble des canaux de
communication concerne la dimension « féerique » (gensoteki, £128#7) des lieux. Ce
cadre s'associe avec l'expression du charme nostalgique et traditionnel du territoire
(fuzei, JE&). Pour souligner la valeur historique ou spirituelle d'un lieu, les
rédacteurs utilisent de facon répétitive la formule « un moment plein de charme /
d'élégance traditionnelle » (fuzei no aru hitotoki, EIED &H 5V EEF). Ce lexique de la
nostalgie est complété par les termes de « paysage grandiose » (zekkei, #&=) et de
« scéne poétique évocatrice d’une saison » (fubutsushi, EYIE¥), insérant de fait la

nature dans une tradition esthétique et temporelle immuable.
1.5. Typologie des registres de discours

Enfin, le registre de langue des différents textes présents dans nos sources
reste souvent le méme au sein d’'un méme type de source mais varie selon les types
de sources. En effet, nous pouvons constater que dans les brochures, 'ensemble
des textes garderont un but informationnel, donnant uniquement des faits établis.
Seulement quelques titres donneront un ordre plus incitatif au lecteur. En ce qui
concerne les sites officiels, nous gardons le méme registre de langue que pour les
brochures, mais sans l'aspect incitatif dans les titres. Cela permet de faire ressortir
I'aspect professionnel et sérieux de ces sources d’information pour le voyageur. Pour
finir, dans le cas des réseaux sociaux, les descriptions des publications y sont
beaucoup plus incitatives que sur les autres supports. Les auteurs mettent en avant
l'instantanéité du moment avec un style d’écriture et un registre de langue beaucoup

plus décontractés. Les hashtags permettent aussi d’ajouter une marque plus
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décontractée au message partagé et de retrouver les lieux suggérés

instantanément.
2. Mise en pratique : des sources de données a I'auto-organisation d’un
voyage

Au-dela de l'analyse des images et des mots, ces supports de communication
ont un objectif trés concret : ils servent d'outils pour planifier et organiser les
déplacements. Traditionnellement, les Japonais préparent leurs voyages en amont
et ont tendance a le faire avec précision, en ayant dorénavant des connaissances
sur les lieux gqu’ils vont visiter. Il s'agit donc maintenant de voir comment ces
discours se traduisent sur le terrain, en étudiant la fagon dont les acteurs locaux

guident les flux de visiteurs et structurent I'autonomie des voyageurs.
21. Lasynchronisation temporelle, le levier de la Golden Week

Dans la pratique, I'ensemble des sources sont tres complétes, que ce soit les
brochures, les sites officiels ainsi que les réseaux sociaux. Elles servent largement
de point de départ pour organiser un voyage dans le cadre du tourisme domestique.
Dans un premier temps, ces sources d'informations rapportent trés souvent des lieux
ou se rendre pour manger et dormir, en particulier les brochures et les réseaux
sociaux. En effet, d'aprées des études menées par JTB en 2026, le tourisme
domestique au Japon se base trés souvent sur des périodes courtes allantde 1 a 3
jours en moyenne. En effet, d'aprés les données recueillies, les acteurs locaux du
tourisme domestique au Japon mettent majoritairement en avant des mobilités de
courte durée, oscillant entre des excursions a la journée, appelées et tentent de
développer des formules de séjours courts de type 1 nuit/2 jours ou plus. Nous
pouvons donc en déduire que cela est mis en place afin d'attirer des visiteurs sur
des périodes de plusieurs jours au lieu d'une seule journée et ainsi gagner plus de
recettes avec le tourisme. Par ailleurs, une période de I'année est particulierement
mise en avant dans les différents canaux de communication que nous avons
étudiés, il s'agit de la Golden Week. La Golden Week au Japon correspond a une
période de vacances d'environ une semaine qui se déroule tous les ans entre la fin
du mois d'avril et le début du mois de mai. Elle se constitue grace a la succession de

plusieurs jours fériés nationaux. Cet intervalle commence par le Showa Day le 29
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avril, suivi de la Journée de commémoration de la Constitution et de la Féte des
enfants. C'est un moment idéal dans l'année ou les Japonais profitent de cette
période pour voyager, visiter des sites touristiques majeurs et participer a des
festivals culturels traditionnels. De nombreuses entreprises ferment alors leurs
portes, ce qui stimule le secteur du tourisme domestique et apporte un dynamisme

économique considérable aux régions (Anwar, 2023).
2.2. Festivals et saisonnalité : les enjeux de la planification territoriale

Pour les festivals printaniers en lien avec des floraisons, les dates sont
déplacées chaque année afin de <s’adapter au mieux aux prévisions
meétéorologiques. Ces prévisions sont aujourd'hui rendues moins précises avec la
question du réchauffement climatique. Malgré tout, selon les études de Nagai Shin
(2019), une corrélation s’effectue régulierement entre les périodes de festivals et les
périodes de congés. Ce sont les acteurs publics qui choisissent eux-mémes ces
dates. Cependant, pour certaines ruralités, il est devenu capital d’attirer des visiteurs
et de gagner en attractivité avec le tourisme. Ainsi, plutét que de considérer les
périodes de pleine floraison des fleurs (midokoro, R & Z %), ces acteurs publics font
parfois le choix de les associer aux périodes de congés afin d’attirer plus de visiteurs
sur la période. Finalement, nous pouvons affirmer que les préfectures du Kanto
cherchent trés souvent a influencer les choix de visites pendant cette période, méme
si, en plus de cela, I'avénement du pic de floraison sert quant a lui a Iégitimer
l'organisation des déplacements de masse durant cette période de I'année. Cette
stratégie de synchronisation entre les festivals, les périodes de congés et les pics de
floraisons est d’autant plus efficace qu’elle s’appuie sur une fusion entre le cycle
naturel et la tradition culturelle. Les floraisons ne sont en effet jamais présentées
comme des événements isolés. Nous pouvons constater dans nos sources qu’elles
sont quasi systématiquement associées a des festivals traditionnels (matsuri, £Y)).
Cette association permet ainsi d’ancrer le pic de floraison dans un cadre social et
historique. Cela donne a la visite une dimension de « moment privilégié » qu'il serait
regrettable de manquer. En organisant ces célébrations aux dates de congeés de la
Golden Week, les acteurs locaux créent une opportunité pour le voyageur. Le
visiteur ne se déplace pas uniquement pour contempler une fleur mais pour

participer a un instant culturel qui semble, par coincidence, atteindre son apogée
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pendant le pic de floraison. Cela permet ainsi de renforcer la légitimité du
déplacement pour le visiteur. Cela se justifie également dans le méme temps par la
mise en place de services de transports et d'accueil par les institutions pendant des

périodes jugées comme de forte affluence.
2.3. L’autonomie dirigée

Par ailleurs, les supports touristiques proposent aussi des parcours de visite
déja établis, sur une période d’'un a deux jours. Ces itinéraires suggérent des
enchainements logiques entre les lieux a visiter et les restaurants sur des
thématiques particulieres. Cela offre une expérience de voyage préte a I'emploi pour
le lecteur. Nous constatons que l'une des stratégies récurrentes consiste ici a
associer un lieu « a voir absolument », avec des étapes moins connues et plus
reculées des sites touristiques les plus fréquentés. Ce dispositif permet d'utiliser le
lieu célebre comme un aimant pour attirer le visiteur dans la région, tout en le
guidant ensuite vers des zones moins fréquentées du territoire. A titre d'exemple, la
préfecture de Kanagawa construit des parcours autour des cerisiers a Ashigara.
Cela permet de valoriser des espaces plus préservés que ne le sont les sites saturés
de Kamakura ou Hakone. En plus, dans les brochures et sur les réseaux sociaux, la
mascotte officielle de la préfecture joue un réle central dans ce marketing. C’est
particulierement le cas pour la préfecture de Chiba et de Gunma. Elle représente le
voyageur lui-méme. La mascotte se met a notre place et rend le parcours plus
attractif. Elle donne également une image accueillante de la destination, notamment
pour les familles. Globalement, les supports touristiques sont également trés
pragmatiques, en particulier les brochures. L'ensemble des supports étudiés
proposent des cartes détaillées, des informations sur les transports et sur les
parkings. Les différentes cartes détaillent généralement les lignes de trains, les
autoroutes mais aussi de plus petits détails comme des restaurants, des lieux a voir
et des lieux en lien avec les floraisons, souvent représentés avec la fleur en
question. De plus, ces supports cherchent en majorité a attirer les visiteurs venant
de Tokyo. Il est facile pour nous de comprendre comment se rendre sur place depuis
la capitale. De plus, la structure des brochures est trés organisée. Nous y trouvons
dans un premier temps une carte globale de la préfecture pour situer les grands

secteurs. Par la suite, des cartes locales plus détaillées présentent ensuite chaque

75



point d'intérét. Nous trouvons aussi des informations sur les parkings et les tarifs
d'entrée. Ces informations permettent de faciliter l'organisation d'un voyage en
autonomie. Tout ce systéme rend le séjour clé en main et le touriste n'a plus qu'a

suivre les indications pour voyager sans recherches complexes.
24. Le maillage entre les supports et la fluidité numérique

Au cours de notre analyse, nous avons pu apercevoir différents liens entre
les canaux de communication qui permettent de s'entreméler et d’interchanger les
informations afin de diriger au mieux les visiteurs. En effet, un visiteur qui débutera
sa recherche avec une brochure sera directement amené a visiter les sites officiels
de la préfecture en lien avec le tourisme, mais également ses réseaux sociaux, ou
encore les sites officiels des lieux a visiter. Pour faciliter ce processus, de
nombreuses brochures ajoutent des QR codes redirigeant vers ces sites. Nous
retrouvons ce systéme sur Instagram a partir de la biographie des comptes, qui
redirigent vers les plateformes de la préfecture. Le parcours du visiteur est donc trés
fluide et facile d’accés entre les différents supports. Nous découvrons le lieu sur
papier ou sur le web. Ensuite, nous accédons aux informations en temps réel. De
plus, les brochures et les sites intégrent des calendriers de floraison précis sur toute
I'année, et particulierement durant la saison printaniere. Comme nous avons pu le
voir précédemment, les formats papiers et les sites officiels sont privilégiés dans le
processus de création de voyage. Puis durant le voyage, ce sont les réseaux
sociaux qui sont la plateforme la plus utilisée. Ainsi, comme nous le voyons avec
I'organisation et la conception des calendriers saisonniers, chaque support s'adapte
au moment ou il sera lu. Les brochures mettent un calendrier sur I'année. Les sites
I'actualisent en détail selon les changements de météo et font des prédictions. Les
réseaux sociaux suivent ce parcours en informant en temps réel les futurs visiteurs.
(cf. annexe n°3). Ces calendriers aident a anticiper nos visites selon les saisons. Les
réseaux sociaux publient généralement des contenus au moment précis de la

floraison. Cela permet de promouvoir les sites touristiques le moment méme.
2.5. Bilan et mise a I'épreuve des hypothéses de recherche

Cette premiére étude détaillée des acteurs du tourisme domestique au Japon

ainsi que cette premiére phase d'analyse dans le cadre de notre méthode de
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recherche sur la singularité du tourisme domestique japonais nous permet d'ores et
déja d'apporter de premiers éléments de réponses pour nos deux premiéres
hypothéses : H1 et H2.

2.51. Hypothése H1

L'hypothése H1 partait du postulat suivant : les variations saisonniéres sont
largement mobilisées et instrumentalisées par les acteurs du tourisme au Japon
dans la construction et la promotion de I'offre domestique, a travers la mise en scéne
des saisons et de leurs symboles (fleurs, festivals, paysages). Nos premiers
constats grace a cette étude et au cadre théorique préalablement défini nous
permettent d’affirmer que les acteurs du tourisme, qu’ils soient publics ou prives, ont
pleinement conscience que la nature, et en particulier les floraisons printaniéres,
sont un levier central a mobiliser dans la promotion du tourisme domestique. En
effet, bien que toutes les préfectures de la région du Kanto présentent chacune des
spécificités géographiques, historiques et culturelles différentes, on constate que sur
'ensemble des supports de communication analysés, les variations saisonnieres
sont au cceur de leur stratégie de communication. Bien que sur la forme, la mise en
scéne des saisons puisse varier d’'une préfecture a une autre selon les politiques
locales en vigueur, dans le fond, les procédés restent sensiblement les mémes.
Cette instrumentalisation des variations saisonniéres dans les politiques publiques
locales est d’autant plus visible dans les localités souvent en marge des grands sites
et villes touristiques. Par exemple, les localités de Nagatoro dans la préfecture de
Saitama ou de Ashigara dans la préfecture de Kanagawa, souvent en marge des
grands pdles touristiques comme Chichibu ou Kamakura, mobilisent davantage les
floraisons printaniéres et leurs symboles dans leurs outils de communication, que ce
soit par I'image ou le discours, afin d’orienter sensiblement les touristes japonais
dans leur choix de destination. Pour ces communes davantage situées en dehors
des grands axes ferroviaires, et de fait moins bien desservies, la mise en avant des
variations saisonniéres constitue un premier point d’ancrage pour attirer des
visiteurs, afin d’ensuite présenter a ces derniers les sites et lieux touristiques de leur
territoire. En somme, ces localités souvent délaissées dans les politiques publiques
nationales, s'appuient sur les marqueurs symboliques culturels et historiques

associés a limaginaire autour des variations saisonniéres pour dynamiser la
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fréquentation touristique de leur espace géographique dans le but de booster
I'’économie locale par le biais du tourisme domestique. Enfin, le langage utilisé dans
'ensemble des supports analysés, nous permet notamment de confirmer cette
hypothése dans la mesure ou les termes japonais choisis ne sont pas anodins. Ces
derniers renvoient directement a des concepts psycho culturels associés aux
saisons transmis de génération en génération dans la société japonaise,
collectivement conscientisés et intégrés, un discours qui fait écho dans I'esprit des
touristes japonais et orientent ainsi leurs choix de destination, et leurs pratiques

récréatives.
2.5.2. Hypothéese H2

Concernant I'hypothése H2, elle suggérait que les réseaux sociaux, blogs et
tout autre média numérique contribuent a transformer la perception de la nature et la
temporalité des pratiques touristiques saisonniéres en favorisant une circulation
d'images standardisées et un désir d'instantanéité. Bien que des tendances
semblent se dessiner a l'issue de cette premiere phase d’analyse, cette derniere
hypothése mérite d’étre nuancée et approfondie. En effet, deux mécanismes sont a
distinguer dans cette hypothese : d’'une part, la perception de la nature et, d’autre

part, la temporalité des pratiques touristiques saisonnieres.

Dans un premier temps, mesurer et définir une variable sociétale telle que la
perception de la nature au sein d’'une société, s’inscrit dans une évolution dans le
temps. Dans notre cas présent, nous avons analysé cela seulement sur une seule
saison, de mars a juin 2026. Les tendances dégagées, et les résultats qui en
découlent, mériteraient d’étre confrontées a des analyses de données sur plusieurs
années pour réellement affirmer que la circulation répétée d'images standardisées,
ce que font 'ensemble des médias numériques étudiés, participent activement et
surtout durablement a influencer la perception de la nature chez les Japonais. Si on
va plus loin, on peut dire qu’il ne s’agit pas d’une transformation a proprement parler
dans le sens de « changer » cette perception, mais plutét de pérenniser une certaine
image de la nature dans I'esprit des Japonais par la mise en circulation de ces
images standardisées. Ces derniéres constituent une adaptation, un prolongement
des temps modernes des anciennes représentations culturelles et artistiques de

'époque d'’Edo. En somme, les réseaux sociaux, blogs, et autres médias
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numériques ne font que, implicitement, de maniére consciente ou non, répéter des
schémas antérieurs qui ont fagonné cette perception de la nature singuliére chez les
Japonais. Par exemple, le hanami ($31ER) est une féte traditionnelle de pratique de
contemplation des cerisiers en fleurs, représentée depuis les premiéres estampes
shiki-e (lMZ#z) de I'époque Heian (794-1185) comme un rituel rattaché a la saison
du printemps, et en particulier aux fleurs de cerisiers. Force est de constater que
cette ancienne pratique culturelle contemplative est toujours mobilisée dans les
médias numériques, en particulier sur les réseaux sociaux, a travers les formats de
type « réels » (courtes vidéos), ce qui permet, sous l'influence des réseaux sociaux,
de faire perdurer I'image symbolique des cerisiers en fleurs associé au printemps

par la féte du hanami.

Dans un deuxieme temps, la temporalité des pratiques touristiques
saisonnieres semble davantage se confirmer a l'issue de notre analyse. Nous
constatons que, dans la grande maijorité des réseaux sociaux et sites officiels
analysés, que ce soit par le biais de stories éphéméres, ou de bulletins quotidiens
avec photos a I'appui, les floraisons printaniéres sont mis en scéne de sorte a inciter
les touristes domestiques a se rendre sur un lieu au moment exact du pic de
floraison. En ce sens, les images véhiculées et les discours de ces médias ne se
contentent pas simplement d’informer les touristes sur I'état des floraisons, mais les
enjoignent a se déplacer a un instant précis pour apprécier dans toute splendeur la

floraison en cours, afin de maximiser son potentiel esthétique.

Pour finir, 'analyse des entretiens semi-directifs qui vont suivre dans la
deuxiéme phase de notre méthode de recherche devrait nous permettre, non
seulement de confronter la perception vécue des floraisons printaniéres des
touristes japonais au discours des meédias numériques, mais également de
comprendre dans quelle mesure les médias numériques et en particulier les réseaux
sociaux, jouent-ils réellement un réle dans la temporalité des pratiques touristiques,
et s’ils incitent directement le déplacement vers un lieu plutét qu'un autre dans le
désir d'instantanéité recherché. En somme, les résultats des entretiens devraient
nous permettre de confirmer, de nuancer, ou dinfirmer les premiers résultats

obtenus pour cette hypothése.
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2.5.3. L'héritage culturel et I'illusion de I'auto-organisation

Pour conclure, si les travaux de Pascal Cuvelier nous permettent
d'appréhender les ressorts de I'auto-organisation dans la structuration du tourisme
domestique japonais, nos observations sur le terrain dans le Kanto soulignent une
nuance importante. Les références culturelles présentes dans les supports
d'aujourd'hui (brochures, réseaux sociaux, sites officiels), comme I'analyse l'illustre a
travers les travaux de Sylvie Guichard-Anguis, démontrent que les acteurs du
tourisme au Japon ont pleinement conscience de cet attrait culturel spécifique lié a la
culture du voyage, hérité de I'époque d'Edo. Les supports actuels activent ainsi des
imaginaires anciens profondément ancrés dans la société. Dés lors, nous
remarquons que cette autonomie du voyageur est fortement encadrée.
Contrairement a une vision ou le touriste serait totalement libre de ses choix, nous
assistons a une forme d'auto-organisation assistée et fortement orientée par les
acteurs locaux. Ainsi, les acteurs publics, par la multiplication des supports
(brochures, QR codes, réseaux sociaux), balisent complétement le parcours de
maniére a ce que lillusion de liberté soit totale, alors méme que les flux sont
minutieusement dirigés vers des points d'intérét et des temporalités choisis par les
institutions. Aprés avoir démonté les rouages de cette communication institutionnelle
et de cet héritage culturel, il s'agit désormais de confronter ces constats a la réalité
de nos observations sur le terrain dans les destinations sélectionnées de la région

du Kanto.

80



Chapitre 3 - Cartographie et typologie des lieux touristiques

L'objectif de ce chapitre est de réaliser une cartographie en nous basant sur
I'analyse des supports touristiques afin d'identifier la répartition spatiale et la nature
des sites de floraisons printaniéres dans la région du Kanto. Pour ce faire, dans
chacune des sources que nous avons étudiées précédemment, chacun des lieux
mentionnant une fleur du printemps sélectionnée dans le cadre de notre sujet a été

enregistré sur une carte Google Maps afin d’y recenser 'ensemble des lieux cités.
1. Cartographie des lieux en lien avec les floraisons printaniéres

Avant d'analyser en détail la nature de ces sites, il convient de dresser un état
des lieux de leur répartition géographique au sein de notre zone d'étude. A travers
I'examen croisé de nos supports de communication, cette premiére partie s'attache a
restituer la géographie des floraisons printaniéres dans la région du Kanto, en

interrogeant la répartition des sites, leur hiérarchie et leurs logiques d'implantation.

1.1. Cartographie générale des floraisons : de la dominance des

cerisiers aux différentes fleurs saisonniéres

Durant notre étude des canaux de communication touristiques diffusés par les
acteurs locaux dans le cadre de la promotion du tourisme domestique, nous avons
relevé 'ensemble des lieux mentionnés partageant des caractéres en lien avec les

floraisons printaniéres.
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Figure n°7 : Carte regroupant 'ensemble des lieux en lien avec les floraisons dans le Kanto et

présentés dans les canaux de communication touristiques

Légende :

= - lieux mentionnés pour les fleurs de cerisiers
- lieux mentionnés pour les pruniers

#% - lieux mentionnés pour les azalées
- lieux mentionnés pour les hartensias

# - lieux mentionnés pour les glycines

U - lieux mentionnés pour les iris

~ - lieux mentionnés pour les némaphiles

- lieux mentionnés pour les shibazakura

Cette cartographie du terrain et ce graphique nous permettent dorénavant de

faire quelques observations. Au total, nous avons recensé plus de 400 lieux
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recommandés directement par les brochures, sites officiels et réseaux sociaux.

Prunier

Hortensia 83%
17,7%

Iris
5,9%
Nemophile
1,9%
Glycine
4,4%

Shibazakura
1,1%

Cerisiers
Azalée 51,3%
9,5%

Figure n°8 : Représentativité de chacune des fleurs mentionnées sur la figure n° 7

Ce graphique ci-dessus présente la répartition en pourcentage de chaque
type de floraison recensé au sein de nos supports d'étude. Les cerisiers constituent
la part la plus importante avec 51,3 % des occurrences, suivis par les hortensias a
17,7 %, les azalées a 9,5%, et les pruniers a 8,3 %. Les proportions se réduisent
ensuite pour l'iris (5,9 %), la glycine (4,4 %), le némophile (1,9 %), et enfin le

shibazakura, qui représente 1,1 % des mentions.

Nous pouvons constater une présence omniprésente des lieux en rapport
direct avec les floraisons de fleurs de cerisiers. Cette abondance est tout de méme
marquée lorsque I'on compare ces données avec celles récoltées pour d’autres
fleurs. Par exemple, une fleur comme les glycines, portant elle aussi une connotation
historique majeure, ne présente que 28 lieux sur I'ensemble du Kanto. Des lors,
nous pouvons supposer qu'une fleur comme celles des cerisiers est aujourd'hui
assimilée a un symbole représentatif majeur de la saison du printemps, un trait
culturel communément acquis dans l'imaginaire collectif de la société japonaise. La
seconde fleur la plus mise en avant est I'hortensia. Contrairement aux cerisiers
annonciateurs du printemps, les hortensias représentent quant a eux l'arrivée de la

saison des pluies, une transition entre le printemps et I'été, avec une période de
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floraison dés les premiers jours de juin. Par ailleurs, cela nous améne a réfléchir sur
le fait que certaines fleurs telles que les shibazakura (7 lieux) ou encore les
némophiles (12 lieux) sont moins représentées, malgré le fait que leurs périodes de
floraison coincident avec la période de congé de la Golden Week. Ainsi, cela
pourrait nous amener a croire que la symbolique des fleurs et leur importance
historique jouent un réle plus important que simplement la disponibilité de celles-ci
aux périodes les plus opportunes. Cette faible représentation dans les supports de
communication peut aussi s'expliquer par la nature méme de ces floraisons. La
typologie des lieux dans lesquels il est possible de retrouver ces fleurs est souvent
relatte a une concentration de ces fleurs dans des parcelles aménagées et
artificialisées par I'Homme. Ces espaces paysagers sont moins nombreux sur le
territoire que les cerisiers parfois arrangés de fagon plus éphémeére. Cela réduit alors

leur visibilité dans I'offre touristique.

1.2. Logiques spatiales des lieux de floraison : de la concentration

métropolitaine aux axes ferroviaires

L'implantation des lieux touristiques ne reléve pas du hasard, nous pouvons
constater que ces lieux suivent une logique et mettent en évidence des
organisations spatiales structurées s’articulant entre la densité urbaine et

I'accessibilité des réseaux ferroviaires et de transports.

1.2.1. L'hyper-concentration urbaine et la raréfaction en zone

périphérique

Dans un premier temps, a l'échelle de la région du Kanto, nous pouvons
remarquer qu’'une grande majorité des sites recensés par les acteurs locaux se
concentre en grande partie au coeur ou bien a proximité immédiate de
l'agglomération de Tokyo. lls se concentrent ainsi sur les lieux de vie d’'une grande
majorité des résidents de la région. Cette concentration dans le milieu urbain
contraste avec la raréfaction des lieux touristiques au fur et a mesure que l'on
s’éloigne de Tokyo et des principales villes composant le Kanto pour se rendre vers
les zones périphériques et montagneuses. Vers le nord et a 'ouest, notamment en
direction de Gunma et de Tochigi, cette transition paysagére et spatiale se heurte a

une barriere naturelle, avec les Alpes japonaises et les divers massifs montagneux
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environnant ces préfectures. Ces reliefs marquent une rupture topographique. Cela
limite notamment les possibilités d'implantation de parcs floraux et d'aménagements
floraux. Cela permet alors de concentrer l'offre touristique dans les plaines et les
vallées accessibles facilement aux visiteurs. Nous comprenons alors que

I'accessibilité joue un rdle majeur dans la venue de visiteurs.
1.2.2. Le role structurant des réseaux de transport

Ensuite, nous pouvons constater que les sites touristiques recommandés par
les acteurs locaux suivent de maniére évidente les axes ferroviaires de la région.
Comme nous l'avons évoqué dans la premiére partie de notre étude concernant le
développement des chemins ferroviaires au Japon, les réseaux de transport en
commun ne se contentent pas de desservir le territoire mais le structurent. Les
transports ferroviaires permettent aux visiteurs une meilleure accessibilité grace aux
projets d'extension des lignes de trains. Cela passe aussi par des partenariats pour
la promotion de certaines destinations touristiques. Dans de nombreuses sources
officielles, nous retrouvons les compagnies de trains comme JR en tant que
partenaire officiel. Cette carte démontre alors a nouveau le rdle capital des acteurs
locaux et d’acteurs privés comme les compagnies ferroviaires. Cette présence
ferroviaire est d'autant plus cruciale que la possession d'une voiture individuelle n'est
pas quelque chose de commun au Japon, car lI'ensemble des trajets du quotidien
peuvent s'effectuer trés facilement en train et en métro. Dés lors, la présence d'un
acces direct en train ou en bus représente un atout commercial et logistique majeur
pour la desserte de ces sites touristiques. Pour les destinations touristiques plus
éloignées, le train apparait ainsi non seulement comme le vecteur indispensable de
la mise en tourisme de ces floraisons, mais aussi comme ['élément clé permettant
d'absorber et de canaliser les flux massifs de visiteurs vers des espaces autrement

difficilement accessibles.
1.3. Place du contemplatif dans le tourisme domestique

Pour finir, avec un total de plus de 350 sites recensés sur I'ensemble de nos
supports, cette carte nous démontre que la pratique d’'un tourisme de contemplation
en lien direct avec les périodes de floraison printaniéres est massivement mise en

avant par les acteurs locaux. Nous remarquons alors que les pratiques touristiques
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du tourisme domestique sont étroitement rythmées par la phénologie. L’'analyse de
nos résultats nous démontre une place particulierement massive des cerisiers dans
I'ensemble des sources. Cette domination s’explique en partie par la forte
connotation de cette fleur et de par son lien avec I'histoire du Japon, érigeant la fleur
de cerisier (sakura, ¥) en un embléme du printemps et du renouveau. La présence
des lieux floraux répartis sur I'ensemble des diverses préfectures du Kanto nous
témoigne aussi de l'importance capitale accordée a ces paysages par les différentes
collectivités. En effet, cela ne se limite pas a quelques parcs mais a quelques pas
des grands pdles urbains. Les espaces naturels structurent le territoire régional et
soulignent a quel point la mise en valeur de la nature et des saisons constitue un

enjeu fort pour I'aménagement et 'attractivité touristique locale.
1.4. Typologies des lieux touristiques en lien avec les floraisons

Afin de réaliser une analyse des lieux touristiques dans la région du Kanto, il
est également nécessaire de comprendre les espaces touristiques qui la composent.
Cette section cherchera donc a examiner les types de lieux touristiques relevés dans
notre analyse et mis en avant par les autorités locales pour comprendre les
tendances qui se dégagent. Dans un second temps, nous croiserons ces typologies

avec les spécificités florales.
1.4.1. Sites touristiques

Pour appréhender la structure spatiale du tourisme dans la région du Kanto, il
convient dans un premier temps de s'appuyer sur la typologie géographique des
lieux. Pour cela, nous nous appuyons sur la typologie des lieux touristiques définie
par I'équipe MIT (2002). D'aprés leur approche, les espaces touristiques se déclinent
en quatre catégories distinctes. Nous retrouvons les sites touristiques, les comptoirs,
les stations ainsi que les villes touristiques. Ces divers lieux sont différenciés entre
eux par leur capacité d'hébergement, la présence ou non d'une population locale et

le degré de diversification de leurs fonctions.

Ainsi, a travers la réalisation de cette carte, le résultat est sans appel. La
totalité des lieux mis en avant dans les canaux de communication, que ce soit les
brochures, les sites officiels ou les réseaux sociaux, sont des lieux touristiques. Les

visiteurs s'y rendent uniquement sur une courte période. Les résultats entrent donc
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en adéquation avec les formats de séjours les plus populaires chez les Japonais.
Conformément a la définition théorique, ces espaces se caractérisent par une
absence ou une quasi-absence d'offres d'hébergement sur place. lls fonctionnent
donc essentiellement comme des lieux de passage, ou les flux de mobilités ne
donnent pas toujours lieu a des nuitées. Méme si les options d'hébergement sont
parfois mentionnées, elles n'en restent pas moins assez limitées. Lorsqu'ils sont
mentionnés, les hébergements sont généralement associés a des « ressourcements
par la nature » '> dans les montagnes au milieu de la nature. lls sont présentés dans

I'optique d'un séjour lié au repos et au bien-&tre a travers notamment les onsen.

Cela nous démontre donc que les acteurs locaux prennent en compte les
habitudes de voyage des Japonais dans la création de leurs supports de
communication. Cette représentation des sites touristiques révéle a nouveau un
modeéle de fréquentation largement tourné vers l'excursion a la journée (higaeri

ryoko, BI®Y1&1T) depuis les grands centres urbains comme Tokyo.

1.4.2. Spatialisation des sites touristiques en lien avec les

floraisons

Comme nous avons pu le voir précédemment avec les némophiles et les
shibazakura, certaines fleurs sont associées a une certaine typologie de sites
touristiques. Sur I'ensemble de nos supports, nous retrouvons de nombreuses
typologies de lieux en lien avec les floraisons. Parmi les divers sites touristiques, il
est également intéressant de s'intéresser aux types de lieux en fonction de chacune

des fleurs étudiées.
* Parcs :

o Gratuit : les parcs municipaux gratuits sont présentés dans les différents
supports. De nombreuses photos exposent les cerisiers en fleurs ou des

pruniers présents dans ces parcs.

o Payant : au Japon, de nombreux parcs sont gérés par des temples, des

municipalités, des initiatives populaires ou des sociétés privées. Ainsi, nous

2 e ressourcement par la nature est appelé shinrin yoku (#F#£i%4) au Japon. C’est une pratique
en lien avec le shugendo et qui possede des origines religieuses.
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retrouvons de nombreux parcs mettant en place des billets d'entrée. Ces tarifs
évoluent au fil de I'année en fonction des saisons et des floraisons. Dans ces
parcs, nous retrouvons souvent des némophiles, des shibazakura ou encore

des iris et des pruniers.

+ Berges de riviéres et autres cours deau : elles sont souvent aménagées et
arborées de cerisiers et sont frequemment représentées avec ces derniers sur les

photographies.

* Temples et sanctuaires : les hortensias, les glycines et les azalées entre autres y
sont trés souvent représentés. Dans ces lieux, les fleurs s’associent a la religion
pour en faire la promotion et faire venir des visiteurs encore plus nombreux lors des

périodes de floraison. Cela contribue a la renommeée et au rayonnement du temple.

* Le long de lignes de trains : les lignes ferroviaires congues pour observer les
paysages sont généralement rattachées a des floraisons spécifiques, comme les
hortensias et les cerisiers. Ici, les axes de transport ne se contentent pas de
desservir les sites : ils sont intégrés a l'expérience touristique. Les compagnies
ferroviaires exploitent les lignes existantes pour développer des pratiques
contemplatives, qu'il s'agisse de trains panoramiques spécialement aménagés pour
observer les floraisons (comme les cerisiers ou les hortensias) ou de portions ou les
trains ralentissent pour permettre aux voyageurs d'admirer les paysages floraux

depuis les fenétres.

Pour finir, notre étude de ces supports de communication met en lumiére
comment le tourisme lié a la saisonnalité peut structurer lI'espace et les mobilités
touristiques. Si la surreprésentation des cerisiers peut s'expliquer par des facteurs
historiques, culturels, cela peut aussi étre rattaché a leur omniprésence dans les
espaces publics. De plus, la répartition des espéces florales révéle une adéquation
avec des typologies de sites bien précises. Qu'il s'agisse de parcs, de sanctuaires
ou méme de lignes de chemin de fer, I'ensemble de ces sites touristiques est
caractérisé par son orientation vers I'excursion de courte durée. Cela nous témoigne
donc d'une adaptation constante des acteurs locaux aux pratiques de mobilité et de

loisirs de la société japonaise.
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2. Support de 'analyse des données pour la réalisation des entretiens

Pour la suite de nos recherches, l'analyse approfondie des supports
touristiques nous a permis de dresser un état des lieux des destinations majeures
concernant les floraisons printanieres et de cartographier les sites les plus
recommandés selon les types de fleurs. Cette étape d’identification nous a permis
de sélectionner précisément les terrains retenus pour nos études de terrain et la
réalisation des entretiens semi-directifs. Nous avons ainsi établi une carte de ces
lieux a I'échelle de la région du Kanto. Chacun de ces sites figure parmi les plus
représentés dans les brochures, les sites officiels et les réseaux sociaux. Notre
objectif méthodologique était de diversifier au maximum les terrains en matiere
d'emplacement géographique et de typologie paysagére. Nous avons également
veillé a visiter ces lieux au plus prés de leurs pics de floraison respectifs afin de

saisir au plus pres le ressenti des visiteurs.
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Figure n°9 : Lieux sélectionnés pour les entretiens

2.1. Sélection des lieux pour la réalisation des entretiens

Pour mener a bien notre enquéte empirique et documenter ces différentes
facettes du tourisme printanier, I'analyse des supports nous a conduits a sélectionner

huit terrains d'étude représentatifs, détaillés ci-dessous.
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2.1.1. Pruniers : Parc Kairaku-en, Mito, préfecture d’lbaraki

Considéré comme l'un des trois plus beaux jardins paysagers du Japon, le
Kairaku-en est un parc emblématique pour ses fleurs de prunier. Localisé dans la
ville de Mito dans la préfecture d’'lbaraki, il en faisait un choix parfaitement cohérent
étant recommandé dans I'ensemble des supports touristiques étudiés pour cette
préfecture. Nous nous y sommes donc rendues le 1er mars 2026, lors du pic de
floraison. Selon les données du site internet du parc, 90 % des arbres étaient en
fleurs lors de notre visite. Pour se rendre dans ce parc, le transport en train était
grandement privilégié par les visiteurs. En effet, la gare située a I'entrée du parc
facilite grandement l'arrivée de visiteurs. L'accés en voiture est également possible,
mais peu de parkings étaient présents a proximité et du temps de marche était
nécessaire. Un billet payant en supplément était également en vente pour accéder a
une autre partie du jardin avec une maison de thé traditionnelle. Enfin, dans ce parc,
nous avons eu l'occasion d’'interroger deux personnes, une meére et sa fille agées
d’environ une cinquantaine d'années et une vingtaine d'années, originaires de la
préfecture voisine de Tochigi. Elles s'étaient déplacées spécifiquement pour
I'événement et la floraison des pruniers. Habituées des lieux, elles étaient déja
venues a plusieurs reprises. Elles ont également exprimé leur intention de se rendre
prochainement dans d'autres sites de floraisons, notamment pour admirer les

cerisiers, les némophiles et les hortensias.

21.2. Cerisiers : Berges de la riviere Shingashi, Kawagoe,

préfecture de Saitama

Pendant la saison des cerisiers en fleurs, nous nous sommes rendues dans la
préfecture de Saitama le 28 mars 2026. Notre étude de terrain s’est concentrée sur
la ville de Kawagoe, sur les berges de la riviere Shingashi ou plusieurs cerisiers sont
en fleurs début avril. De plus, la ville est aussi grandement réputée pour son
centre-ville historique surnommé la « petite Edo » (koedo, /NI F), une appellation
qui souligne ses racines historiques profondes remontant a I'époque d'Edo. Cette
destination était recommandée dans la plupart des supports que nous avons
étudiés. Il existe plusieurs trains directs depuis divers points clés de Tokyo,

notamment les gares d’lkebukuro et de Shibuya ainsi que la gare de Tokyo. Des
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lignes de trains sont mises en place en continuité des métros, ce qui facilite la venue
des visiteurs avec des trains directs depuis la capitale. Au total, Kawagoe dispose de
trois gares pour les trains, ce qui permet a de nombreux touristes d’arriver en
transports en commun. Peu de voitures étaient présentes et peu d’infrastructures
pour celles-ci sont réellement accessibles. Aucun frais d’entrée n’était nécessaire
pour accéder au centre-ville ou aux cerisiers en fleurs. Il s’agissait d’'un espace
public ouvert. Nous avons réalisé un entretien avec deux personnes d’une
cinquantaine d’années provenant des régions de Yamanashi et de Fukuoka. Leur

objectif était de découvrir Kawagoe sous les fleurs de cerisiers.

21.3. Azalées : Temple Shiofune Kannon-ji, Ome, préfecture de

Tokyo

Le temple Shiofune Kannon-ji dans la préfecture de Tokyo est grandement
réputé pour ses fleurs d’azalées en pleine floraison au mois d’avril. Sa construction
remonte a la période Muromachi (1336-1568), ce qui lui apporte une connotation
historique majeure. Autrefois peu connu des touristes, il est aujourd’hui surnommeé «
le temple des fleurs » (hana no otera, fEM & 3F) notamment par la présence de ses
20 000 azalées disposées autour de I'annexe principale du temple. Au moment de
notre visite, un événement appelé « Festival des Azalées » avait déja débuté. Cette
période de I'année entraine la mise en place d’un billet d’entrée payant pour accéder
au temple, ce qui n’est pas le cas le reste de I'année. Malgré tout, la fréquentation le
18 avril 2026 était relativement faible et peu d’animations étaient organisées sur
place. Une plus grande quantité de visiteurs est attendue fin avril jusqu'a la période
de la Golden Week. Il est possible de se rendre au temple en train, accessible
depuis la gare de Shinjuku en 1h40, mais la plupart des personnes sur place
semblent étre venues en voiture. Les parkings présents étaient pratiquement
complets. Nous avons pu interviewer une personne originaire de la préfecture de
Kanagawa dans le Sud du Kanto. Cet homme &gé d’environ une trentaine d’années
voyageait seul et était déja venu dans ce temple auparavant. Il était ici pour y
redécouvrir le temple. Les fleurs n’étaient pas son but premier de voyage, mais il a

apprécié qu’elles soient en floraison et les paysages qu’elles offraient.
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2.1.4. Shibazakura : Parc de Hitsujiyama, Chichibu, préfecture de

Saitama

Durant la période de floraison des shibazakura, nous nous sommes rendues
dans la préfecture de Saitama, dans la ville de Chichibu. Cette année, le parc de
Hitsujiyama célébrait son 50¢ anniversaire du festival des shibazakura. Il y avait une
trées forte fréquentation. Des billets d’entrée ont été mis en place spécifiquement
pour cette période. L'ensemble du parc est accessible gratuitement a I'exception de
la partie correspondant aux champs de shibazakura. Ces champs ont été construits
ici dans un but touristique et de maniére artificielle, donnant des formes dans les
fleurs. Au niveau des infrastructures, de nombreux parkings ont été mis en place
spécialement pour cet événement et plusieurs embouteillages étaient visibles sur la
route. En voiture, cela prend approximativement 2 h 30 depuis la gare de Shinjuku.
En train, il existe plusieurs solutions pour se rendre a Chichibu, notamment depuis la
gare d'lkebukuro ou un train « limited express » offre des vues panoramiques et
valorise un trajet relié a la contemplation des paysages. Sur place, nous avons pu
interroger une famille avec un enfant originaire de Tokyo. lls venaient en voyage
dans la région et ont décidé de consacrer une journée de visite a ce parc aprés avoir
remarqué que les fleurs étaient en pleine floraison. lls ont passé la journée dans le

parc pour se détendre avec leurs enfants.

2.1.5. Némophiles : Parc de Hitachi, Hitachinaka, préfecture
d’lbaraki

Le 25 avril nous nous sommes rendues au Hitachi Seaside Park au nord de la
préfecture d'lbaraki, a l'est du Kanto. Ce lieu était cité dans I'ensemble des
brochures, sites touristiques et réseaux sociaux d’lbaraki. Un tarif spécial était
appliqué pour la saison avec un billet d’entrée plus cher que le reste de I'année. Au
moment de notre visite, le pic de floraison était passé d’environ une semaine, mais
de nombreuses fleurs étaient toujours visibles. Le train est le moyen le plus simple
mais aussi le plus cher pour s’y rendre. Le train part de Tokyo et va directement a
Hitachi. Ce trajet dure environ 2h. De nombreux parkings permettent de grandement
faciliter la venue de visiteurs en voiture. Des parkings spéciaux ont été mis en place
pour permettre 'accés aux nombreux visiteurs et absorber ce pic d’affluence. Depuis

la gare de Tokyo, il y a environ 1h40 de route. L’'entretien s’est déroulé avec deux
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jeunes femmes d’'une vingtaine d’années provenant de la préfecture de Chiba. Elles
étaient venues pour voir les champs de némophiles. Lors de l'entretien, elles
venaient d’arriver sur place, 1h30 avant la fermeture et comptaient rester ici jusqu'a

la fermeture.

2.1.6. Glycines : Parc floral d’Ashikaga, Ashikaga, préfecture de
Tochigi

Pour cet entretien, nous nous sommes rendues au parc Ashikaga dans la
préfecture de Tochigi. La voiture est le moyen qui semble étre le plus utilisé pour se
rendre sur place. Plusieurs parkings étaient aménagés dans les champs alentour
afin d’accueillir un grand nombre de visiteurs pendant le festival des glycines. Un
billet d’entrée durant cette période colte 2300 yens par personne. Généralement,
les prix ne dépassent pas 500 yens, ce qui nous démontre déja 'engouement autour
de ce parc. La glycine est est une fleur dont la période de floraison est trés courte.
Au moment de notre venue, I'ensemble des arbres étaient en fleurs. Dés 6h40 du
matin, des bouchons étaient visibles sur la route et le parc était déja trés fréquenté.
Aux alentours de 10h, la fréquentation s’est accentuée avec l'arrivée des premiers
trains JR arrivant dans la gare juxtaposée au parc. Cette gare a été construite en
grande partie pour le parc et est présentée sur le site internet du parc Ashikaga.
L'entretien sur place s’est déroulé avec deux personnes agées d’environ 60 ans
provenant de la préfecture voisine de Gunma. Elles étaient arrivées tét le matin en
voiture pour observer les fleurs de glycines et profiter d’'une journée dans le parc.
Sur place, plusieurs stands de nourriture étaient ouverts et de nombreux magasins
étaient ouverts, vendant des souvenirs du parc a la fois a I'intérieur et a I'extérieur du
parc. Ces souvenirs étaient pour beaucoup a l'effigie des glycines ou, pour les

souvenirs consommables des produits avec un « godt » glycine.

2.1.7. lIris : Parc de Suigo, Sawara, préfecture de Chiba

Pour I'étude des iris, durant le mois de juin, nous nous sommes rendues dans
la préfecture de Chiba. Le parc de Suigo Sawara est particulierement mis en avant
dans les supports touristiques de la préfecture de Chiba. Il est présenté dans les

supports touristiques comme un lieu dans lequel on peut se promener et observer
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les fleurs avec, comme attraction principale, une balade en bateau traditionnel.
Durant notre venue, un festival appelé « festival des iris » (HHEHEY, ayame
matsuri) était en cours. Pour s'y rendre, les transports en commun et les navettes
permettent d'accéder au site, bien qu'une grande partie des visiteurs privilégie
également la voiture grace aux vastes parkings prévus pour absorber I'affluence du
festival. Sur place, l'entretien a été réalisé avec une mere de famille, venue passer
du temps dans le parc avec ses enfants. Elle était originaire d’'une autre partie de la
préfecture de Chiba, a environ une heure de trajet du parc et, est restée au parc
durant plusieurs heures. Le parc était moyennement fréquenté au moment de notre

venue. Peu d’infrastructures de restauration étaient présentes a proximité du parc.

2.1.8. Hortensias : Meigetsu-in, Kamakura, préfecture de

Kanagawa

Pour la réalisation du dernier entretien concernant les hortensias, notre étude
de terrain s'est portée au mois de juin 2026 sur la ville de Kamakura dans la
préfecture de Kanagawa, et plus particulierement sur le temple Meigetsu-in,
emblématique pour ses floraisons d'hortensias. Ce site touristique est largement
relayé dans les brochures, les sites officiels et sur les réseaux sociaux. Durant la
période de pleine floraison, il est arboré de milliers de pieds d'hortensias aux
nuances bleues, ce qui a fait de lui le « temple aux hortensias » (ajisai-dera, &HLELY
ZF). L'accés au site s'effectue aisément en transports en commun gréace au réseau
ferroviaire local de Kamakura. L’affluence durant cette période y est particuliérement
forte. Un droit d'entrée est demandé pour cette période de lI'année et de longues files
d'attente sont visibles bien avant I'ouverture. A certains moments de la journée, il est
nécessaire de patienter plusieurs dizaines de minutes pour avoir la possibilité
d'acheter son billet d'entrée. La visite du jardin du temple se fait ensuite en file

indienne a cause de la forte affluence. Nous avons réalisé l'entretien avec une

femme, venue visiter ce parc pour y contempler les floraisons d'hortensias.

2.2. De la promotion touristique au vécu des visiteurs : bilan et

perspectives

Pour conclure, l'analyse cartographique et typologique menée dans cette

deuxieéme partie nous a permis d'apporter des connaissances sur la géographie des
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floraisons printaniéres dans la région du Kanto ainsi que la maniére dont I'offre est
structurée par les acteurs locaux. L'étude de nos supports de communication a
également confirmé un modeéle touristique axé sur I'excursion de courte durée. C'est
un modele largement connecté aux axes ferroviaires et rythmé par la phénologie des
fleurs de printemps. Néanmoins, si les brochures, les sites officiels et les réseaux
sociaux dessinent un paysage idéal et planifié de ces mobilités saisonniéres, nous
ne pouvons pas encore assurer que cela correspond totalement aux pratiques
réalisées sur le terrain. C'est pour cela que dans la suite de notre étude, nous nous
efforcerons désormais de comprendre le ressenti des visiteurs de ces lieux en lien
avec les variations saisonniéres. Les discours promotionnels cherchent parfois a
vendre une image idéaliste plutét que d'exposer la complexité de la réalité. C'est
pour cela que nous ne pouvons pas nous contenter du seul discours institutionnel. I
est aussi important de confronter cette vision aux pratiques réelles. Dans la suite de
notre étude, nous nous efforcerons désormais de comprendre comment les visiteurs
appréhendent ces espaces et de saisir leur ressenti face a ces variations

saisonnieres.
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PARTIE IlIl : Du printemps mis en scéne au printemps vécu : discours et

perceptions des touristes domestiques

Aprés avoir exploré la construction de l'offre par les acteurs locaux, il est
désormais nécessaire de comprendre et d’analyser comment cette offre est pergue
sur le terrain. Dans cette troisieme partie de notre mémoire, nous nous
concentrerons donc sur une étude qualitative réalisée dans le Kanto. A travers la
réalisation d’entretiens semi-directifs, nous serons en mesure de mieux interpréter

les réalités du tourisme domestique en lien avec les floraisons printaniéres.

Chapitre 1 - Méthodologie d’étude qualitative - entretiens

L'objectif de ce chapitre est de détailler avec précision le cadre
méthodologique de notre enquéte qualitative, en précisant les conditions de
réalisation de nos entretiens et l'intérét de I'observation dans notre analyse et dans

notre démarche de recherche.
1. Méthodologie de terrain et réalisation des entretiens

Aprés avoir vu comment les acteurs locaux fabriquent I'offre touristique dans
les documents, nous allons maintenant voir comment cela se passe réellement sur
place. Le but de cette méthode est ici de passer de I'étude des canaux de
communication des acteurs du tourisme local a la réalité du terrain, afin de

comprendre comment les voyageurs vivent leurs voyages dans le Kanto.
1.1. De I'offre promotionnelle au terrain vécu par les voyageurs

Dans la premiere partie de notre étude, nous avons étudié comment les
supports touristiques pouvaient mettre en valeur les destinations touristiques en lien
avec les floraisons printaniéres, dans le cadre d'un tourisme domestique
auto-organisé. Dorénavant, nous allons étudier plus en profondeur la maniére dont
les lieux présentés et mis en avant par les acteurs locaux sont réellement visualisés
par les visiteurs qui s’y rendent. Pour cela, nous avons adopté une démarche
qualitative de terrain visant a confronter ces discours promotionnels a I'expérience
vécue des voyageurs. Ce passage du « printemps mis en scéne » dans les supports

touristiques a un « printemps vécu » marque un changement de paradigme dans
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notre recherche : nous passons alors de l'analyse de l'offre a une analyse
privilégiant la réception de cette offre et sa mise en pratique par les voyageurs.
Notre démarche de recherche est a caractére empirique : nous cherchons a obtenir
des données concrétes (Van Campenhoudt et al., 2017). Ainsi, cela nous a
également permis de réaliser des phases d’observation une fois sur place. Ces
phases d’observation nous permettent d’étoffer notre compréhension du terrain et de
nos futures analyses. En effet, aller sur place, au contact direct des visiteurs au sein
des parcs, jardins et temples de la région du Kanto, reconnus pour leurs floraisons, a
été une étape majeure de notre recherche. Dans un premier temps, il a été tres utile
de mieux cerner les lieux que nous étudions en nous y rendant en personne. Cela
nous a permis d’avoir une vision de ces lieux moins influencée par ce que les
acteurs locaux essaient de « vendre ». Dans un second temps, cela nous a
également permis de saisir ce qui échappe parfois aux brochures promotionnelles :
les micro-pratiques, les temps d'attente, l'accessibilité ou encore les décalages
parfois saisissants entre I'image vendue du site touristique et la réalité de sa
fréquentation. De maniére globale, cela nous a aussi permis de voir comment les
voyageurs s’approprient 'espace et font d’'un lieu de passage un lieu ou ils restent
pour une durée plus longue et y réalisent des pratiques touristiques. Par cet ancrage
empirique a travers notre étude de terrain, nous ajoutons aussi de la complexité en
passant d’une analyse descriptive a une compréhension plus poussée du vécu du
tourisme printanier. Notre méthodologie repose donc sur une complémentarité entre
deux formes d'observation. D'une part, nous avons pratiqué une observation directe
sur le terrain en nous immergeant dans les sites touristiques afin d’identifier les
comportements des voyageurs, les flux de visiteurs et la maniére d’user des lieux.
D'autre part, nous avons utilisé les entretiens comme des instruments d'observation
indirecte pour mieux comprendre les intentions, les émotions et les parcours
personnels des voyageurs, car ces données ne sont pas accessibles par le seul

regard (Van Campenhoudt et al, 2017; Gumuchian et Marois, 2000).

1.2. Justification des entretiens semi-directifs et du terrain

L'objectif de ces entretiens est de répondre aux hypothéses H3 et H4. Ces
hypothéses se focalisent sur le fait que les japonais se focalisent ou non sur les

périodes de floraisons pour le choix de leurs destinations et la maniére dont les
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séjours touristiques chez les Japonais s’organisent autour des différentes
contraintes qui structurent aujourd’hui le tourisme domestique japonais. Pour
confronter nos hypothéses a la réalité du terrain, nous avons opté pour des
entrevues centrées menées sous un format semi-directif. Cela correspondait bien a
la culture japonaise et a leur maniére de penser. Les formats trop ouverts ou une
opinion ou une prise de décision est demandée ne permettent pas toujours d’obtenir
les résultats escomptés chez les Japonais. C’est pour cela que ce format,
permettant de guider les répondants vers une réflexion structurée, était le plus
adapté. L'entrevue centrée consiste a étudier un sujet précis en profondeur a partir
d’'un protocole ou d’'un schéma d’entrevue déja prédéfini. Ce schéma contient une
liste de questions ou de thémes a aborder (Marois, 2000). Dans le cadre de notre
recherche, notre objectif était d’obtenir des informations directes sur les motivations
des visiteurs, sur 'importance de la floraison dans leur décision de voyage, ainsi que
sur leurs manieres de pratiquer ce tourisme domestique. L'entretien semi-dirigé est
donc un outil spécifique pertinent dans le cadre de cette démarche qui soumet le
questionnement a la rencontre d’une population. Ainsi, il vise la production d’'un
discours linéaire sur un théme donné afin de « mettre en lumiére les aspects du
phénomeéne auxquels les chercheurs ne peuvent pas penser spontanément et ainsi
compléter les pistes de travail suggérées par des lectures préalables ». L'entretien
est donc une rencontre entre l'interviewé et I'interviewer. Nous intervenons nous
méme en tant qu'enquéteurs pour notre propre recherche au moyen de stratégies
d’écoute et d’intervention telles que I'écoute active, les relances, la reformulation, et
les consignes (Blanchet et al., 2015). Globalement, cela nous permet donc de
comprendre le parcours du visiteur tout en assurant que I'échange reste centré sur
nos axes de recherche pour garantir la pertinence avec notre sujet de recherche.
Pour procéder aux entretiens, nous avons usé d’'une méthode d'interception directe
des visiteurs sur les sites touristiques que nous avions préalablement sélectionné.
Cela nous a permis d’aborder les voyageurs au moment méme ou ils pratiquent ce
tourisme saisonnier. Enfin, cette étude sur le terrain a été soumise a une contrainte
majeure : les périodes de pic de floraison. Ces études de terrain se sont également
déroulées pendant notre période de stage de fin d’études. Cela nous a imposé un
calendrier de recherche parfois strict et condensé. Le but était d’interroger des
visiteurs durant le pic de floraison pour chacune des fleurs étudiées. Cela a donc

exigé de notre part une forte réactivité pour ajuster nos phases de recherche au
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moment précis ou la fréquentation et la floraison étaient a leur apogée dans les lieux

touristiques que nous visitions.

1.3. Conduite de I'enquéte, profils et guide d'entretien

Nous avons donc effectué un total de 8 entretiens. Cela comprend un
entretien pour chacune des fleurs que nous avons sélectionnées dans notre étude.
lls ont été réalisés sur une période allant de début mars a mi-juin 2026. lls ont été
réalisés intégralement en japonais. Pour aborder les personnes interrogées, nous y
sommes allées seules ou a deux en fonction de la topologie des lieux dans lesquels
les entretiens se sont déroulés. Pour sélectionner les personnes interrogées, nous
avons suivi le principe de la diversité maximale des profils. |l s’agit d’'une stratégie
méthodologique recommandée par Van Campenhoudt, Marquet et Quivy (2015)
pour les recherches qualitatives afin de recueillir des réactions les plus variées et
contrastées possible face a une méme problématique. Par conséquent, nous avons
veillé a diversifier nos répondants selon leur age, leur genre, mais aussi la
composition de leur groupe de voyage (familles, couples, groupes d'amis ou visiteurs
solitaires). La variété des profils nous a permis d’obtenir plusieurs points de vue
concernant les objectifs et I'expérience de la visite dans le lieu en question. Notre
étude portant sur le tourisme domestique nous avons également établi plusieurs
critéres d'exclusion. Nous avons ainsi écarté les personnes mineures, les visiteurs
internationaux résidant a I'étranger, ainsi que les Japonais ne résidant pas dans la
région du Kanto. Au fur et a mesure, cela nous a permis d’atteindre un point de
saturation dans les réponses. Aprées plusieurs entretiens, nous avons observé une
récurrence des thémes abordés. Cela nous a confirmé plusieurs logiques dans
lesquelles s’inscrivent le tourisme printanier. Lorsque nous abordions les personnes
interrogées, nous nous sommes présentées systématiquement en tant qu'étudiantes
en Master Tourisme, rattachées a 'lESTHUA, et provenant de France. Nous avons
expliqué les objectifs de notre recherche et de notre venue dans le lieu concerné. lI
était capital pour nous de nous présenter pour établir une relation de confiance. Cela
permettait également que la ou les personnes répondant soient pleinement
informées. Dans un souci d'éthique et de rigueur, nous avons garanti a chaque
participant l'anonymat total de ses propos et la confidentialité des données

recueillies. Nous avons également demandé les autorisations nécessaires pour
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I'enregistrement d’audios. Durant les entretiens, nous avons veillé a rester neutres.
Nous avons évité de formuler des questions orientées ou de manifester une
approbation trop marquée qui aurait pu influencer la parole et les futures réponses

des répondants.

Pour garantir la bonne réalisation des entretiens, un guide d’entretien a été
préalablement concu afin d’élaborer un plan visant a aborder 'ensemble des théemes
que I'on souhaite traiter dans cette étude. Il s’agit d’'un support complémentaire aux
différentes stratégies déployées qui ne doit pas entraver la souplesse de I'’échange
(Beaud et Weber, 2010). Ce support ne constitue pas un questionnaire, mais il s’agit
plutét d’un fil conducteur pour assurer de discuter de I'ensemble des thémes
prédéfinis. Ces thémes sont relatifs a nos hypothéses de travail (H3 et H4). La
construction de cette grille découle directement de notre problématique. Chaque
question a été formulée dans le but de répondre a nos problématiques. Cette grille
d’entretien (cf. annexe n° 4) s'articule donc autour de plusieurs axes,

complémentaires entre eux :

e Introduction et profil du répondant : Il s’agit de la premiére partie des

entretiens. Cela permet de réaliser un premier contact et de recueillir les
caractéristiques démographiques du visiteur.

e |dentification des motifs de déplacement et découverte du lieu : Ces thémes

permettent d'analyser les sources d'information, la logistique et les raisons qui
ont conduit le visiteur a choisir ce site plutot qu'un autre.

e Pratiques touristiques : Nous voyons ici ce que les répondants font réellement

dans ce lieu.
e Représentations, imaginaires et expériences du lieu : Cet axe permet de
mieux comprendre les attentes des visiteurs

e ROéle des fleurs, de la saisonnalité : Ce point permet de nous focaliser plus

spécifiguement sur la saisonnalité et la signification de ce lieu durant la

période de pleine floraison.

L'ordre des questions dans les entretiens ne suit pas I'ordre des thémes, mais
une suite logique afin de garantir une unité de sens entre chaque question. Nous
commencgons par des questions d'introduction et de profil pour mettre le visiteur a

l'aise, avant d'évoluer vers des réflexions plus subjectives sur ses pratiques et ses
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représentations. Cela permet aussi a la personne interrogée de développer ses
idées au fur et a mesure. Par ailleurs, toutes les questions n'ont pas toujours été
posées selon le déroulé de I'entretien, certaines questions étant parfois anticipée par
les répondants. La grille d’entretien permet donc d’obtenir un support évolutif,
s'adaptant aux spécificités des différents sites touristiques et aux différentes
périodes étudiées. Elle constitue le socle de notre démarche et servira de base

thématique a I'analyse du corpus que nous détaillons dans la partie suivante.

2. Méthodologie d’analyse

La réalisation et le processus d’analyse des entretiens s’inscrivent dans la
continuité de plusieurs étapes, s'appuyant sur les étapes méthodologiques
fondamentales de la recherche en sciences sociales. Le schéma ci-dessous illustre
la progression globale de notre étude, de la construction de notre problématique

jusqu'a l'interprétation finale des résultats.

La question de départ

Formuler la question de départ
en veillant & respecter :

- les qualités de clarté
- les qualités de faisabilité
- les qualités de pertinence

D e
L'explorati

=
Les lectures Les entretiens exploratoires
* Sélectionner les textes * Se préparer & |'entretien
« Lire avec méthode « Renconter les experts, témoins
* Résumer et autres personnes concernées
« Comparer : « Adopter une aftitude d’écoute
- les textes entre eux et d’ouverture
- les textes et les entretiens * Décoder les discours

La problématique

* Faire le point et élucider
les problématiques possibles

* Se donner une problématique

Etape 4
La construction

du modéle d’analyse

+ Contruire les hypothéses et le modéle en précisant :
- les relations entre les concepts
- les relations entre les hypotheses
+ Contruire les concepts en précisant :
- les dimensions
- les indicateurs

« Délimiter le champ d’observation
+ Concevoir l'instrument d’observation

« Tester I'instrument d’observation
* Procéder & la collecte des informations

L'analyse des informations

* Décrire et préparer les données pour I'analyse

* Mesurer les relations entre les variables

« Comparer les résultats attendus et les résultats observés
* Rechercher la signification des écarts

T
Les i
-

* Rappeler la démarche
* Présenter les résultats en mettant en évidence :
- les nouvelles connaissances

- les perspectives pratfiques 1 01




Figure n°10 : Etapes de la recherche

Le schéma ci-dessus reprend donc les différentes étapes de notre processus.

Nos propos se focalisant ici sur les étapes 5 et 6.

2.1. Les retranscriptions

Avant de débuter I'analyse de nos entretiens, nous avons commencé dans un
premier temps par une transcription mot pour mot des enregistrements que nous
avions réalisés lors des interviews. Pour ce faire, ils ont été retranscrits dans un
premier temps en japonais, sur le logiciel Word ainsi qu’Excel (Van Campenhoudt et
al., 2017). Les entretiens ont duré en moyenne entre 8 et 20 minutes, soit un total de
1 heure 40 cumulée d’entretien. Un entretien de 10 minutes représente environ 2 a 3
heures de retranscription, pouvant aller jusqu’a 4 heures dans certains cas. Les
entretiens ayant été pour la totalité réalisés en extérieur, généralement dans des
endroits ou les gens circulent en permanence, nous avons parfois di faire face a
quelques difficultés concernant des bruits parasites pouvant parfois camoufler les
paroles de linterviewé. Dans ces situations, un travail d'écoute approfondi a été
nécessaire pour garantir la fidélité des transcriptions. Une fois cette étape achevée,
les entretiens ont été traduits en frangais en veillant a préserver la nuance et le sens

des propos recueillis.

2.2. Llanalyse

Pour obtenir des données exploitables a partir de nos entretiens, nous allons
procéder a une analyse de ceux-ci. Mais tout d’abord, il nous faut choisir la

méthodologie adéquate et adaptée a nos supports.

2.21. L’analyse de contenu

Afin de tirer des résultats clairs de nos entretiens et d’en tirer des résultats
clairs, nous avons réalisé une analyse de contenu. Celle-ci a pour but de venir
sculpter le message ainsi que le sens qui va en étre dégagé. L'analyse de contenu
est « un ensemble de techniques d'analyse des communications visant, par des
procédures systématiques et objectives de description du contenu des énoncés, a

obtenir des indicateurs permettant l'inférence de connaissances relatives aux
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conditions de production/réception (variables inférées) de ces énoncés » (Lilian
Negura, 2006).

2.2.2. L’analyse thématique

Parmi les analyses de contenus les plus utilisées, nous retrouvons I'analyse
thématique. Nous nous sommes basées sur cette méthodologie d’analyse pour
obtenir nos premiers résultats. En effet, afin d’étudier et de résumer le corpus tiré
des entretiens, le chercheur doit faire appel a des dénominations appelées « thémes
». Elle consiste a trier les idées émergentes avec un systéme de thématisation, ou
analyse thématique. Cela constitue I'étape centrale de notre méthodologie. Elle
permet ainsi de transposer notre corpus en différents nombres de thémes, qui
représentent le contenu analysé et mis, par la suite, en parallele avec la
problématique de recherche. |l s’agit a la fois de repérer et de regrouper les
différents thémes émergents définis dans la grille d’entretien. Chacun de ces thémes
est ensuite défini dans une grille d’analyse qui sera élaborée empiriquement, tout en
gardant un découpage stable d’'un entretien a un autre (Blanchet et al., 2007). De
cette maniére, des idées commenceront a émerger au travers de ces différents

thémes.

2.3. Description des participants

Cette analyse thématique est réalisée pour chaque entretien transcrit. Les
huit entretiens ont été analysés séparément et les différentes catégories ont été
rassemblées autour de plusieurs grands thémes dans une grille d’analyse,
regroupant ces huit entretiens (cf. annexe 5). Ce travail vise a synthétiser et a
structurer les données recueillies afin de répondre a notre question de recherche et
nos hypothéses. Nous avons donc tout d'abord regroupé les caractéristiques de nos
participants dans une grille : nom de I'entretien (nom de la fleur), le sexe, la tranche
d’age, la provenance, ainsi que les relations entre les participants si un groupe était
interviewé. Au total, huit groupes de personnes, composés d’une, deux ou trois

personnes ont participé a notre étude (douze personnes au total).

Les caractéristiques des participants ont été recensées dans le tableau

ci-dessous :
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Nom de Sexe Tranche Provenance Relations Numéro

I’entretien d’age participant’
3

Entretien Femme 50-60 ans Tochigi Mére et 1
Prunier Femme 20-30 ans Tochigi fille

Entretien Femme 50-60 ans Kanagawa Amies 2
Sakura Femme 50-60 ans Fukuoka

Entretien Homme 30-40 ans Kanagawa Voyageur seul 3
Azalée

Entretien Homme 30-40 ans Tokyo Famille 4

Shibazakura

Entretien Femme 20-30 ans Chiba
Némophile Femme 20-30 ans Chiba Amies 5
Femme 20-30 ans Chiba
Entretien Femme 50-60 ans Gunma Mére et 6
Glycines Femme 30-40 ans Gunma fille
Entretien Femme 30-40 ans Chiba Mére et son 7
Iris enfant
Entretien Femme 50-60 ans Kanagawa Voyageur seul 8
Hortensia

Figure n°11 : Présentation de I'’échantillon de I'étude

Au regard des observations que nous avons pu réaliser sur le terrain, nous
avons pu constater que la population étudiée était majoritairement composée de
femmes, et ce, de toute tranche d’age confondue. En conséquence, pour garder une
cohérence entre nos observations et notre étude, nous avons fait le choix de
collecter des données principalement auprés de femmes, plutdt qu’avec des
hommes. Elles représentent une plus grande partie de notre population-cible. De
plus, nous avions pour but que cela reflete au mieux les pratiques touristiques

incluant donc une pertinence qualitative de nos résultats.

¥ Le numéro attribué correspond a lidentifiant de I'entretien et non au nombre de personnes
interrogées. Nous avons fait le choix de regrouper sous un méme numéro plusieurs personnes ayant
participé a un méme entretien afin de faciliter I'analyse, puis linterprétation des résultats. Ces
numéros seront utilisés tout au long de I'analyse pour désigner les différents entretiens.
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2.4. Le concept de la grille d’analyse

Pour centraliser les données recueillies au cours de notre analyse
thématique, et les rendre ainsi exploitables pour nos futures interprétations, la

conception d’'une grille d’analyse est nécessaire.

241. Laconception

En ce qui concerne la conception de notre grille d’analyse, nous avons repris
les mémes thémes qui servaient de base pour la grille d’entretien. Ensuite, nous
avons pu définir des catégories liees a chacun de ces thémes. La catégorisation
consiste a classer les éléments d’'un ensemble en les différenciant, puis en les
regroupant par analogie selon des critéeres définis au préalable. Les catégories
agissent comme des rubriques ou des classes qui réunissent des unités
d’enregistrement sous une appellation générique, sur la base de caractéristiques
partagées. Le choix de ces critéres peut étre varié, s'appuyant sur des dimensions
sémantiques, syntaxiques (telles que la nature des verbes ou des adjectifs),
lexicales (en associant des termes aux sens proches ou synonymes) ou encore
expressives. De plus, cette catégorisation peut appliquer deux démarches inverses.
Dans notre cas a nous, le systéme de catégories est donné, ce qui nous permet de
répartir les éléments au fur et a mesure que nous les analysons (Laurence Bardin,
2013). C’est a partir de cette catégorisation que nous allons ensuite définir, au cours

de I'analyse, nos premiers résultats.

24.2. Les catégories

Dans le but de définir des catégories adéquates a notre grille d’analyse, nous
allons faire usage de verbatims. Ceux-ci seront directement issus de nos
retranscriptions d’entretiens. lls seront ainsi classés sous les différents thémes
provenant de la grille d’entretien. Pour ce faire, nous allons relever durant cette
analyse tous les verbatims nécessaires a la catégorisation. Grace a l'usage d’un
tableau Excel, chaque verbatim sera codé ou reformulé. Cela permettra d'extraire les
éléments de discours porteur de sens, que 'on nomme aussi « codes ». Le codage
est la procédure consistant a transformer systématiquement et a regrouper les
données brutes en unités permettant de décrire avec précision les attributs
pertinents du contenu. Ainsi, chacun de ces codes sera ensuite synthétisé pour étre

finalement catégorisé. La thématisation se traduit finalement par le rassemblement
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des catégories de chaque entretien en « thémes », en fonction de leurs similarités et

de leur complémentarité (Laurence Bardin, 2013).

Pour conclure ce chapitre, 'ensemble de cette méthodologie nous permettra
d'effectuer une analyse thématique des entretiens réalisés et de mieux décrypter les
expériences vécues sur le terrain par les visiteurs. En croisant ainsi les discours
institutionnels étudiés précédemment avec les perceptions directes des voyageurs,
nous disposons désormais de tous les outils nécessaires pour interroger et
comprendre ce qui motive la pratique de la contemplation printaniere et de répondre

pleinement aux hypothéses qui structurent ce travail de recherche.
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Chapitre 2 - Analyse des entretiens

La phase d’analyse est une étape cruciale qui nous permet de convertir les
discours bruts recueillis au cours de nos entretiens en données exploitables. C’est
ainsi qu’au travers d’'une analyse thématique, nous avons structuré ces données
pour ensuite les interpréter. L'objectif est de pouvoir réaliser, a la suite de ces
analyses, la construction d’une interprétation critique de nos résultats. Nous
pourrons ainsi fournir une compréhension détaillée des perceptions et des
expériences réelles vécues par les touristes japonais lors de leur voyage, ainsi que

déterminer les dynamiques qui sous-tendent le tourisme domestique au printemps.

1. Analyse du corpus d’entretiens

La réalisation de la grille d’analyse repose sur I'étude des entretiens a travers
quatre thémes, identifiés a partir de nos questions et de nos hypothéses de
recherche. Cette grille nous permettra de synthétiser les résultats pour que nous
puissions ensuite les interpréter. Pour ce faire, nous allons tout d’abord analyser le

corpus d’entretiens, théme par théeme.

Identification des motifs
Roles des fleurs, de déplacement et
de la saisonnalité découverte du lieu

Représentations,
imaginaires et
expériences du lieu

Pratiques touristiques

Figure n°12 : Graphique présentant les différents thémes relevés lors de
'analyse des entretiens
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1.1. Identification des motifs de déplacement et découverte du lieu

Le premier théme abordé nous permet de comprendre et de regrouper les
motifs de déplacement des Japonais, mais également la maniére dont ils ont

découvert le lieu dans lequel chacun d’eux a été interviewé.

1.1.1. Fréquentation du lieu étudié

Au total, sur les huit participants, six d’entre eux [n°1, 3, 4, 5, 7 et 8] nous
indiquent étre déja venus plusieurs fois. Parmi eux [n°3 et 8], le nombre de visites
ne peut toutefois pas étre précisément déterminé, en raison d’'une fréquentation

annuelle du lieu, avec plusieurs visites effectuées au cours de la méme année.

« Je viens chaque année. » Participante 8.

Cependant, ces deux participants [n°3 et 8] sont venus a différentes périodes
de 'année afin de découvrir le lieu au fil des saisons. Dans le cas présent, ils se sont
rendus dans ce lieu au cours du printemps pour profiter des floraisons observables a

cette période.

« Je suis déja venu plusieurs fois ici. Bien que je vienne régulierement tout au long
de l'année, c'est bien la premiére fois que je viens a cette période de I'année. »

Participant 3.

« Comme j’habite a Yokohama et que j'aime beaucoup Kamakura, et bien, je viens
environ cinq a six fois par an, au fil des saisons, notamment pendant les périodes de

floraison. » Participante 8.
1.1.2. Premiére découverte du lieu

Par ailleurs, il est a noter que, sur les huit participants, trois d’entre eux [n°2, 3
et 6] se sont rendus pour la premiéere fois sur le lieu étudié au printemps. Parmi eux,
la participante n°6 nous indique que la floraison des glycines constitue la raison de

sa premiére venue sur le lieu a cette période de I'année.
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« J'étais deja venue voir les illuminations auparavant, lorsque les glycines n’étaient
pas en fleurs ; alors, cette fois-ci, je tenais absolument a m’y rendre pour les voir. »

Participante 6.

Dans le cadre du processus d’auto-organisation des voyages qui caractérise
les touristes domestiques japonais, nous avons cherché a comprendre comment les
participants interrogés avaient appris I'existence du lieu étudié. Cette démarche fait
écho a notre premiére phase d’étude, consacrée a I'analyse des différents supports
de communication, tels que les réseaux sociaux, les brochures, les sites Internet ou
tout simplement les affiches publicitaires que I'on retrouve régulierement en ville ou
dans les gares. Les participants nous ont ainsi partagé la maniére dont ils avaient
chacun découvert le lieu étudié. Parmi les réponses recueillies, trois participants
[n°2, 6, 7] ont indiqué avoir eu connaissance du lieu grace aux recommandations de
leur entourage, d'un(e) ami(e) ou dun(e) proche, ou via leurs propres
connaissances. Tandis que cinqg participants [n°1, 3, 4, 5, et 8] ont découvert pour la
premiére fois le lieu dans lequel I'entretien s’est déroulé via les réseaux sociaux, les

sites Internet ou les affiches publicitaires.

« Sur les réseaux sociaux, notamment Instagram. » Participantes 1 et 5.

« La premiére fois, j’ai découvert ce lieu sirement grace a internet. » Participant 3.

« Comme nous habitons prés de la ligne Seibu [qui dessert Chichibu], il y a des
affiches publicitaires pour ce parc dans toutes les gares, donc nous avons découvert

le parc comme ¢a. » Participant 4.

Tandis que les trois autres participants [n°2, 6 et 7] ont découvert le lieu grace

a leurs proches ou leurs connaissances.

« A vrai dire, je connaissais déja ce lieu depuis un petit bout de temps, comme c’est

juste a céte de Gunma et qu’il est plutét célebre. » Participante 6.
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« Mon mari avait l'air de connaitre cet endroit. Du coup, un jour il m'y a emmenée, et
c'est comme ¢a que je me suis mise a y aller chaque année, en quelque sorte. »

Participante 7.

1.1.3. Le choix du lieu

Le choix du lieu semble étre principalement motivé par deux critéres : sa
popularité pour cing participants [n°1, 3, 4, 6 et 8] et sa beauté pour deux
participants [n°4 et 8]. Il est a noter que les floraisons printaniéres semblent plus
rarement citées comme motif direct de la visite, bien qu’il apparaisse, dans certains
entretiens, qu’elles soient indirectement ou implicitement associées a la popularité et

a la beauté des lieux étudiés.

« Ce parc est célebre et magnifique. » Participant 4.

« Oh oui. Je pense méme qu'il est populaire a travers tout le Japon. La voiture qui
nous précédait était immatriculée dans la préfecture de Kanagawa, preuve que
méme des habitants de cette préfecture se déplacent pour admirer les glycines. Il y

a des personnes qui viennent de tres loin pour venir jusqu'ici. » Participante 6.

Il est arrivé, cependant, qu'un de nos participants ait une raison différente. En
plus de la popularité du site, nous avons obtenu une réponse au sujet d'une
collaboration commerciale entre le lieu étudié et un jeu vidéo, auprés de la

participante 1.

« Je suis venue ici parce que ce lieu fait partie des endroits mentionnés pour la

collaboration avec le jeu Touken. » Participante 1.

Enfin, un participant sur les huit interrogés a évoqué I'atmosphére du lieu
comme motif de sa venue, en complément de la présence d’une floraison
printaniére. Dans le cas de la participante n°2, cette atmosphére renvoie aux ruelles
historiques de la ville de Kawagoe. La participante indique ainsi étre venue
principalement a Kawagoe pour cet aspect, tout en profitant de sa venue pour
découvrir le lieu étudié et ses floraisons printanieres, notamment ici les berges de la

riviere Shingashi situées dans le prolongement des ruelles historiques de Kawagoe.
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« J'apprécie les vieilles ruelles historiques de Kawagoe, c’est pourquoi je voulais
venir ici. Et comme Yuki m’a parlé de ce lieu, j’en ai profité pour faire d’une pierre

deux coups. » Participante 2.
1.1.4. L’accessibilité

Sur la totalité des participants, seuls trois d’entre eux [n°2, 4 et 8] nous ont
affirmé étre venus en empruntant les transports en commun, en particulier le train et

le métro.

« Je suis venue en train avec la ligne JR. » Participante 8.

Tandis que les cinqg autres participants [n°1, 3, 5, 6 et 7] nous ont dit avoir pris
leur propre voiture pour se déplacer jusqu’au lieu étudié. Aucune voiture de location

n’a été utilisée par nos participants.

« Je suis venu avec ma propre voiture. » Participant 3.

Par ailleurs, les réponses recueillies montrent que les participants ont, en
moyenne, effectué un trajet d’'une durée comprise entre une heure et une heure
trente entre leur lieu d’habitation et le lieu étudié, quel que soit le moyen de transport

utilisé.

« [...] Cela nous a pris environ 1 heure de route. » Participante 6 (venue en voiture).

« [...] En tout, ,cela m’a pris environ 1h20. » Participante 2 (venue en train).

De maniére générale, les lieux étudiés sont répartis entre les sept préfectures
de la région du Kanto. Parmi les huit participants, six [n°1, 2, 3, 4, 5 et 6] ont
néanmoins indiqué s’étre déplacés d’une préfecture a une autre pour se rendre
spécifiquement dans lI'un des lieux étudiés en raison de sa popularité ou de sa
beauté, qui, comme nous I'avons vu précédemment, sont deux critéres associés a la

présence de floraisons printaniéres.
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« Je viens de la préfecture de Tochigi. » Participante 1 (lieu de I'entretien: Ibaraki /

distance parcourue approximative : entre 40 et 60 kilométres).
1.2. Pratiques touristiques

Le deuxieme théme abordé nous permet d'identifier les différentes pratiques
touristiques des participants sur les lieux étudiés, et ainsi, d’observer les relations
entre les pratiques et les espaces dans lesquels elles prennent place. D’aprés la
typologie des pratiques touristiques de I'équipe MIT, I'analyse des entretiens fait
ressortir deux pratiques touristiques dominantes chez les touristes domestiques
japonais : les pratiques contemplatives liées aux floraisons printaniéres et les

pratiques touristiques associées a la sociabilité.
1.2.1. Pratique de la contemplation

Tout d’abord, il s’agit de la pratique de la contemplation. Celle-ci s’exprime
dans différents types de lieux, notamment dans les parcs et les jardins, mais
également dans des espaces publics aménageés, tels que les avenues ou les berges
des cours d’eau. Enfin, cette pratique peut également s’exprimer dans les lieux de
culte, tels que les temples et sanctuaires, comme cela été le cas pour le participant
n°3. Bien que ce dernier ait 'habitude de se rendre réguliérement dans ce temple,
c’était la premiére fois qu'il s’y rendait a cette période de I'année. Interrogé sur le fait
de savoir si sa venue était spécifiquement motivée par les floraisons printaniéres de

ce temple, il répond :

« Pas forcément. Il y a aussi le temple, donc j'en profite pour y prier. » Participant 3.

De cet exemple, nous constatons que la pratique de la contemplation, ici, des
azalées, s’inscrit dans une le cadre d’'une visite qui répond également a une pratique
religieuse quotidienne, ou le participant profite de sa venue au temple en cette
saison pour également prendre le temps de contempler les floraisons printaniéres.
Cet exemple illustre comment des pratiques relevant du sacré (priere) s'articulent
conjointement avec des pratiques touristiques et témoignent ainsi de la frontiére fine

qui existe entre les deux dans le tourisme domestique japonais.
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Une autre forme de pratique en lien direct avec une pratique de contemplation
est la photographie. En effet, deux participants sur les huit [n°1 et n°3] ont indiqué
gu’une des raisons pour lesquelles ils s’étaient rendus sur le lieu étudié était pour

prendre des photos de fleurs.

« Qui c’est ¢a, nous sommes également venues pour prendre des photos ! »

Participante 1.

Au-dela des pratiques déclarées explicitement lors des entretiens, nous avons
constaté, lors de nos observations sur le terrain en échangeant de maniére
informelle avec les participants aprés ou avant le déroulé de I'entretien, que la
photographie occupait une place importante dans la contemplation des floraisons.
En effet, la participante n°8 nous a directement montré sur son téléphone des photos
de fleurs. Tandis que plusieurs autres participants [n°2, 5 et 6] ont été apercus sur le
terrain en train de pratiquer la photographie. La photographie apparait ainsi comme
une pratique régulierement associée a l'observation des floraisons printaniéres

parmi les huit participants interrogés.

Enfin, il est intéressant de noter que pour trois participants sur les huit
interrogés [n°2, 7 et 8], la pratique de la contemplation des floraisons ne semble pas
étre systématiquement associée a un type de lieu en particulier. C’est une pratique
qui s’inscrit dans les déplacements du quotidien, au cours desquels les participants
sont amenés a observer les floraisons qu’ils croisent sur leur chemin. Cela est
évoqué par la participante n°2, qui indique qui lui arrive de s’arréter sur le chemin du

travail pour admirer les cerisiers en fleurs le long des avenues.

«Dans mon cas, je ne me déplace jamais expres pour voir les cerisiers en fleurs. Je
me contente de les admirer simplement en passant devant le parc du quartier ou le

long des berges [...] » Participante 2.

« Mais sinon, lorsque je me balade dans la rue, je peux admirer les fleurs qui
fleurissent le long de la route. Et comme je cultive des fleurs chez moi, je prends

aussi le temps de les admirer. » Participante 7.
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1.2.2. Pratique de la sociabilité

La deuxiéme pratique touristique qui ressort de I'analyse des entretiens est
celle de la sociabilité. Au cours des entretiens, un participant sur les huit a
directement cité une ancienne pratique socio-culturelle ancrée dans I'histoire du
Japon, a savoir : le hanami ({E&), qui repose a la fois sur la contemplation des
fleurs de cerisier (et autrefois des pruniers), et sur une pratique collective. En effet,
les Japonais de nos jours ont I'habitude de se réunir en famille ou entre amis pour
contempler les cerisiers en fleurs et partager des moments conviviaux autour un
pique-nique directement installé sous les arbres en fleurs. Cette pratique a été
évoquée par la participante n°2, dont I'entretien a été réalisé pendant la période de

floraison des cerisiers.

« [...] Jai choisi cet endroit pour marquer le coup parce que je peux aisément m’y
rendre a pied depuis le bureau et en profiter pour admirer les cerisiers en fleurs [{E

R par la méme occasion. » Participante 2.

La sociabilité s’exprime également a travers les sorties réalisées en famille ou
entre amis. Parmi les huit participants, quatre [n°1, 2, 4 et 7] ont indiqué s’étre
rendus sur les lieux étudiés accompagnés de leurs proches, profitant ainsi de leur

visite pour contempler les floraisons en cours.

« Oui c’est ¢ca. On est venu pour contempler les fleurs, et aussi pour que notre fils

puisse s’amuser. » Participant 4.

1.2.3. Duration de la pratique

La durée de présence sur le lieu étudié a également été abordée au cours
des entretiens, afin de déterminer le temps consacré par les participants a leur visite,
et donc a leurs pratiques. Globalement, la majorité des participants [n°3, 4 et 6] sont
restés sur le lieu d’étude plusieurs heures, voire plus d’'une demi-journée pour
certains d’entre eux [n°7 et 8], tandis que la participante n°1 y est restée jusqu’a la

journée entiére.
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« Comme |l fait encore beau aujourd'hui, je pense rester ici encore environ 1 heure.
Je suis arrivée a 7 heures, donc je vais strement rester jusqu'a 10 heures environ. »

Participante 6.

« Nous sommes ici depuis environ 8h30 ce matin et on va sans doute rester

Jjusqu’aux alentours de 19H, voire 19H30. » Participante 1.

1.3. Représentations, imaginaires et expériences du lieu

Le troisieme théme abordé laisse place a la notion de perception des lieux et
du printemps. Nous avons ainsi cherché a comprendre comment les Japonais se
représentent les lieux liés aux floraisons printanieres, et ce que la visite de ces

derniers suscite chez eux.
1.3.1. Représentation du printemps

Dans un premier temps, nous nous sommes intéressées a la représentation
du printemps chez les Japonais, afin de comprendre ce que cette saison évoque
pour eux, et quelle place elle occupe dans le tourisme domestique. Dans cette
perspective, nous les avons notamment interrogés sur la fleur qu’ils associent le plus
a cette saison. La totalité des participants [n°1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 et 8] ont spontanément
répondu les cerisiers en fleurs, ou sakura (#%). Cette association entre le printemps
et la floraison des cerisiers apparait ainsi de maniére unanime marquée par des

usages de langages qui traduisent une affirmation sans ambiguité.

« Sans surprise, les cerisiers en fleurs. » Participant 3.

Toutefois, d’autres fleurs ont été également mentionnées en plus des fleurs

de cerisiers, a savoir les tulipes ou encore les pruniers.

« Les tulipes, ou encore les cerisiers en fleurs. » Participante 5.

« A part les cerisiers, je dirais les pruniers. » Participant 4.
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1.3.2. Représentation des lieux

Pour représenter chaque lieu visité ou qu’ils prévoient de visiter, nos
participants [n°1, 2, 3, 4, 5, 6 et 8] ont régulierement employé du vocabulaire visant a
mettre en valeur les lieux composés de fleurs de saison. Le vocabulaire varie d’une
personne a une autre, mais reste de maniére générale dans la méme thématique :

celle de la beauté du lieu.

« C’est la qu'on m’a indiqué le nom de cette riviere, et je dois dire que c’est vraiment

magnifique ! » Participante 2.

« Je me demande a chaque fois quel est I'endroit le plus beau et quelles fleurs sont

les plus jolies a voir. » Participant 3.

La popularité joue aussi beaucoup sur I'envie des participants [n°2, 3, 4, 6 et

7] de se déplacer vers un lieu plus qu’un autre.

« Ce parc est célebre et magnifique. » Participant 4.

Malgré tout, méme si I'envie est présente, certains participants [n°2, 3, 7 et 8]
ne peuvent pas toujours s’y rendre en raison de la distance. Par ailleurs, les lieux
qu’ils traversent quotidiennement dans leur vie de tous les jours peuvent parfois

suffire a satisfaire leur envie de contempler les floraisons printanieres.

« Les lieux célébres sont appréciables pour admirer les cerisiers en fleurs, mais je
trouve qu’il est agréable également d’aller voir aussi les endroits plus proches de
chez soi, comme les jardins privés par exemple. Rien que de voir des maisons tout a
fait ordinaires avec des pruniers ou des cerisiers suffit a8 me combler, et a en profiter

simplement. » Participante 2.

1.3.3. Les émotions ressenties

Interrogés sur leur ressenti lorsqu'ils prennent le temps d'admirer les

floraisons dans les lieux étudiés, ou bien dans leur vie de tous les jours, les
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participants ont évoqué différentes émotions associées a cette pratique de la
contemplation. La beauté des lieux, la contemplation des fleurs, ou encore
'atmosphére qui s’en dégage sont ainsi associées a des ressentis divers et variés.
Parmi les émotions citées, nous retrouvons le plus souvent « I'apaisement » [n°1, 4,
7 et 8], « le bonheur » [n°2 et 3] ou encore « I'émerveillement » [n°5 et 6]. Pour
certains participants, I'apaisement est également associé a une forme de rupture
avec le quotidien, ou la contemplation des fleurs constitue un moment permettant de

se détendre [n°8].

« Et bien, je travaille tous les jours, du matin tét jusqu'au soir... Hier encore, j'ai
travaillé jusqu'a environ 19 heures. Mais quand je viens ici, je sens immédiatement

mon esprit s’apaiser. » Participante 8.

« Cela me rend heureuse, et me procure un sentiment d’épanouissement. C’est un
vrai bonheur. Avec les cerisiers en fleurs, j'ai vraiment le sentiment que le printemps
est bien la, et qu’une nouvelle année Ss'installe, une sorte de renouveau.»

Participante 2.

1.4. Role des fleurs et de la saisonnalité

Le quatrieme et dernier théme abordé nous permet d’identifier la place
accordée aux fleurs et a la saisonnalité dans les pratiques touristiques. Nous avons
notamment cherché a comprendre dans quelle mesure les fleurs et la saisonnalité
peuvent influencer ou non le choix de la destination ou le motif du déplacement.
Enfin, il s'agissait également d’interroger les connaissances des participants au sujet
des floraisons printanieres, afin d’observer leur degré de connaissance et de

sensibilité a I'égard de la saisonnalité et des fleurs.

1.4.1. Déplacement lié aux floraisons

Parmi des participants interrogés sur place, quatre [n°1, 3, 5 et 8] ont indiqué
se rendre dans un autre endroit au cours de I'année pour aller admirer d’autres

fleurs printaniéres.

117



« Tout a I'heure, je parlais de Chichibu [en référence aux shibazakura], par exemple.

» Participant 3.

Cependant, cela n’a pas été le cas de tous les participants. Si certains avaient
comme projet de se rendre dans un autre lieu au cours de I'année pour profiter des
floraisons printaniéres, d’autres [n°2, 4] n’avaient pas de projet précis en ce sens au
moment de I'entretien. Pour ces participants, les floraisons ne constituent pas un
motif de déplacement avec un lieu planifié a 'avance, mais peuvent étre prises en
compte au cours d’un voyage déja prévu, notamment lorsqu’elles sont présentes a

proximité du lieu visité.

« Alors oui, mais ce n’est pas le motif principal de mon voyage. Toutefois, lorsque je
voyage, S'il y a des fleurs en floraison a proximité, alors je vais jeter un coup d'ceil. »

Participant 4.

« Non, je ne me déplace pas expres pour cela. Lors d’un jour de repos ordinaire, il
peut m’arriver d’en discuter en famille “Tient, les hortensias sont en fleurs dans ce
temple, est-ce qu’on irait pas les voir ?” ou encore ‘|l parait qu’il y a une roseraie
réputée par la-bas, ¢a vous dit ?” C’est comme cela que I'on décide de nos sorties.

» Participante 2.

Pour autant, si les floraisons ne constituent pas le motif principal du
déplacement, leur présence semble jouer un réle important dans le choix du lieu
fréquenté. En effet, cinq participants sur les huit [n°1, 4, 5, 6 et 8] nous ont indiqué
gu’ils ne seraient pas venus dans les lieux étudiés si les floraisons n’avaient pas été

présentes au moment de leur visite.

« Je suis allée vérifier que les glycines étaient bien en fleurs avant de venir. Si

Jamais cela n’avait pas été le cas, je ne serais pas venue. » Participante 6.

« Non, s’il n’y avait pas eu de fleurs, nous ne serions pas venues. » Participante 1.
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1.4.2. Connaissance des lieux liés aux saisons

Durant nos entretiens, nous avons demandé aux participants de citer de
potentiels endroits ou ils avaient l'intention ou I'envie de se rendre pour admirer des
fleurs en pleine floraison, mais également de nous conseiller des lieux. Les réponses
font principalement ressortir des lieux relativement connus [n°3, 4, 5, 7 et 8], dont
certains que nous avions déja retenu et sélectionné pour mener nos entretiens.
Parmi eux, nous retrouvons le Parc de Hitsujiyama a Chichibu [n°3 et 5], le Parc de
Hitachi Seaside a Ibaraki [n°4 et 8] ou encore le Parc floral d’Ashikaga a Tochigi
[n°3, 4, et 7].

« Le Parc floral d’Ashikaga dans la préfecture de Tochigi, sinon le Parc de Hitachi

Seaside dans la préfecture d’lbaraki. » Participant 4.

Certains des participants [n°2, 3, 6 et 8] nous ont plutét conseillé des lieux
situés a proximité de leur lieu de résidence, pour une meilleure accessibilité, tels que
des parcs ou méme de simples avenues ou berges de riviere aménagées, qui ne

sont pas forcément connus des touristes, hormis peut-étre des locaux.

« Cette année si tu as envie d’aller dans un parc durant 'automne, enfin, si tu
habites dans les environs de Yokohama, hm..., il y a le parc Yamashita ou le parc
Minato no Mieru Oka, ou l'on retrouve des roses qui fleurissent en automne. Ca

donne un coté un peu... chic. » Participante 8.

1.4.3. Connaissance des fleurs

Afin d’approfondir la question sur la connaissance des floraisons, nous avons
également cherché a savoir si les participants connaissaient d’autres fleurs
emblématiques du Japon, en dehors des fleurs de cerisiers, et s’ils avaient 'intention
ou I'envie de s’y rendre pour les contempler. La plupart de nos participants ont été
en mesure de nous citer plusieurs fleurs, avec des réponses relativement similaires.
Les fleurs qui sont revenues le plus souvent sont les tulipes [n°3, 5, 6 et 8], les

némophiles [n°1] et d’autres arbres fruitiers tels que les pruniers [n°2 et 4].
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D’autres fleurs ont pu étre citées, telles que les roses, les fleurs de colza, les

pivoines ou encore les corétes du Japon.

« Bien sdr, ensuite il y aura les cerisiers, les nemophiles, les hortensias, les roses...

toutes sortes de fleurs. Peut-étre aussi les glycines ? » Participante 1.

« Oui bien sar, il y a les fleurs des pruniers, des péchers, les forsythias, ou encore

les fleurs de colza. » Participante 2.

2. Synthése des résultats

Afin de synthétiser les réponses recueillies lors de nos entretiens, nous avons
dans un premier temps réaliser deux supports présentés ci-dessous, sous forme de
tableaux synthétiques. Ces supports nous ont permis de structurer et de préciser
notre analyse dans un souci de régularité et de rigueur de notre démarche
méthodologique. lls serviront ensuite de base a linterprétation des résultats au

chapitre suivant, au regard de notre sujet de recherche et de nos hypotheses.

21. Tableau de synthése des thémes et réponses obtenus lors des

entretiens semi-directifs

Le tableau ci-dessous nous sert a synthétiser nos résultats obtenus lors des

entretiens semi-directifs.

Théme Catégorie Réponses des participants

Fréquentation du lieu | 6/8 | Des participants sont venus quelques fois.

étudié
2/8 | Des participants sont venus de nhombreuses fois.
2/8 | Des participants sont venues pour la premiére
fois dans le lieu étudié
4/8 | Des participants ont utilisé des médias
Premiére découverte numeriques
du lieu

leurs proches

3/8 | Des participants ont eu connaissance du lieu via

1/8 | Des participants sont venus aprés avoir vu une
affiche promotionnelle

5/8 | Des participants ont choisi le lieu en fonction de
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sa popularité

1/8 | Des participants ont choisi le lieu pour assister a
Identification des une collaboration
motifs de
déplacement et Le choix du lieu 1/8 | Des participants ont choisi le lieu en fonction de
découverte du son atmosphére (type d’endroit)
lieu
2/8 | Des participants ont choisi le lieu en fonction de
sa beauté
2/8 | Des participants ont choisi le lieu suite aux
conseils d’'une personne
3/8 | Des participants sont venus en train ou en métro
5/8 | Des participants sont venus en voiture
L’accessibilité 1/8 | Des participants sont arrivés en moins de 1HOO0
(moyen de transport de trajet
et distance . o
parcourue) 3/8 | Des participants sont arrivés en 1HOO
3/8 | Des participants sont arrivés aprés 1H30 de
trajet
7/8 | Des participants ont changé de préfecture pour
rejoindre le lieu d’étude
2/8 | Des participants sont venus pour profiter en
famille ou entre amis (repos et amusement)
Pratique de la
sociabilité 1/8 | Des participants nous ont cité la pratique du
hanami
2/8 | Des participants sont venus pratiquer la
photographie
Pratique de la 1/8 | Des participants sont venus sur le lieu d’étude
Pratiques contemplation pour la pratique religieuse
touristiques (shintoisme/bouddhisme)
8/8 | Des participants sont venus pour pratiquer la
contemplation des fleurs
4/8 | Des participants sont restés sur le lieu d’étude
quelques heures
Duration de la
pratique 2/8 | Des participants sont restés sur le lieu d’étude
une demie-journée
1/8 | Des participants sont restés sur le lieu la journée
entiére
8/8 | Des participants pensent que ce sont les

Représentation du

cerisiers en fleurs
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printemps 1/8 | Des participants pensent que ce sont les tulipes
5/8 | Des participants ont associé le lieu a sa
popularité
Représentations, | Représentation des
imaginaires et lieux 7/8 | Des participants ont associé le lieu a sa beauté
expériences du . . . .
lieu 4/8 | Des participants ont fait le lien entre le lieu et
leur quotidien
4/8 | Des participants ont ressenti de 'apaisement
Les émotions
ressenties 2/8 | Des participants ont ressenti de I'émerveillement
2/8 | Des participants ont ressenti du bonheur
4/8 | Des participants ont décidé d’aller visiter
d’autres endroits fleuris au cours de I'année
Déplacement lié aux 2/8 | Des participants décident plutét la veille pour le
floraisons lendemain d’aller visiter des endroits fleuris
6/8 | Des participants ne seraient pas venus si les
fleurs n’étaient pas fleuries
Role des fleurs Des participants souhaitent visiter un lieu connu
de Ia ’ 5/8 | dans le Kanto et/ou nous ont conseillé un lieu
saisonnalité Connaissance de connu
lieux lié aux saisons
4/8 | Des participants vont plutét visiter des lieux
proches de chez eux (nous ont conseillé)
4/8 | Des participants ont parlé des tulipes
1/8 | Des participants ont parlé des némophiles
Connaissance des | 2/8 | Des participants ont parlé des arbres fruitiers
fleurs (pruniers et péchers)
1/8 | Des participants ont parlé des glycines
4/8 | Des participants ont cité d’autres fleurs moins

connues

Figure n°13 : Tableau de synthése des thémes et réponses obtenus lors des
entretiens semi directifs

En paralléle de ce premier tableau, nous avons réalisé un second tableau a

partir de la retranscription des enregistrements audio des entretiens. Nous avons

ainsi isolé certains termes et expressions japonais, qui seront mobilisés lors de

l'interprétation des résultats.
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2.2. Tableau des termes et expressions japonais sélectionnés

Le tableau ci-dessous présente les termes et expressions employés par les

participants en japonais qui ont retenu notre attention dans le cadre de notre sujet.

Chaque terme ou expression est accompagné de plusieurs propositions de

traduction en frangais afin de rendre compte de toutes les nuances de la langue

japonaise qu’ils peuvent revétir selon le contexte.

Vocabulaire japonais Frequence Traduction en francais

L (iyashi) 2 réconfort ; apaisement ; thérapie

F215hH" (odayaka) 1 calme ; tranquillité ; doux

%&b 75 <(ochitsuku) 1 se calmer ; retrouver la présence d’esprit ; se
détendre

#%0 (chowa) 1 harmonie ; accord ; réconciliation

BAZEELS5M 5 (nihon o 1 ressentir 'essence de la culture japonaise

kanjirareru)

£ R (hanami) 2 contemplation des fleurs de cerisier (concept
socio-culturel)

A= (nomikai) 1 “soirée a boire” ; rassemblement (y compris
autour de boissons alcoolisées)

B K (sakuranamiki) 2 rangée de cerisiers (bordant une rue)

XX F# (tenki yoho) 1 prévisions météo; bulletin météo quotidien

14 (shocho) 1 symbole (de quelque chose d’abstrait) ;
embléme ; représentation (symbolique)

2 lieu célébre ; lieu réputé ; lieu d’intérét

£ P (meisho) (pittoresque ou historique) ; sites touristiques

(a voir)
1 période de floraison

FATERSFEA (kaika jiki) Bf7E: floraison; éclosion
BFHA: temps; saison; période; phase; stade
fleurissement a 30 %

=45 E(sanbun saki) 1 Etat dans lequel environ 30 % des fleurs sont
écloses dans la cime de l'arbre de référence.
pleine floraison (en particulier de la fleur de

;B (mankai) 1 cerisier)
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Etat ou plus de 80 % des bourgeons se sont
ouverts sur l'arbre de référence

IDANEE AL (kokoro ga 1 Faire chaud au coeur

atatakaku ni naru)

IDHEBHIZHS (kokoro ga 1 S’enrichir I'esprit

yutaka ni naru)

1€ (hanabatake) 1 champs de fleur ; lit de fleur

RN (suteki) 1 merveilleux ; fantastique; magnifique;
ravissant ; enchanteur; charmant

5RE (kirei) 14 jolie ; charmante ; belle ; ravissante

ALY 1 mignon ; adorable ; charmant ; ravissant ; joli

1 étre profondément ému émotionnellement ;

&) (kando) excitation ; passion ; inspiration ; émotion
profonde ; impression forte

ILHMARZES (kokoro ga 1 Un moment de répit pour I'esprit

yasumaru)

Figure n°14 : Tableau des termes et expressions japonais issus des entretiens

Le recours a ces termes japonais dans l'interprétation des résultats répond a
la volonté de partir des catégories linguistiques mobilisées par les participants
eux-mémes. Notre sujet nous ayant conduites a analyser des discours produits dans
une langue dont nous ne sommes pas locutrices natives, nous avons souhaité
conserver certains termes et expressions japonais afin de mieux rendre compte des
nuances qu’ils peuvent véhiculer. En effet, certaines expressions japonaises ne
disposent pas d’équivalent exact en frangais permettant de restituer I'ensemble de
leur sens et des nuances qu’elles peuvent apporter au discours. Afin de limiter les
pertes de sens liées a la traduction, nous nous appuyons ainsi a la fois sur la
retranscription des entretiens en frangais, qui facilite a la fois leur analyse et leur
restitution, et sur les termes japonais présentés dans ce tableau. Ceux-ci constituent

ainsi un support complémentaire pour I'interprétation des résultats.

Pour conclure ce chapitre dédié a I'analyse de nos entretiens, nous avons

désormais établi une base solide pour la suite de notre démarche scientifique, qui
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consiste désormais a mettre en perspective I'ensemble des résultats obtenus au

regard de notre sujet de recherche.
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Chapitre 3 - Interprétation des analyses et limites de I’étude

L'analyse de nos entretiens a permis d’identifier les motivations qui
sous-tendent les déplacements des touristes domestiques japonais vers des lieux
associés aux floraisons printaniéres, ainsi que les différentes pratiques touristiques
qui s’y développent. Cela nous a également permis d’interroger leur perception des
floraisons printanieres, les émotions qu’elles suscitent et les représentations
associées au printemps. Dans ce chapitre, nous allons donc interpréter ces résultats
afin de répondre a nos deux derniéres hypothéses, H3 et H4. Nous mettrons ensuite
ces résultats en perspective avec ceux issus de l'analyse des supports de
communication préalablement étudiés, avant d’aborder les limites et les biais de

notre étude.
1. Interprétation des hypothéses

Dans la deuxiéme partie de notre mémoire, consacrée a l'analyse des
supports de communication, nous avons réussi a apporter de premiers éléments de
réponse a nos deux premiéres hypothéses, H1 et H2. L’hypothése H1 a notamment
permis de mettre en évidence l'instrumentalisation des variations saisonniéres et la
mobilisation de leurs symboles par les acteurs du tourisme domestique au Japon
dans la mise en tourisme des territoires, tant par I'image que par les discours. Nous
avons toutefois constaté des disparités entre les sept préfectures et, a l'intérieur
méme de celles-ci, entre zones rurales et zones plus urbanisées, et de fait,
davantage accessibles en transports en commun. Ainsi, la mise en tourisme de
certains lieux en zones rurales, grace a l'attrait des Japonais pour les saisons,
permet a des villes plus en retrait de constituer un levier pour dynamiser I'économie
locale. De son cété, 'hypothése H2 a montré une influence plus marquée des
médias numériques sur la temporalité des pratiques touristiques, notamment a
travers la recherche d’instantanéité, tandis que leur influence sur la perception de la

nature reste a approfondir.

Ici, nous allons donc répondre a nos deux derniéres hypothéses : la premiére
s’interroge sur le réle déterminant ou non des phénomeénes saisonniers dans le
choix des déplacements domestiques, tandis que la seconde cherche a comprendre
si, au-dela des variations saisonniéres, d’autres facteurs sont susceptibles de

structurer ce choix et les pratiques touristiques qui en découlent.
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1.1. Hypothése N°3

Notre troisiéeme hypothése cherche a déterminer dans quelle mesure la
présence d’un phénomeéne saisonnier visible, dans le cadre de notre sujet a travers
les floraisons printaniéres étudiées, a une incidence sur le choix d’un lieu touristique
chez les touristes domestiques japonais. Il s’agit notamment d’observer si
'association d’'un site a une floraison particuliere ou a une variété emblématique,
mise en avant dans les différents supports de communication touristique, est

susceptible de renforcer I'intérét porté a celui-ci et d’encourager sa fréquentation.

De l'analyse des entretiens, nous comprenons que la présence d'un
phénomeéne saisonnier visible ne constitue pas en soi le motif principal du choix du
lieu et de la raison de leur déplacement. En revanche, ces propos sont a nuancer,
car il ressort que, bien que la majorité de nos participants nous aient affirmé ne pas
se rendre dans un lieu exprés pour contempler les fleurs, dans les faits,
consciemment ou non, les floraisons printaniéres semblent tout de méme jouer un
réle dans la fréquentation du lieu et donc dans le choix de celui-ci, puisque plus de la
moitié des participants ont affirmé qu’ils ne seraient pas venus dans ce lieu
précisément si les floraisons n’étaient pas d’actualité. Cela veut donc dire qu’ils ont
conscience que les lieux choisis sont réputés pour leurs floraisons symboliques et

que cet aspect conditionne en partie leur venue sur site.

Toutefois, il est intéressant de noter que la présence de floraisons printaniéres
ne conditionne pas le choix de la destination dans les mémes proportions selon le
type de lieux fréquentés par les touristes domestiques. En effet, le critére de la
présence de floraisons printaniéres dans le choix du site touristique semble
davantage étre retenu lorsqu’il s’agit de parcs aménagés par ’homme, a I'image des
parcs de Kairaku-en, Hitachi Seaside, ou encore celui de Hitsujiyama dans la ville de
Chichibu. Cela se confirme d’autant plus si le parc en question est difficile d’accés et
situé en dehors des grands axes ferroviaires, comme le parc de Hitachi Seaside
dans la préfecture d’lbaraki. Enfin, on a pu constater que, dans les supports de
communication, ces parcs sont davantage associés a certaines fleurs plutét qu’'a
d’autres qui en deviennent ainsi leur symbole représentatif, ce qui semble motiver

les touristes japonais a se rendre sur ces sites touristiques.
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Ces propos sont toutefois a nuancer pour les autres types de lieux
touristiques étudiés dans notre phase d’entretien. Dans le cas des temples ou des
berges de cours d’eau, présents en nombre dans différentes villes de la région du
Kanto, les floraisons printaniéres n’apparaissent pas comme un facteur déterminant
dans le choix du site. A limage des entretiens avec la participante n°2 ou le
participant n°3, la contemplation des floraisons printaniéres est davantage ressentie
et percue comme un bonus en cours de visite. On s’y arréte volontiers pour prendre
des photos, telle une routine quotidienne ancrée dans la société japonaise, mais ce

n’était pas I'objet principal de la visite, qui était déja motivée par d’autres facteurs.

Enfin, au sujet des temples, bien que les floraisons printaniéres ne semblent
pas étre un facteur déterminant pour visiter ces lieux de culte, il apparait néanmoins
que la présence d’'une variété emblématique joue un rdle dans le choix du lieu,
comme nous avons pu le constater lors de I'entretien mené avec la participante n°8.
En effet, la présence de la variété d’hortensias « meigetsu blue » (en référence a la
teinte bleue de cette variété) présente dans I'enceinte de ce temple a été considérée
comme un facteur déterminant dans le choix du Temple Meigetsu-In plutét qu’un
autre dans la ville de Kamakura. C’est d’ailleurs ce temple qui est valorisé tant par
'image que dans les discours dans les supports de communication étudiés de la ville
de Kamakura, reconnu en tant que « temple des hortensias » (ajisai no otera, HL&
LD EFF). En ce sens, les considérations religieuses semblent passer apreés la visite
du lieu de culte reconnu pour ses floraisons printaniéres, ce qui fait écho aux racines
du tourisme domestique précédemment mentionnées dans la partie | du présent
mémoire. Plus un temple ou un sanctuaire est reconnu pour la présence d’une fleur
symbolique et son arrangement paysager, plus la visite semble étre motivée par ces
variations saisonniéres visibles, ou du moins, prises en considération lors du choix

du temple ou du sanctuaire et de I'organisation du déplacement.

Ainsi, l'interprétation des résultats obtenus a travers cette phase d’entretiens
montre que les floraisons printaniéres, seules, ne constituent pas le motif initial du
déplacement, mais qu’elles peuvent jouer un réle déterminant dans le choix du lieu
fréquenté. Leur importance semble toutefois dépendre du type de lieu touristique et
de I'association qui est faite entre celui-ci et une floraison particuliere dans I'esprit
des Japonais, trés certainement influencés par les supports de communication

produits par les acteurs du tourisme domestique. L’hypothése 3 apparait ainsi
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comme partiellement confirmée : les phénoménes saisonniers peuvent affecter le
choix du lieu sans pour autant constituer systématiquement le motif principal du

déplacement.

1.2. Hypothése N°4

L'hypothése H4 s’inscrit dans la continuité de I'hypothése précédente. Si
'analyse de I'hypothése H3 a permis de nuancer le role des floraisons printaniéres
dans le choix du lieu et, par conséquent, du déplacement sur site, elle a également
permis de mettre en lumiéere le fait que d’autres facteurs sont susceptibles d’entrer
en ligne de compte dans ces déplacements. C’est pour cela que, dans une derniére
hypothése, nous avons cherché a déterminer si ces déplacements s’inscrivent dans
une logique plus complexe qui englobe d’autres éléments structurants, tels que la
rareté des congés, les contraintes temporelles, la tradition d’un rythme annuel fondé

sur un calendrier saisonnier, ou encore la proximité géographique des destinations.

Il ressort des entretiens, en particulier de celui de la participante n°2, que les
floraisons printaniéres, en particulier celles des cerisiers et des pruniers, s’inscrivent
davantage dans une tradition linéaire de contemplation des floraisons au quotidien,
que ce soit sur le chemin du travail ou lors des déplacements quotidiens. En effet,
cela semble varier en fonction des types de fleurs, mais celles dont la symbolique
est profondément ancrée dans l'histoire et la culture de la société japonaise ne
semblent plus étre un facteur déterminant dans le choix d’un lieu touristique, mais
plutét étre appréhendées comme une présence au quotidien que I'on prend le temps
d’apprécier lorsqu’on les croise en chemin. En revanche, les fleurs comme les
némophiles ou les shibazakura, lorsqu’elles prennent la forme de champs de fleurs a
perte de vue, semblent davantage constituer un motif a part entiére pour pratiquer
cette forme singuliére de tourisme, la ou d’autres fleurs comme les azalées et les iris

ne semblent pas, a elles seules, conditionner le motif principal de la visite.

Par conséquent, les entretiens montrent que d’autres facteurs peuvent
intervenir dans le choix du lieu, notamment la rareté des congés, les contraintes
temporelles, la proximité géographique et, enfin, l'accessibilité des sites touristiques.

Le calendrier des congés nationaux constitue un autre facteur a prendre en
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considération, notamment lors de périodes telles que la Golden Week, autour
desquelles certains acteurs du tourisme, notamment les collectivités territoriales,
organisent ou valorisent des événements liés aux floraisons printanieéres dans leur
communication touristique. Comme nous l'avons observé lors de I'analyse des
supports de communication, cette concordance peut favoriser la fréquentation de
certains sites en permettant aux touristes de disposer de davantage de temps pour
se déplacer, notamment vers des lieux plus éloignés. Ces éléments semblent
favoriser le choix de lieux facilement accessibles depuis le domicile et bien desservis
par les transports en commun et le réseau routier. Ainsi, méme lorsqu’une floraison
printaniére est présente sur un site, la distance et le temps nécessaire pour s’y
rendre peuvent limiter son importance dans le choix de la destination. A linverse,
lorsque la présence d’une floraison est associée a un lieu plus facilement accessible,
comme dans le cas du temple Meigetsu-in a Kamakura, ces différents critéres
peuvent se combiner et favoriser le déplacement. Pour conclure, la présence des
floraisons printanieres apparait donc comme un élément pouvant intervenir dans le
choix du lieu, mais ce critére reste a apprécier au regard d’autres facteurs, tels que

ceux précedemment évoques.
2. Les limites et biais de I’étude

La conduite de notre enquéte a pu mettre en lumiére des difficultés sur
plusieurs aspects, qu’il s’agisse de limites liées au matériel ou a la méthode. Durant
nos analyses et interprétations, nous nous sommes efforcées de prendre en compte
ces limites et les potentiels biais que cela pourrait entrainer dans les résultats de
'enquéte, que ce soit du cbété de I'analyse des brochures, tout comme celle des

entretiens sur le terrain.

21. Limites et biais liés a I'analyse des canaux de communication

Nous allons désormais porter une attention plus particuliére aux limites et aux biais
que nous avons pu rencontrer au cours de la premiére partie de notre étude, lors de
I'analyse des canaux de communication des institutions touristiques des différentes

préfectures composant le Kanto.
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2.1.1. Utilisation exclusive des sources officielles

Tout d'abord, l'un des premiers biais potentiels de notre étude serait
['utilisation exclusive de sources officielles pour I'étude du tourisme domestique dans
le Kanto. En effet, toutes les ressources sélectionnées, qu’il s’agisse des brochures,
des sites officiels et des réseaux sociaux, proviennent des institutions touristiques de
chacune des préfectures du Kanto étudiées. D'un coté, cela nous permet d'avoir
confiance dans la fiabilité de nos sources, d'en faire bénéficier notre étude et d'éviter
certains biais. Méme si, d'un autre cété, nous ne pouvons pas intégrer des sources
externes a nos canaux de communication officiels, telles que les publications
d'influenceurs sur les réseaux sociaux ou les blogs de voyages personnels.
Cependant, nous sommes confiantes quant au fait que cette étude analyse déja une
grande partie des influences qui s'exercent sur les choix de destinations des
Japonais, et que sélectionner les canaux de communication officiels était la
meilleure garantie pour comprendre dans sa globalité la structure du tourisme

domestique japonais.

2.1.2. Limites liées a la cartographie

La seconde limite que nous avons rencontrée lors de la premiere phase
d'analyse s'est révélée lors de la réalisation de la cartographie des lieux mentionnés
pour les floraisons printaniéres. Plutét que de simplement compter le nombre de
citations de chaque lieu, nous avons di concevoir les cartes des figures n°7 et n°8
en exprimant les fréquences d'apparition. En effet, certains sites étaient mentionnés
pour plusieurs fleurs a la fois, ce qui ne pouvait pas étre représenté individuellement

sur une cartographie globale sans alourdir la lecture.

2.1.3. Limites liées aux périodes de floraisons

Enfin, le dernier biais lié¢ a la premiére phase d'analyse concerne le fait que
nous nous sommes rendues sur les lieux d'entretiens uniquement lors des pics de
floraison. L'objectif était de pouvoir observer les touristes a ce moment précis et de
nous assurer d'avoir la matiére nécessaire pour réaliser nos entretiens. De plus, les
sites touristiques en lien avec les floraisons étaient toujours représentés avec des
photos ou des vidéos prises au moment du pic de floraison. Nous souhaitions donc

également étre en adéquation avec ces images qui créent un imaginaire chez les
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Japonais et qui sont les plus partagées. Malgré tout, se rendre sur les lieux
d'entretiens en dehors de ces pics de floraison aurait tout de méme pu apporter un
autre regard sur ces sites touristiques. C'est pour cela que nous nous sommes
efforcées de suivre en continu les diverses publications sur les réseaux sociaux et
sur les sites internet afin d'évaluer les différences de fréquentation avant, pendant et

apres la pleine floraison.

2.2. Limites et biais dans la réalisation des entretiens

De la méme maniére, la conduite de notre enquéte de terrain a soulevé

plusieurs limites et biais méthodologiques, que nous détaillons a présent.

2.21. Réalisation de la grille d’entretien et du premier entretien

Dans un premier temps, nous pouvons souligner plusieurs limites relatives a
notre démarche d’élaboration du guide d’entretien. La réalisation du premier
entretien, lors de la saison des pruniers, a servi d’entretien pilote. Il nous a par la
suite été nécessaire d’apporter de légéres modifications dans les questions posées.
Par conséquent, I'entretien sur les pruniers ne possede pas exactement la méme
structure que les sept suivants, ce qui a pu compliquer la phase d’analyse qui s’en
est suivie et la phase de comparaison avec les autres entretiens qui ont pu étre
réalisés. De plus, un biais méthodologique important réside dans la formulation
initiale de nos questions, calquée sur un modéle occidental. Par exemple, pour
certaines questions, nous nous sommes basées sur des questions a échelle en
demandant aux répondants de donner leur opinion sur une échelle allant de 1 a 10.
Ce format était fondé sur des questions trop ouvertes et indirectes, ce qui laissait
une place a l'expression d'opinions sans structure préalable, ce qui ne correspondait
pas toujours aux attentes des répondants japonais. Ainsi, les possibles réactions et
la fagon de penser des Japonais n’avait pas été assez réfléchie lors de la conception
de la premiere grille, ce qui nous a contraintes a repenser nos questions pour
qu’elles s’adaptent au mieux a la réalité du terrain. Malgré tout, cela nous a aussi
permis de mieux consolider notre grille d’entretien, ce qui a été trés positif pour la
suite de la réalisation de nos entretiens. Afin de contourner ce biais, les questions
ont été reformulées a la suite du premier entretien et se sont mieux adaptées aux
codes culturels. Cela nous a permis de trouver un équilibre : proposer un

questionnement suffisamment guidé et explicite pour structurer la réflexion, tout en
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évitant des formulations trop directes qui auraient pu mettre les répondants mal a

['aise ou créer de la confusion.

2.2.2. Manque de questions et de temps

Une autre limite rattachée a la grille d'entretien a également été le manque de
questions liées a certains sujets, notamment les cadeaux souvenirs (omiyage, £t
EE). Nous avons constaté ce manque de questions au moment de la phase
d'analyse, alors que trop grand nombre d’entretiens avaient déja été réalisés. Ce
manque de questions était aussi justifié, car lié a un point structurel du tourisme
domestique japonais : les déplacements sont courts, parfois sur quelques heures
seulement. Les Japonais se déplacant entre amis ou en famille, cela peut les freiner
a répondre a des entretiens trop longs. Cela nous a également posé des difficultés
sur I'échantillonnage des participants. Beaucoup de personnes venues en groupe
refusaient I'entretien, souvent par manque de temps ou pour profiter de leurs
proches. Malgré tout, nous avons tout de méme réussi a apporter une certaine
diversitt dans les profils des personnes interrogées. Sur le plan
sociodémographique, que ce soit I'age, la provenance ou encore la composition du

groupe de voyageurs, les données restent tout de méme variées.

2.2.3. Niveau de langue

Enfin, la durée des entretiens s’explique aussi par la réalisation de ceux-ci en
japonais. Le japonais étant notre deuxiéme langue étrangére, il a parfois été difficile
de comprendre I'ensemble des nuances exprimées par les personnes interrogées.
Certaines idées ou opinions n'ont parfois été que partiellement comprises au
moment de l'entretien, avant d'étre mieux interprétées lors de la réalisation des
transcriptions. De plus, les questions préalablement formulées dans la grille
d'entretien étaient aussi rédigées dans un japonais parfois trop académique, et ont
d0 étre adaptées afin de les rendre plus naturelles pour les Japonais. Pour rassurer
les personnes interrogées, il était également nécessaire de préciser que l'entretien
serait réalisé intégralement en japonais, et de le présenter comme une démarche

universitaire dans le cadre de notre mémoire.
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2.3. Limites et biais globaux

De maniére plus globale, nous avons été confrontées a plusieurs difficultés

sur I'ensemble du mémoire.

2.3.1. Population cible

Dans un premier temps, le tourisme domestique a été un sujet relativement
peu étudié par les chercheurs au cours des derniéres années, en particulier au
Japon. Malgré tout, nos lectures nous ont servi de base pour comprendre ce sujet.
Par la suite, ce manque d'informations sur le tourisme domestique s'est également
reflété dans notre méthodologie et dans la réalisation des entretiens. Etant donné
que la définition du tourisme domestique reste assez floue, méme pour les
institutions, il a parfois été difficile pour nous de cibler précisément les personnes a
interroger. Certaines personnes rencontrées étaient par exemple originaires de la
préfecture méme qu'elles visitaient. Nous avons donc di porter une attention
particuliere a ce que ces individus aient parcouru une longue distance depuis leur
domicile, méme s'ils se trouvaient techniguement dans la préfecture ou se déroulait

I'entretien.

2.3.2. Impact du tourisme international

Par ailleurs, la forte croissance du tourisme international a également eu un
impact sur notre étude. En effet, certaines préfectures mettent aujourd'hui I'accent
sur la promotion touristique auprés d'un public plus élargi, a I'échelle internationale.
Notre analyse des canaux de communication en a été directement affectée, plus
particulierement concernant les réseaux sociaux. Autrefois rédigées exclusivement
en japonais, les publications semblent de plus en plus s'adresser a un public
anglophone, s'adaptant non seulement au public domestique mais aussi
international. De plus, le poids du tourisme international s'est également fait ressentir
lors de la réalisation des entretiens. Par exemple, la collecte de données pour les
fleurs de cerisiers dans la ville de Kawagoe a été particuliéerement difficile a réaliser

en raison du nombre important de visiteurs internationaux sur place. Ce fut
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également le cas lors des enquétes sur les némophiles et les glycines, ou nous
avons d0 porter une attention particuliére au filtrage des répondants afin de nous

assurer qu'il s'agissait bien de touristes japonais.

2.3.3. Limites de I'étude a la région du Kanto

Pour finir, la derniére critique que nous pourrions faire concernant ce mémoire
concerne sa représentativité. Il n'était pas possible de réaliser une étude globale du
Japon, c'est pour cela que nous avons choisi de nous focaliser sur la région du
Kanto, qui était également notre lieu de vie et de travail. Ce choix géographique
engendre ainsi un biais de représentativité, nous ne pouvons pas généraliser nos
résultats a I'échelle de 'ensemble du Japon. Le Kanto est une région trés urbanisée,
ce qui a pu affecter la perception de la nature des personnes interrogées, en
comparaison avec une population vivant plus reculée a la campagne ou appartenant
a une population plus rurale, comme celle de la région de Shikoku, qui a
probablement une perception différente. En effet, le cadre de vie peut influencer les
perceptions de la nature que peuvent avoir ces voyageurs. Concernant la méthode,
I'étude de la perception chez les Japonais ne s'est jusqu'a présent portée que sur
des méthodes quantitatives. L'avantage de cette méthode par rapport aux méthodes
dites « traditionnelles » est qu'elle permet d'éviter les biais de représentativité et,
ainsi, d'échantillonnage, dans la mesure ou il est possible de sélectionner son aire
geéographique ou une population précise malgré des contraintes matérielles ou
financiéres (Nagai Shin, 2024). Notre utilisation d'une méthodologie qualitative était
donc innovante. Il conviendra donc, lors de recherches futures, d'élargir ce protocole
a des zones rurales pour mesurer plus précisément l'impact de l'urbanisation sur ces

perceptions.

En conclusion, ce chapitre nous a permis de présenter et de mettre en ceuvre
la démarche méthodologique liée aux entretiens semi-directifs. Notre expérience sur
le terrain et 'examen de ces données empiriques ont confirmé I'attrait culturel porté
par les Japonais pour les périodes de floraison. Néanmoins, l'analyse de ces
résultats ne pouvait s'affranchir d'un regard critique, notamment en raison des limites
et des biais géographiques et culturels de notre étude. Ces analyses et ces nuances

constituent ainsi la base sur laquelle s'appuient nos réflexions.
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CONCLUSION

Ce mémoire a eu pour objectif d’explorer le rapport qu’entretiennent les
touristes japonais avec la saison du printemps, plus particulierement les floraisons
printaniéres, dans le cadre du tourisme domestique. Il s’agissait de s’intéresser au
sens profond et a limportance accordés aux variations saisonniéres dans leurs
pratiques touristiques, et notamment de comprendre dans quels types de lieux
s’exprime cette sensibilité culturelle. Ce sujet de recherche est né de notre ambition
commune de nous intéresser a des comportements culturels dont nous avons pu
étre témoins a travers nos expériences personnelles. C’est pourquoi nous avons
cherché a comprendre dans quelle mesure les floraisons printaniéres peuvent
marquer les pratiques touristiques, la répartition spatiale des lieux
touristiques, et en quoi sont-elles le reflet d’'une forme de tourisme singulier ?
Pour ce faire, la région du Kanto nous a servi de point d'ancrage pour mener a bien
notre étude. A travers un état de I'art approfondi et une méthodologie mixte fondée
sur le croisement entre I'analyse de supports de communication issus des acteurs
de ce tourisme et la réalisation d’entretiens qualitatifs auprés de touristes
domestiques, nous avons pu dégager de premieres tendances permettant de

répondre a nos quatre hypothéses de recherche.

Tout d’abord, pour mieux appréhender les concepts et les enjeux de notre
sujet, nous avons procédé dans un premier temps a une revue de la littérature
scientifique, ce qui nous a permis de définir notre objet d’étude, a savoir le tourisme
domestique japonais, et d’en préciser les contours dans le contexte de la société
japonaise contemporaine. Cet état de l'art a notamment permis de mettre en
exergue la complexité des concepts philosophiques et culturels ainsi que de
I'arriere-plan historique qui sous-tendent une sensibilité singuliére aux saisons dans
les premieres mobilités touristiques a I'époque d’Edo. Par la suite, nous avons
cherché a comprendre comment les floraisons printanieres étaient mobilisées, par
'image et le discours, dans les supports de communication réalisés par les acteurs
publics et privés, et comment les lieux concernés par ces floraisons étaient mis en

tourisme. L’'analyse de ces supports nous a permis de sélectionner, pour chaque
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préfecture, les sites touristiques les plus renommés associés aux fleurs retenues
pour notre sujet et de dresser une typologie des sites concernés par ces pratiques
de contemplation, afin de mener les entretiens qualitatifs. Par conséquent, la
triangulation des données obtenues a partir des résultats de ces deux méthodes,
mise a I'épreuve des fondements théoriques de notre sujet, nous permet a présent

d’envisager de répondre a notre problématique.

Les résultats de notre étude personnelle permettent de caractériser un role
concret, mais relatif et différencié, des floraisons printaniéres dans les pratiques
touristiques et la fréquentation des lieux dans la région du Kanto au Japon. Si les
acteurs du tourisme domestique mobilisent largement les variations saisonniéres
pour mettre en tourisme et valoriser certains sites touristiques par l'utilisation de
symboles saisonniers, les entretiens et les observations menées sur le terrain
démontrent que les touristes japonais, bien que réceptifs a ces messages, ne font
pas systématiquement de la contemplation des floraisons printaniéres le motif
principal de leurs déplacements. En revanche, bien que I'on ait pu observer des
disparités entre les préfectures du Kanto, notamment entre zones rurales et zones
plus urbanisées, la présence des floraisons printaniéres apparait comme un élément
susceptible de renforcer I'attractivité d’un site touristique, et d’influer sur le choix du
lieu fréquenté, tandis que le motif du déplacement reste associé a d’autres
contraintes, telles que la rareté des congés, les contraintes temporelles, la proximité
géographique et I'accessibilité. Cette incidence varie notamment selon le type de lieu
et la floraison mise en avant : les parcs aménagés autour de vastes champs de
fleurs sont davantage susceptibles de faire I'objet d’'un déplacement spécifiquement
associé a une pratique contemplative, tandis que les floraisons présentes dans les
lieux de culte, sur des berges ou dans les espaces urbains ordinaires s’intégrent
davantage a d’autres pratiques motivées par d’autres considérations. Ainsi, les
floraisons printaniéres ne semblent pas, a elles seules, avoir une incidence sur la
répartition spatiale des lieux touristiques dans le Kanto, mais participent davantage a
la différenciation et a la mise en avant de certains types de sites touristiques, ainsi
qu'a 'augmentation de leur fréquentation durant des périodes trés précises, ce qui
entrailne notamment une politique tarifaire différenciée. Cette logique s’applique
notamment selon la fleur et 'espace dans lequel elle s’inscrit : elle peut constituer un

élément central de l'attractivité d’'un parc spécifiqguement aménagé autour d’une
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floraison (ex: parc de Hitsujiyama a Chichibu), s’associer a la dimension patrimoniale
ou religieuse d’'un temple, ou encore étre simplement rencontrée au cours de
déplacements ordinaires dans les rues, les parcs ou le long des cours d’eau. En
somme, les floraisons printanieres contribuent donc davantage a une
saisonnalisation de la fréquentation et a la différenciation temporaire des lieux et des
pratiques touristiques qu’a une réorganisation permanente de la répartition spatiale

des lieux touristiques.

Ces premiéres constatations prennent tout leur sens dans la perspective des
enseignements tirés de la premiére partie de notre mémoire. L'importance accordée
aux floraisons printaniéres, plus généralement a la saison du printemps, n’est pas le
fruit d’'une mise en tourisme contemporaine : elle repose sur une sensibilité aux
saisons et aux paysages qui s’inscrit dans le prolongement de pratiques historiques
et culturelles plus anciennes. Les floraisons printaniéres s’intégrent ainsi dans le
quotidien des Japonais, qui prétent, consciemment ou non, une attention particuliere
a l'impermanence des phénomenes naturels qui rythment leur vie au fil des saisons.
A cet égard, le hanami, la contemplation des cerisiers en fleurs, apparait comme le
rituel symbolique de cette articulation entre contemplation, sociabilité et saisonnalité.
Par conséquent, la pratique de contemplation, pratique dominante du tourisme
domestique, apparait comme le prolongement d’'une ancienne pratique culturelle qui
s’exprime au quotidien, a laquelle peut ensuite s’ajouter une dimension touristique.
Cette relation particuliére a la nature, dont les fondements historiques et culturels ont
notamment été étudiés a travers les conceptions shintoistes et bouddhiques qui
composent le « milieu japonais » (fudosei, B 1L 1%), préexiste a sa mise en tourisme.
Les floraisons printaniéres s’inscrivent ainsi dans les pratiques quotidiennes des
Japonais et peuvent étre associées a des notions de calme, de bien-étre et de
réconfort ou d’apaisement. Les acteurs du tourisme domestique s’appuient sur cette
sensibilité préexistante aux saisons et a la nature pour valoriser certains lieux et
réinvestir, dans les pratiques touristiques, des rapports aux paysages deéja inscrits
dans la vie quotidienne et les représentations culturelles japonaises.

En définitive, cette articulation contribue a rendre particulierement poreuse la
frontiere entre pratiques quotidiennes et pratiques touristiques : la ou le tourisme en
Occident est associé a une rupture avec le quotidien, et a une recherche de

dépaysement, les pratiques observées autour des floraisons printaniéres chez les
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touristes japonais peuvent s'inscrire dans son prolongement. Dés lors, c'est
précisément cette continuité entre rapport culturel a la saison du printemps,
pratiques quotidiennes et mise en tourisme, qui permet de considérer les floraisons

printaniéres comme le reflet d’'une forme de tourisme singulier au Japon.

Enfin, la réponse a laquelle nous sommes parvenues au cours de notre étude
sur ce sujet de recherche fait émerger plusieurs perspectives de recherche. Il serait
tout d’abord intéressant d’étendre 'analyse aux autres phénomeénes saisonniers qui
structurent le tourisme international comme domestique au Japon, notamment la
saison des koyo (#I3E), associée aux changements de couleurs des érables et des
ginkgos a l'automne. Une comparaison avec les pratiques observées autour des
floraisons printaniéres permettrait de déterminer si les mécanismes observés se
retrouvent de maniére similaire a travers les différents cycles saisonniers, et ainsi
d’interroger la portée de cette forme de tourisme singulier au-dela du printemps. Par
ailleurs, I'extension du terrain d’étude a I'ensemble du territoire japonais permettrait
de mettre a I'épreuve les résultats obtenus dans la région du Kanto, une région trés
urbanisée, a d’autres ensembles géographiques, notamment des régions plus

rurales ou insulaires comme I'ille de Shikoku ou d’Hokkaido.

Pour conclure, ce sujet ouvre la voie a une réflexion plus large sur la place
des variations saisonnieres dans la construction des pratiques touristiques, et de la
répartition des lieux touristiques. Que ce soit du printemps a I'automne, des espaces
urbains aux territoires ruraux, les variations saisonniéres offrent un cadre privilégié
pour continuer a interroger la relation intime que les Japonais entretiennent avec leur

environnement dans la mise en tourisme de leur territoire.
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TOKYO TOKYO OLD MEETS NEW [Profil Instagram ; compte officiel de
promotion touristique de Tokyo]. Consulté en juin 2026, sur
https://www.instagram.com/tokyotokyooldmeetsnew/

e Tokyo Convention & Visitors Bureau (2 &84 Hix AR TE A EIH). (s. d.). GO
TOKYO [Site officiel de promotion touristique de la métropole de Tokyo].
Consulté le 9 juin 2026, sur https://www.gotokyo.org/jp/index.html

e Tokyo Metropolitan Government (BRI #R). (s. d.). Tokyo Tourist Information
[Réseau des bureaux d’information touristique de la métropole de Tokyo].
Consulté les 9 et 10 juin 2026, sur https://tokyotouristinfo.com/

Préfecture de Kanagawa :

e Kanagawa Prefectural Tourist Association (#ZJIIEAXE LD AF). (2023,
février). KANAGAWA KURUPPU ZE#-&E-FII-ZJIl (n° 37) [Brochure
touristique]. Disponible sur le site officiel de l'office de tourisme de la
préfecture de Kanagawa :
https://www.kanagawa-kankou.or.jp/storage/pamphlet_pdf/20240203122054
krp202302.pdf

e Ashigara Tourism Association (LA SEREIHSE). (2025, mars). FEHSY —
Flower spot of Ashigara [Brochure touristique]. Disponible sur le site officiel
gouvernemental de la préfecture de Kanagawa :
https://www.pref.kanagawa.jp/docs/m2g/cnt/f533448/asigarahanameguri.html

-~ 0~

e Tabiulala (fk555), en collaboration avec les associations touristiques de
Kamakura et de Fujisawa. (2025, avril). #= #8885 1 FMAP [Guide touristique
de Kamakura et Shonan]. Brochure touristique, 35 p. Récoltée sur le terrain
en juin 2025

e Kamakura City Tourist Association (2 HELIHER). (s. d.). HZATHE
[Kamakura Map]. Brochure touristique, 12 p. Récoltée sur le terrain en juin
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2025.

e Kamakura City Tourism Association (#EHENIHSE). (s. d.). Kamakura
Tourism Official [Profil X ; Association touristique de la ville de Kamakura].
Consulté les 3 et 4 mai 2026, sur hitps://x.com/kamakura_kyokai

e Odakyu Electric Railway Co., Ltd. (NEHRE#%KKX ). (s. d.). Hakone Navi
[Profil Instagram ; portail touristique officiel de Hakone]. Consulté le 4 mai
2026, sur_https://www.instagram.com/hakonenavi/?hl=ja

e Yokohama Convention & Visitors Bureau (22 % BfHi& AEETEALIHR). (s.
d.). Yokohama Visitors Guide [Profil Instagram ; office de tourisme de la ville
de Yokohama]. Consulté le 3 mars 2026, sur
https://www.instagram.com/yokohama_visitors_guide/

e Kanagawa Prefectural Tourist Association (22 %%t ;& N f#HZ )| R EHIFR).
(s. d.). Kanagawa Prefecture Official Tourism Site [Site officiel de I'office de
tourisme de la préfecture de Kanagawal. Consulté le 12 mai 2026, sur
https://www.kanagawa-kankou.or.jp/

e Kamakura City Tourist Association (2 #8#tFiE A B TERSIHR). (s. d.). Trip
Kamakura [Site officiel de I'office de tourisme de la ville de Kamakura].
Consulté le 10 mai 2026, sur https://www.irip-kamakura.com/

e Odakyu Electric Railway Co., Ltd. (NHRE#K KA E1t). (s. d.). Hakone Navi
[Portail touristique officiel de Hakone, géré par I'opérateur ferroviaire privé
Odakyu]. Consulté le 11 mai 2026, sur _htips://www.hakonenavi.jp/

e Odakyu Electric Railway Co., Ltd. (NHRE#KEAEH). (s. d.). HLILE
(F81R & ILUEE) [Ajisai Train (train touristique des hortensias)]. Hakone Nauvi.
Consulté le 11 mai 2026, sur
https://www.hakonenavi.jp/hakone-tozan/ajisai/about/

e Hakone Town Tourism Association (—#i&BfHix AFERBETE LB R). (s. d.).
Hakone Official Tourism Site [Site officiel de tourisme de la ville de Hakone].
Consulté le 11 mai 2026, sur hitps://www.hakone.or.jp/

Préfecture de Saitama :

e Chichibu City Tourism Department (¥ % T8 t5R), avec la collaboration
de Chichibu City Tourism Association. (2025, avril-mai). Chichibu Hitsujiyama

150


https://x.com/kamakura_kyokai
https://www.instagram.com/hakonenavi/?hl=ja
https://www.instagram.com/yokohama_visitors_guide/
https://www.instagram.com/yokohama_visitors_guide/
https://www.kanagawa-kankou.or.jp/
https://www.kanagawa-kankou.or.jp/
https://www.trip-kamakura.com/
https://www.hakonenavi.jp/
https://www.hakonenavi.jp/hakone-tozan/ajisai/about/
https://www.hakonenavi.jp/hakone-tozan/ajisai/about/
https://www.hakone.or.jp/

Park Shibazakura Hill (X FILUAE Z#® &) [Brochure touristique]. 6 p.
Récoltée sur le terrain en avril 2025.

Chichibu City (X ). (s. d.). §9<{T>TH7=L ! CHICHIBU [Brochure
touristique]. 8 p. Disponible sur le site officiel de la ville de Chichibu :
https://navi.city.chichibu.lg.jp/pamph/

Kawagoe City Tourism Association (JIEmM#RJEH=). (2024, novembre). /NI
FlIl# — fEH 8~ w7 [Carte touristique des promenades printaniéres de
Kawagoe]. 2 p. Disponible sur le site officiel de la ville de Kawagoe :
https://www.city.kawagoe.saitama.jp/kanko/k-benri/1011612/1011615.html

Chocotabi Saitama — Saitama Prefectural Official Tourism Site (5 EE A X ER
KH AR B LI=UEE]). (2021). Saitama Odekakemap — #EEFH H M FMAP
| #EZEIRT B~ vT [Carte touristique de Saitama]. 2 p. Disponible sur le site
officiel de I'office de tourisme de la préfecture de Saitama :
https://chocotabi-saitama.jp/topics/115968/

Chichibu City Tourism Association (R £RJt1#=). (s. d.). Chichibu Tourism
Official [Profil Instagram ; Association touristique de la ville de Chichibul].
Consulté le 18 avril 2026, sur
https://www.instagram.com/chichibu_kanko_official/

Saitama Prefectural Tourism Association (35 EE¥EE LB E). (s. d.).
Saitama Kanko [Profil Instagram ; Association touristique de la préfecture de
Saitama). Consulté le 19 avril 2026, sur
https://www.instagram.com/saitamakanko/

Chichibu Railway Co., Ltd. (B X #k:E#kX&#1). (s. d.). Chichibu Railway
[Profil Instagram ; compagnie ferroviaire]. Consulté les 20 avril et 1er mai
2026, sur https://www.instagram.com/chichibu_railway/

Saitama Prefectural Tourism and Products Association (A&t HE NG EE
MEBFHS). (s. d.). Chocotabi Saitama [Site officiel de promotion
touristique de la préfecture de Saitama]. Consulté le 30 avril 2026, sur
https://chocotabi-saitama.jp/

Chichibu City Tourism Association (& X &RJt1%=). (s. d.). Chichibu Tourism
Navi [Site officiel de tourisme de la ville de Chichibu]. Consulté le 28 avril
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2026, sur https://navi.city.chichibu.lg.jp/

Nagatoro Tourism Association (K#ETER1H=). (s. d.). Nagatoro Tourism
Association [Site officiel de tourisme de la ville de Nagatoro]. Consulté le 29
avril 2026, sur https://www.nagatoro.gr.jp/

Préfecture de Ibaraki :

Ibaraki Tourism Campaign Promotion Council (WMESEEHRF o R—U i
WEESR). (2025). IBARAKI — WMESEAFE /R R A 2025 [Guide touristique
d’'Ibaraki]. 28 p. Disponible sur le site officiel de I'office de tourisme d’lbaraki :
https://www.ibarakiguide.jp/panf/ibatabi_guidebook 2025/#page=1

Ibaraki Tourism Campaign Promotion Council (WMESEEHF o R—
#%i&=). (s. d.). Ibaraki Guide Map [Carte touristique d’Ibaraki]. 9 p. Disponible
sur le site officiel de I'office de tourisme d’Ibaraki :
https://www.ibarakiguide.jp/data/doc/1766565427_doc_6_0.pdf

North Kanto Three-Prefecture Wide-Area Tourism Promotion Council (tBEE
=B ERZER). (s. d.). #HERDHEF [Guide touristique]. 7 p.
Disponible sur le site officiel de I'office de tourisme d’Ibaraki :
https://www.ibarakiguide.jp/data/doc/1726653152_doc_6_0.pdf

LME - &5 [Guide touristique d’Ibaraki et de Tochigi]. (s. d.). 12 p. Disponible
sur le site officiel de I'office de tourisme d’lbaraki :
https://www.ibarakiguide.jp/panf/ibatochi/#page=1

Ibaraki Tourism Campaign Promotion Council (WMESEEHF o R—
#%i&=). (s. d.). Ibaraki Guide [Site officiel de I'office de tourisme de la
préfecture d’lbaraki]. Consulté le 22 mars 2026, sur
https://www.ibarakiguide.jp/

East Japan Railway Company (3 B AR &Z & EkX &1t). (s. d.). Ibaraki
[Page des lieux touristiques de la préfecture de Ibaraki ([2026 4 & #hk 1 ki
BABTITORRYI202E | BR-ER-BRLMETHRELD)]. Consulté le 5
avril 2026, sur hitps://event.jreast.co.jp/pages/spot-ibaraki

Rakuten Travel (EX,ZX)L). (s. d.). Ibaraki [Page des lieux touristiques de
la préfecture de Ibaraki ([2025F &#TIXIMEH T I HEN28:E | EHF-7UHER
Ry L AEHRE)]. Consulté le 5 avril 2026, sur
https://travel.rakuten.co.jp/mytrip/ranking/spot-ibaraki
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Ibaraki Tourism Campaign Promotion Council (\MESEE L F v R—U
#%i&E=). (s. d.). Ibaraki Official [Profil Instagram ; compte officiel de promotion
touristique de la préfecture d’lbaraki]. Consulté en mars 2026, sur
https://www.instagram.com/ibaraki.official/

Ibaraki Park (RigE =& T E). (s. d.). Ibaraki Park Official [Profil Instagram
; compte officiel des parcs préfectoraux d’lbaraki]. Consulté en mars 2026, sur
https://www.instagram.com/ibaraki_park_official/

Préfecture de Chiba :

Chiba Prefecture Tourism and Products Association (28t ik A FEE R £t
MERS). (s. d.). FEELLSHT AR -5B[ENote/—k — Chiba Note, mai-juin
[Guide touristique de la préfecture de Chibal. 12 p. Disponible sur le site
officiel de tourisme de Chiba :
https://maruchiba.jp/Isc/upfile/pamphlet/0000/0053/53_1_file.pdf

Chiba Prefecture Tourism and Products Association (28t ik A FEE R £t
MEHSR). (s. d.). FEELL>SH ALK -5 [ENote/—bk — Chiba Note, mars-avril
[Guide touristique de la préfecture de Chiba). 12 p. Disponible sur le site
officiel de tourisme de Chiba :
https://maruchiba.jp/Isc/upfile/pamphlet/0000/0050/50 1 file.pdf

East Japan Railway Company (R B AREZF & EHKX=1L). (s. d.). [IR RAAK-
FEEBEEH S H 1K< v 7] [Brochure touristique]. 24 p. Disponible sur le site
officiel de tourisme de Chiba :
https://maruchiba.jp/lsc/upfile/pamphlet/0000/0015/15_1_file.pdf

East Japan Railway Company — Chiba Branch (R B Ak EZ#kEMX =t FE
X 4t). (s. d.). dLFLPUER TSI F #2417 [Hokuso Four Cities Edo Journey]. 4 p.

Chiba Prefecture Tourism and Products Association (A8 #tFik A FIERE S,
MEHS). (s. d.). Marugoto Chiba [Profil Instagram ; compte officiel de
promotion touristique de la préfecture de Chiba]. Instagram. Consulté en mars
2026, sur https://www.instagram.com/marugoto chiba/

Chiba Prefecture Tourism and Products Association (28t Hlix A FEE R £
MERR). (s. d.). F—/\KATFY - FEEHLIFHRE [Profil Instagram ;
centre d’information touristique de la préfecture de Chiba]. Instagram.
Consulté en mars 2026, sur https://www.instagram.com/chibakunplaza/

153


https://www.instagram.com/ibaraki.official/
https://www.instagram.com/ibaraki.official/
https://www.instagram.com/ibaraki_park_official/
https://www.instagram.com/ibaraki_park_official/
https://maruchiba.jp/lsc/upfile/pamphlet/0000/0053/53_1_file.pdf
https://maruchiba.jp/lsc/upfile/pamphlet/0000/0053/53_1_file.pdf
https://maruchiba.jp/lsc/upfile/pamphlet/0000/0050/50_1_file.pdf
https://maruchiba.jp/lsc/upfile/pamphlet/0000/0050/50_1_file.pdf
https://maruchiba.jp/lsc/upfile/pamphlet/0000/0015/15_1_file.pdf
https://maruchiba.jp/lsc/upfile/pamphlet/0000/0015/15_1_file.pdf
https://www.instagram.com/marugoto_chiba/
https://www.instagram.com/chibakunplaza/

Chiba Prefecture Tourism and Products Association (2 %8+t ik A FEE R £t
MEHS). (s. d.). Chiba Tourism Navi — & [X# 3 F-E [Site officiel de tourisme
de la préfecture de Chiba]. Consulté le 13 avril 2026, sur
https://maruchiba.jp/index.html

Rakuten Travel (ZXFZX)L). (s. d.). Chiba [Page de contenu touristique sur
les sites incontournables de Chiba]. Consulté le 12 avril 2026, sur
https://travel.rakuten.co.jp/mytrip/ranking/spot-chiba

Préfecture de Tochigi :

Nikko City (BJtH). (s. d.). <4Y B [Guide touristique de Nikko]. 7 p.
Disponible sur le site officiel de I'office de tourisme de Nikko :
https://static.tochigi-ebooks.jp/actibook_data/gururinikko _202405/HTML5/pc.h

tml#/page/1

Tochigi Prefecture (15K R). (2026). #5K &3t Fk 2026 — Sightseeing
Material Collection [Brochure touristique]. 13 p. Disponible sur le site officiel
de l'office de tourisme de la préfecture de Tochigi :
https://www.tochigiji.or.jp/digitalbook.php?url=/wp-content/uploads/pamphlet/2
025/10/de719620b2ddc4c0c8674fa255929d21.pdf&dtype=1&dmode=28&id=6
5879

Tochigi Prefectural Tourism Association (i K B &Y EIHR). (s. d.). EBEFR
[Profil Instagram ; compte officiel de promotion touristique de la préfecture de
Tochigi]. Consulté en mai 2026, sur_https://www.instagram.com/kankotochigi/

Tochigi Prefecture (Y RE). (s. d.). Visit Tochigi Official [Profil Instagram ;
compte officiel d'information touristique de la préfecture de Tochigi]. Consulté
en mai 2026, sur https://www.instagram.com/visit_tochigi_official2/

Tochigi Prefectural Tourism Association (i KBS YEHR). (s. d.). Tochigi
Net [Site officiel de I'office de tourisme de la préfecture de Tochigi]. Consulté
le 12 avril 2026, sur_https://www.tochigiji.or.jp/

Hankyu Travel (B &3 #%t). (s. d.). Tochigi [Page de contenu touristique
consacrée aux lieux touristiques de Tochigi]. Consulté le 12 avril 2026, sur
https://www.hankyu-travel.com/guide/kanto/tochigi/
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Préfecture de Gunma :

Gugutto Gunma Tourism Promotion Council (F 5 2&ECAFENL). (s. d.). BR
TY7 FEHHSY ~BBEILETHITHFI~ [Guide touristique de la région
centrale de Gunmal. 4 p.

Gugutto Gunma Tourism Promotion Council (95 2&ECAEEN ). (s. d.). £52
Z 78 _E M~ [Guide touristique de Nishi-Josh]. 24 p. Disponible sur le site
officiel de tourisme de Gunma :_https://gunma-kanko.jp/material

Gugutto Gunma Tourism Promotion Council (F 5 2&CAFEN). (s. d.). BHE
AN HTHIH! [Guide touristique de Gunmal]. 11 p. Disponible sur le site officiel
de tourisme de Gunma :_https://gunma-kanko.jp/material

Gunma Prefectural Government — Tourism & Retreat Promotion Division (35
BESUN)—MMEESR). (s. d.). UR)—FCAZE [Profil Instagram ; compte
officiel de promotion du tourisme de retraite de la préfecture de Gunmal.
Consulté en avril 2026, sur https://www.instagram.com/retreat _qunma/

Gunma Prefectural Government (825 & ). (s. d.). Gunma Japan [Profil
Instagram ; compte officiel de promotion touristique de la préfecture de
Gunmal]. Consulté en avril 2026, sur https://www.instagram.com/gunma.japan/

Niwaturu Gunma ([Z$> 25 AFE). (s. d.). Niwaturu Gunma [Profil Instagram ;
meédia local de promotion et de découverte touristique de Gunma]. Consulté
en avril 2026, sur hitps://www.instagram.com/niwaturu_gunma/

Gunma Association of Tourism, Local Products & International Exchange (2
HMEEANEE RSN EBEMEHRS). (s. d.). Kokoro ni Gugutto Tourism
Gunma [Site officiel de tourisme de la préfecture de Gunma]. Consulté le 4
avril 2026, sur htips://gunma-kanko.jp/

Hankyu Travel (B2 3&%t). (s. d.). Gunma [Page de contenu touristique
consacrée aux lieux touristiques de la préfecture de Gunmal. Consulté le 12
avril 2026, sur https://www.hankyu-travel.com/guide/kanto/gunma/

Corpus des lieux d’entretien
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Kairakuen (f&#£[&) - [Site officiel du parc de Kairaku-en]. Consulté le 23
février 2026, sur https://ibaraki-kairakuen.jp/

Chocotabi Saitama (5 &Z1=U' & E). Shingashi River [Berges de la riviére
Shingashi, Kawagoe]. Consulté le 25 mars 2026, sur
https://chocotabi-saitama.jp/spot/34422/

Ashikaga Flower Park (& LMW 2757 —/3—2). Ashikaga Flower Park [Site
officiel du parc floral d’Ashikaga]. Consulté le 18 mars 2026, sur
https://www.ashikaga.co.jp/

Hitachi Seaside Park (BB U f=5E/EAE). Hitachi Seaside Park [Site officiel
du Parc de Hitachi Seaside]. Consulté le 26 mars 2026, sur
https://www.hitachikaihin.jp/

Chichibu City (%X m1). Hitsujiyama Park [Site officiel du parc de Hitsujiyamal.
Consulté le 2 avril 2026, sur
https://www.city.chichibu.lg.jp/1853.html#itemid1638

Shiofune Kannonji Temple (3&#1%7 & =F) [Site officiel du temple Shiofune
Kannon-ji]. Consulté le 10 avril 2026, sur
http://www.shiofunekannoniji.or.jp/tutuji.html

Suigo Sawara Ayame Park (JK#EMEIR & 2 /3—%). Suigo Sawara Ayame
Park [Site officiel du parc des iris de Suigo Sawara Ayame]. Consulté le 30
mai 2026, sur https://ayamepark.jp/?p=we-page-top-1

Kamakura City Tourist Association (A%t HiE AB#EEHE L IHR).
Meigetsu-in Temple [Temple de Meigetsu-in, Kamakura]. Trip Kamakura.
Consulté le 6 juin 2026, sur
https://www.trip-kamakura.com/facility/detail.php?id=70
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Annexe n°1 : Carte prévisionnelle des cerisiers en fleurs pour 'année 2026 diffusée
par la Japan Meteorological Corporation

on March 19, 2026
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Source : UME Travel (2026) : Cherry Blossom Season Japan 2027 Forecast Map: All
about Sakura Map. Disponible en ligne :

https://www.umetravel.com/japan-cherry-blossoms/sakura-map.html.
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Annexe n° 2 : Calendrier des floraisons étudiées et des dates d’entretien

Calendrier des floraisons

Mois /

Février Mars Avril Mai Juin Juillet
fleurs

%‘ Pruniers 01/03/2026

% Cerisiers

[

25/04/2026
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Annexe n° 3 : Exemple de publication pouvant étre réalisée sur les réseaux sociaux
pour annoncer les pics de floraison

Traduction :

~ ibaraki.official : Un paysage magnifique dont la
préfecture d'lbaraki est fiére. Les « némophiles » du
' Parc littoral Hitachi : environ 5,3 millions de némophiles
A_ teignent toute la colline en bleu. Cette année, elles
2+ devraient atteindre leur « meilleure période (floraison a
70 %) » vers le samedi 11 avril, et leur « pleine floraison
» vers le jeudi 16 avril. D'habitude, le pic de floraison
dure environ une semaine a dix jours. Veuillez profiter
de ce paysage magnifique que l'on ne peut voir qu'a
" cette période et en ce lieu. Les prévisions de floraison
changent en fonction de la météo. Veuillez consulter le
site Internet officiel du Parc littoral Hitachi pour obtenir
les dernieres informations sur la floraison.

» [@hitachikaihin] ¢ Adresse : 605-4 Onuma,
Mawatari, Hitachinaka-shi, préfecture d'lbaraki @
Téléphone : 029-265-9001

< Acces > & Juste a coté de I'échangeur
Hitachi-Kaihin-Koen sur l'autoroute Kita-Kanto. gz
Environ 15 minutes en bus depuis la gare JR Joban de
Katsuta (descendre a Kaihin-Koen Nishiguchi).

#ParcLittoralHitachi #Nemophile #Tourismelbaraki
#PaysageMagnifique #nemophila

Source : Ibaraki Tourism Campaign Promotion Council (\MESEE S F v R—2
H13ES) (2026) : Publication Instagram du compte Ibaraki Official. Disponible en
ligne : https://www.instagram.com/p/DW8a4f1EeaH)/.
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Annexe n°4 : Grille d’entretien

Thémes

Questions

Introduction & Profil du
répondant

BEIZCHEZBNLTWETET M ?

Pourriez-vous vous présenter brievement ?

EDFIGRBFETIZITKONELED ? E - FREFRMEIGE
n<BWLWTLEM?

Quel moyen de transport avez-vous utilisé pour venir ici ?
Combien de temps vous a-t-il fallu ?

Identification des motifs
de déplacements

CZIZRDHDIEMHTTI M,
Est-ce la premiére fois que vous venez ici ?

Découverte du lieu

CDGREESIPH>TRDOF-DTETM?

Comment avez-vous découvert cet endroit ?

Identification des motifs
de déplacements

HEMDIGERTIEGL CIISRTIRERIZELDTI N ?
Pourquoi venez-vous ici pour voir les fleurs plutét qu’ailleurs ?

Découverte du lieu

TEDRTERIZHER T 5D AINFAGATATEFALTL
FIMN?

Utilisez-vous un média particulier pour vérifier la période de
floraison ?

Identification des motifs
de déplacements

ClITRBDIF EERAB=DIEFTTIMN?

Etes-vous venu ici uniquement pour voir les fleurs ?

Pratiques touristiques

WOMLIIICTVWEIT N ?ELT. WDOETHEITATFTETIN?
WDOELINIFERVEME., EZELATHWSDTI M ?

Depuis quand étes-vous ici ? Et jusqu’a quand comptez-vous
rester ? Passez-vous toujours autant de temps a admirer les
fleurs ?

LLSBEABKNTWVEMN o=, LA T EZILTTLM =L
BULETM?

Si les fleurs n’avaient pas été en fleur aujourd’hui, pensez-vous
que vous auriez prévu le méme programme ?

FUNDEFEHICCOBRZFANCEEHYFTMN?
Avez-vous déja visité cet endroit a une autre saison que le
printemps ?

Perception du lieu et
attentes des touristes
domestiques

AXRDEZZRHBTHEIFMEZERVET M ?
Selon vous, quelle est la fleur qui symbolise le printemps au
Japon ?

BOELUSN, FICKEEZSHFNTIN?
Connaissez-vous d’autres fleurs qui fleurissent au printemps, en
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dehors des cerisiers ?

ERBKNTWSDZERIZESE EDLILGRFLIZHYET M ?
Quels sentiments éprouvez-vous lorsque vous venez admirer
les fleurs ?

Roéles des fleurs et de la
saisonnalité

AARTIRZHE TCETHMDEMECHFMTI N 2 Ff=. TIATK
FEFHYETMN?

Connaissez-vous d’autres endroits au Japon ou I'on peut
admirer des fleurs ? Avez-vous l'intention de vous y rendre ?

HDEERDIOIZ.HIRIE. oo MDBZRZEAINDFEITHY
FIM?

Avez-vous l'intention de vous rendre dans d’autres endroits, par
exemple... pour voir d’autres fleurs ?

BRTIEERD=-OIZ. BT TODIEAmMNHYET M,
Avez-vous des endroits a recommander dans la région du Kanto
pour admirer les fleurs ?
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Annexe n°5 : Les entretiens traduits en francais et la version originale en japonais

Note : L’'ensemble des photographies présentées ci-dessous pour illustrer les lieux
ou se sont déroulés les entretiens a été réalisé par Ludivine LELEU entre février et
Juin 2026. Pour ce qui est des photographies présentes sur la page de garde de
notre mémoire, elles sont attribuées a Emmeline BAHON et Ludivine LELEU.

1er entretien : Pruniers (ume, #3)

Parc de Kairaku-en dans la ville de Mito (Préfecture d'lbaraki)

Date de réalisation : 01/03/2026

Profil des répondantes : 2 participantes - sexe : féminin (relation : mére 50 ans env. et fille
30 ans env.)

Durée de I'entretien : env. 10min

Thémes Questions*** Réponses

Habitez-vous dans la région ? | Les deux : Non.

Mére : Je viens de la préfecture de Tochigi.

D’ou venez-vous ?
Fille : La préfecture voisine.

Fille : Dans I'’éducation ?
Dans quel domaine

Introdgtjctlon travaillez-vous ? Mere : Dans la garde d’enfants ?

Profil du

2 Fille : ravaille en école maternelle.
répondant e : Je travaille en école maternelle

Mére : Je suis la meére, et je suis venue accompagnée de
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https://www.google.com/maps/place/Kairaku-en/@36.5689332,137.7770924,7.18z/data=!4m6!3m5!1s0x6022244267d58db7:0x1d7633952841b991!8m2!3d36.3754136!4d140.4538299!16zL20vMDZucWo2?authuser=1&entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDMxNS4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

Avez qui étes-vous venus
aujourd’hui ?

ma fille.

Fille : Avec ma mere.

Quel moyen de transport
avez-vous utilisé pour venir ici
? Et combien de temps cela
vous a pris ?

Meére : Nous sommes venues en voiture.

Fille : En voiture.

Identification des
motifs au
déplacement

Est-ce la premiére fois que
vous venez ici ?

Mére : Non.

Fille : On est déja venues plusieurs fois...peut-étre
cing fois ? [ton hésitant]

Qu’est-ce qui vous a amené
aujourd’hui a vous rendre dans
ce lieu en particulier et non
dans un autre ?

Fille : Je suis venue ici parce que ce lieu fait partie des
endroits mentionnés pour la collaboration avec le jeu
Touken.

Si vous deviez décrire les
raisons
principales qui vous ont amené
ici, quelles
seraient-elles ?

Fille : Je souhaitais voir des fleurs de prunier, et aussi...

Mére : Pour la photographie.

Fille : Oui c’est ¢a, nous sommes également venues pour
prendre des photos !

Depuis quand étes-vous ici ?
Et jusqu’a quand pensez-vous
rester ?

Fille : Nous sommes ici depuis environ 8h30 ce matin et
on va sans doute rester jusqu’aux alentours de 19H, voire
19H30.

Mére : On aimerait rester jusqu’a tard pour profiter des
illuminations.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Comment avez-vous appris
I'existence de
ce lieu ?

Fille : Sur les réseaux sociaux, notamment Instagram.

Connaissez-vous d'autres
endroits au Japon ou I'on peut
admirer des fleurs ? Avez-vous

l'intention de vous y rendre ?

Mére Bien s(r, ensuite il y aura les cerisiers, les
némophiles, les hortensias, les roses... toutes sortes de
fleurs. Peut-étre aussi les glycines ?

Fille : Oui, il y en a beaucoup d’autres. Les cerisiers, les
némophiles, les hortensias, les glycines... il y en a
vraiment beaucoup.

Perception du
lieu et attentes
des touristes
domestiques

Qu’est-ce qui, selon vous, fait
le charme de
ce lieu ? Et dans quelle mesure
correspond-il a vos attentes (de
1a
10) ?

Mére : C'est pas mal du tout par rapport a ce que jen
attendais. Je pensais que c’était peut-étre déja fini, mais
en fait c’était encore en train de fleurir. Ce sera donc un 9
pour moi.

Fille : C’était bien. Peut-étre 9... ou 10. [ton hésitant]

Seriez-vous venus visiter ce
lieu autre
qu’au printemps ? Pourquoi
avoir choisi

Mére : Non, seulement au printemps.
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cette période de I'année ?

Fille : Non, pas en dehors du printemps.

Roéle des fleurs
etde la
saisonnalité

Selon vous, quelles sont les
représentatives du printemps
au Japon ?

Mére : Au printemps, je dirais les cerisiers?

Fille : A coup sUr, les cerisiers en fleurs.

Hormis les cerisiers en fleurs,
connaissez-vous d’autres fleurs
qui fleurissent au printemps ?

Mére : Oui, les némophiles par exemple.

Fille : Les némophiles.

Sur une échelle de 1 a 10,
quelle place
accordez-vous a la floraison
dans votre
décision de venir ici, parmi
d’autres
raisons possibles ?

Fille : C’était important.

Meére : Oui, nous avions méme pris le soin de vérifier en
amont I'état de la floraison avant de venir.

Fille : Oui voila, Ce fut un facteur relativement
important. Peut-étre le critére essentiel ?

Meére : On a regardé les informations sur les sites
internet pour voir dans quelle mesure les floraisons
étaient avancées, et de ce fait décider du meilleur
moment pour venir.

Sur une échelle de 1 a 10,
quelle
importance de cette période de
'année a-t-elle eue dans votre
décision de venirici ?

Meére : 10.

Fille : 10

Avez-vous prévu de visiter
d’'autres lieux
pour les cerisiers en fleurs (ou
autres fleurs
selon la saison) ?

Les deux : Oui.

Pratiques
touristiques

Qu’aviez-vous prévu de faire ici
aujourd’hui ?

Fille : Voir les fleurs de pruniers, puis aller dans un
café.

Mere : Oui, on voulait aller dans un café également.

Si les fleurs n’avaient pas été
en floraison
aujourd’hui, pensez-vous que
vous auriez
prévu les mémes activités ?

Mére : Non, sans les fleurs, nous ne serions pas venues
ici.

Fille : Non, s’il n’y avait pas eu de fleurs, nous ne serions
pas venues.

Représentations
imaginaires et
expériences du

Que représente pour vous le
fait d’'observer
des fleurs / paysages
saisonniers ? (une
habitude, une tradition, un

Meére : C’est apaisant. C’est un hobby, quelque chose qui
m’apporte de la satisfaction dans la vie.

Fille : C’est apaisant. Je trouve ¢a beau, ¢a

lieu laisir ?) Qu’est-ce que ce lieu .
P )Q q me réchauffe le coeur.
vous
inspire ?
Autres Avez-vous d’autres remarques | Fille : Non, bon courage pour la suite !
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a ajouter ?

***| a grille des questions a été légérement modifiée et repensée a l'issue du 1er entretien
afin de tenir compte des réalités du terrain, notamment des différences culturelles compte
tenu du public interrogé (touristes domestiques).
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2éme entretien : Cerisiers (sakura, %)

Berges de la riviere Shingashi dans la ville de Kawagoe (Préfecture de

Saitama)

Date de réalisation : 04/04/2026
Profil des répondantes : 2 participantes - sexe : féminin (relation : amies) - la cinquantaine
Durée de I'entretien : env. 25min

Thémes

Questions

Réponses

Introduction
&
Profil du
répondant

Pourriez-vous commencer par
vous présenter ?

Yuki : Je m’appelle Yuki. J'habite a Tokyo, et aujourd’hui,
je suis allée a Kawagoe pour la premiére fois

Dans la vie de tous les jours, je travaille pour une
entreprise, dans le domaine du commerce international, et
je collabore avec des collegues francais.

Ayaka : Je m’appelle Ayaka. Je viens de Fukuoka. Hier, je
suis venue a Tokyo pour assister a un match de rugby
avec mon amie Kaori.

Je suis déja venue a Kawagoe quand javais une vingtaine
d’années, mais je n’avais pas vraiment pu faire de
tourisme, donc je suis revenue cette fois-ci pour visiter.

Quel moyen de transport
avez-vous utilisé pour venir ici
? Et combien de temps cela
vous a pris ?

Yuki : Comme j'habite a Hachioji dans la préfecture de
Tokyo, il y a environ 3 a 4 trains directs par jour qui
circulent entre les deux. Cela m’a pris seulement 1h pour
venir. J'ai été surprise que ce soit si proche.

Ayaka : Alors, j’ai pris le métro a la station Kayabacho
jusqu’a Ginza ou j'ai changé de ligne pour arriver ensuite a
Ikebukuro. De 13, jai ensuite pris la ligne Tobu-Tojo pour
me rendre jusqu’a Kawagoe. En tout, ,cela m’a pris environ
1h20.

Identification des

Yuki : Oui.
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https://www.google.com/maps/place/Shingashi+Riverbank+Cherry+Blossoms/@35.9281814,139.4837617,17z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x6018da89b88f51c9:0x7cd9858bcca7781e!8m2!3d35.9281815!4d139.4886272!16s%2Fg%2F11dxm6vg5s?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/Shingashi+Riverbank+Cherry+Blossoms/@35.9281814,139.4837617,17z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x6018da89b88f51c9:0x7cd9858bcca7781e!8m2!3d35.9281815!4d139.4886272!16s%2Fg%2F11dxm6vg5s?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

motifs au
déplacement

Est-ce la premiére fois que
vous venez ici ?

Ayaka : Pour faire du tourisme, oui c’est bien la premiére
fois.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Comment avez-vous appris
I'existence de
ce lieu ?

Yuki : Je I'ai connu grace a Ayaka qui souhaitait s’y
rendre, donc on a décidé d'y aller ensemble.

Je pensais que les cerisiers seraient en pleine floraison
cette semaine, alors j’ai demandé ou I'on pouvait voir de
beaux cerisiers a Kawagoe. C’est la qu’on m’a indiqué le
nom de cette riviére, et je dois dire que c’est vraiment
magnifique !

Ayaka : C’est la premiére fois que je viens ici.

Identification des
motifs au
déplacement

Qu’est-ce qui vous a amené
aujourd’hui a vous rendre
dans ce lieu en particulier et
pas un autre ?

Yuki :

Ayaka : J'apprécie les vieilles ruelles historiques de
Kawagoe, c’est pourquoi je voulais venir ici. Et comme
Kaori m’a parlé de ce lieu, j'en ai profité pour faire d’'une
pierre deux coups.

Roéle des fleurs
et de la
saisonnalité

Avez-vous prévu de vous
rendre ailleurs pendant la

saison des cerisiers en fleurs
?

Yuki : Ce sera sans doute le dernier endroit pour cette
année. En revanche, il y a une célébre avenue avec des
cerisiers en fleurs prés de mon lieu de travail. Demain, je
compte donc m’y arréter en chemin, et comme nous
serons le 31 Mars qui symbolise la fin de 'année civile,
nous organiserons une soirée pour féter cela.

J’ai choisi cet endroit pour marquer le coup parce que je
peux aisément m’y rendre a pied depuis le bureau et en
profiter pour admirer les cerisiers en fleurs par la méme
occasion. Demain soir également, je pourrais contempler
cette allée de cerisiers en fleurs, je suppose que cela sera
donc le deuxiéme endroit cette année.

Ayaka : Dans mon cas, je ne me déplace jamais expres
pour voir les cerisiers en fleurs. Je me contente de les
admirer simplement en passant devant le parc du quartier
ou le long des berges, mais je n’y vais pas spécialement
pour les contempler. C’est donc le premier endroit ou je
vois autant de cerisiers en fleurs.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Avez-vous utilisé un support
particulier pour vérifier la
période de floraison des fleurs
(avant de venir) ?

Yuki : Je n’en utilise pas spécialement, mais jen entend
parler tous les jours dans les infos. Pareil du c6té de mon
travail, les collégues se posent mutuellement des
questions du type “A partir de quand cela va débuter cette
année ?” ou encore “Ou iras-tu admirer les cerisiers en
fleurs cette année ?” etc...

Ayaka : On en entend parler tous les jours a cette période
de 'année dans les bulletins météos.

Identification des
motifs au
déplacement

Si les fleurs n’avaient pas été
en floraison aujourd’hui,
pensez-vous que vous auriez
prévu les mémes activités ?

Yuki : Comme nous avions déja prévu de nous voir toutes
les deux pour assister a un match de rugby a Tokyo, on
s’est dit pourquoi pas le lendemain se rendre a Kawagoe
pour visiter ses vieilles rues historiques. Nous serions tout
de méme venues qu’importe les cerisiers en fleurs.
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Ayaka :

Contexte : L’entretien a été interrompu par le passage des
Jjeunes femmes habillées en tenue traditionnelle (kimono,
&W). Yuki et Ayaka ont fait des commentaires sur la
beauté des kimonos, notamment sur le fait qu’il est courant
d'apercevoir des femmes vétues de ce vétement durant la
saison des cerisiers en fleurs.

Role des fleurs
etdela
saisonnalité

Avez-vous déja visité cet
endroit a une autre saison que
le printemps ?

Yuki : Non.

Ayaka : Je suis déja venue en hiver a Kawagoe, mais
c’est la premiére fois que je viens a cet endroit. Je ne
connaissais pas ce bord de riviére.

Perception du
lieu et attentes
des touristes
domestiques

Selon vous, quelles fleurs sont
représentatives du printemps
au Japon ?

Yuki : Les cerisiers en fleurs.

Ayaka : Oui, c’est une évidence. [ton affirmé]

Roéle des fleurs
etdela
saisonnalité

Connaissez-vous d'autres
fleurs qui fleurissent au

printemps, a part les cerisiers
?

Yuki : Oui bien sdr, il y a les fleurs des pruniers, des
péchers, les forsythias, ou encore les fleurs de colza. Je
ne sais pas vraiment pourquoi mais I'on trouve souvent
ces fleurs jaunes au pied des cerisiers en fleurs.

D’ailleurs, prés de chez moi, il y a une berge un peu
célébre ou poussent des cerisiers, et ou fleurissent a la
fois des cerisiers et des forsythias d’un jaune éclatant. Ce
sont d’abord les pruniers qui fleurissent puis viennent les
cerisiers, et les péchers.

Ayaka :

Perception du
lieu et attentes
des touristes
domestiques

Que représente pour vous le
fait d’'observer des fleurs /
paysages saisonniers ? (une
habitude, une tradition, un
plaisir personnel ?)

Yuki : Cela me rend heureuse, et me procure un sentiment
d’épanouissement. C’est un vrai bonheur. Avec les
cerisiers en fleurs, j'ai vraiment le sentiment que le
printemps est bien Ia, et qu’'une nouvelle année s'installe,
une sorte de renouveau.

Que ce soit pour ma propre rentrée scolaire lorsque j'étais
enfant, ou celle de mes propres enfants, il y a toujours ce
sentiment de se demander si les cerisiers seront en fleurs
pour la cérémonie de rentrée scolaire ou de remise de
dipldmes. Les cerisiers nous accompagnent ainsi au cours
des différentes étapes de notre vie, et celle de nos enfants,
tel un symbole.

Ayaka :

Perception du
lieu et attentes
des touristes
domestiques

Connaissez-vous d'autres
endroits au Japon ou I'on peut
admirer des fleurs ? Avez-vous

l'intention de vous y rendre ?

Yuki : Les cerisiers fleurissent un peu partout, et on en
retrouve beaucoup dans les lieux célébres. Il y en a trés
souvent dans les écoles primaires et les colléges. De
maniére générale, en ce qui concerne les cerisiers, que ce
soit dans les écoles, ou dans les parcs du quartier, il y en a
tellement qu’il est impossible de tous les compter, sans
parler des berges le long des riviéres.
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Les lieux célébres sont appréciables pour admirer les
cerisiers en fleurs, mais je trouve qu’il est agréable
également d’aller voir aussi les endroits plus proches de
chez soi, comme les jardins privés par exemple. Rien que
de voir des maisons tout a fait ordinaires avec des pruniers
ou des cerisiers suffit a me combler, et a en profiter
simplement.

Ayaka :

Role des fleurs
etde la
saisonnalité

Allez- vous l'intention de vous
rendre ailleurs dans d’autres
lieux pour voir d’autres fleurs ?

Yuki : Non, je ne me déplace pas exprés pour cela. Lors
d’un jour de repos ordinaire, il peut m’arriver d’en discuter
en famille “Tient, les hortensias sont en fleurs dans ce
temple, est-ce qu’on irait pas les voir ?” ou encore “ll parait
qu’il y a une roseraie réputée par la-bas, ¢a vous dit ?”
C’est comme cela que I'on décide de nos sorties.

Ayaka : Non plus. Je ne suis jamais partie dans le but
spécifique d’aller voir des fleurs. Toutefois, si on n'avait
pas ce genre de prétexte, sortir tous les deux avec mon
mari serait ennuyeux. Alors ils nous arrivent de se dire
“Les hortensias sont en fleurs, si on allait les voir ?”

C’est sympa. Il nous arrive de partir visiter un endroit, et
par hasard, d’'y étre pendant la saison des hortensias ou
de tomber dessus au cours de notre sortie. En revanche,
visiter des endroits spécialement pour aller voir des fleurs,
non.

Role des fleurs
etdela
saisonnalité

Y a-t-il des endroits que vous
recommanderiez pour admirer
les fleurs dans la région du
Kanto ?

Ayaka : Dans les lieux aménagés, oui. Il y a le parc Huis
Ten Bosch situé a Nagasaki, ou I'on peut profiter de pleins
de fleurs différentes comme les tulipes par exemple.
Lorsque les enfants étaient petits, nous allions voir les
tulipes avec les grands-parents. Il y en avait également le
long des berges de la riviére.

Yuki : Je suis originaire de la préfecture de Yamanashi.
C’est a I'ouest de Tokyo. Que ce soit en voiture ou en train,
en prenant la ligne Chuo pour le train ou I'autoroute Chuo
en voiture, quand on se rend dans la région de Yamanashi
début Avril, les vergers de péchers s’étendent de par et
d’autres de la route, tel qu un véritable tapis rose de
pétales.

lIs fleurissent généralement juste aprées les cerisiers, vers
la deuxiéme semaine d’Avril. En Japonais, on appelle le
rose de ces arbres “momoiro” qui vient du mot momo
(péche). C’est lorsqu’on voit ces champs de vergers de
péchers que I'on comprend pourquoi on utilise ce terme.
Lorsque j'ai découvert cette anecdote il y a une vingtaine
d’années, ¢a m’a rendu heureuse. Je vous recommande
vivement d’aller a Yamanashi pendant les quinze premiers
jours d'avril.

Ayaka : J'ai dit tout a I’heure qu'il n'y en avait pas dans le
Kanto, mais en fait si. Ce ne sont pas vraiment des sites
touristiques (lieux célébres) a proprement parler, mais je
connais un endroit ou il y a des champs de fleurs de colza
qui s’étendent a perte de vue, ou encore des champs de
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colza sur le chemin qui méne chez les parents de mon
mari. Bien que ce soit en automne, il y a également des
champs de fleurs de cosmos qui s’étendent ici et la
par-dela les montagnes.

Je connais également un endroit qui s'appelle “I'lle de
Nokono” [Préfecture de Fukuoka sur I'lle de Kyushu]. C’est
assez loin mais c’est une ile ou fleurissent chaque année
pleins de fleurs différentes. J'y étais allée au printemps, a
la saison des fleurs de colza, un paysage absolument
magnifique, ou I'on pouvait apercevoir des champs a perte
de vue avec la mer qui se profile au loin. Ce mélange de
couleurs jaune et bleu, fut vraiment magnifique. Cela prend
environ 10 a 15 minutes pour s’y rendre en bateau, bien
que cela m'ait pris 2h en tout pour y aller, rien qu'avec le
temps nécessaire pour garer la voiture et monter dans le
ferry. Le bleu de la mer, et les couleurs du ciel, avec les
fleurs, rendent ce paysage magique, ce qui en fait sa
popularité. Il y a beaucoup de fréquentation.

Yuki : Tu y étais allée quand ?
[s’adresse a Ayakal

Ayaka : J'y suis allée quand j'étais plus jeune a la saison
des fleurs de colza. C’était vraiment trés beau, mais ce fut
une journée épuisante.
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3éme entretien : Azalées (tsutsuji, DDL)

Temple de Shiofune Kannon-Ji dans la ville de Oume (Préfecture de Tokyo)

Date de réalisation : 18/04/2026
Profil des répondants : Un participant - sexe: masculin (photographe amateur)
Durée de I'entretien : env. 12min

Thémes

Questions

Réponses

Introduction
&
Profil du
répondant

Pourriez-vous commencer
par vous présenter ?

Tanaka : Et bien, je m'appelle Tanaka. Je suis
salarié.

D’ou venez-vous ?

Tanaka :Je viens de la préfecture de Kanagawa.

Quel moyen de transport
avez-vous utilisé pour venir
ici ? Et combien de temps
cela vous a pris ?

Tanaka : Je suis venu avec ma propre voiture. ¢a
m’a pris environ une heure.

Identification des motifs
au déplacement

Est-ce la premiére fois que
vous venez ici ?

Tanaka : Non. Je suis déja venu plusieurs fois ici.
Bien que je vienne réguliérement tout au long de
'année, c'est bien la premiere fois que je viens a
cette période de I'année.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Comment avez-vous connu
ce lieu ?

Tanaka : La premiére fois, j'ai découvert ce lieu
strement grace a internet.

Identification des motifs
au déplacement

Qu’est-ce qui vous a amené
aujourd’hui a vous rendre
dans ce lieu en particulier et
pas un autre ?

Tanaka : Comment dire ? Le festival des azalées de
ce temple est trés célebre. Je pense qu'iln'y a
guére d'autre endroit ou I'on puisse voir autant
d'azalées en fleurs, c’est pour ¢a que je suis venu
ici.
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https://www.google.com/maps/place/Shiofune+Kannon-ji/@35.6741874,139.2859937,11.46z/data=!4m6!3m5!1s0x601924211959289f:0x93053ab5130f7838!8m2!3d35.8051102!4d139.2802348!16s%2Fg%2F122jkqbw?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDYyOS4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Avez-vous utilisé un
support particulier pour
vérifier la période de
floraison des fleurs (avant
de venir) ?

Tanaka : J'utilise internet, mais, dans I'ensembile, je
me fie surtout @ mon expérience.

Identification des motifs
au déplacement

Etes-vous venus ici
aujourd’hui uniquement
pour les fleurs ?

Tanaka : Pas forcément. Il y a aussi le temple, donc
j’en profite pour y prier.

Role des fleurs
etdela
saisonnalité

Vous passez toujours
autant de temps a admirer
les fleurs ?

Tanaka : Bonne question. Je suis venu tout seul,
donc j'ai tout mon temps. Comme je prends des
photos, je suppose que je vais rester ici jusqu’a ce
que je sois satisfait.

Si les fleurs n’avaient pas
été en floraison aujourd’hui,
pensez-vous que vous
auriez prévu les mémes
activités ?

Tanaka : Et bien, comment dire... Les azalées ne
sont certes qu’a un tiers de leur floraison, donc ¢a
aurait été peut-étre mieux d’attendre la semaine
prochaine pour venir. Mais entre nous, si on me
proposait de revenir la semaine prochaine, je dirais
probablement non. J'aurais envie d’aller ailleurs.

Avez-vous déja visité cet
endroit a une autre saison
que le printemps ?

Tanaka : Oui. Je suis déja venu en hiver pour
photographier les oiseaux sauvages, et méme en
eté.

Perception du
lieu et attentes
des touristes
domestiques

Selon vous, quelles fleurs
sont représentatives du
printemps au Japon ?

Tanaka : Sans surprise, les cerisiers en fleurs. [ton
affirmé]

A part les cerisiers en
fleurs, auriez-vous une
autre idée en téte ?

Tanaka : J'en ai plein d’autres. Aprés les cerisiers
en fleurs, il y a les corétes du Japon, les tulipes, par
exemple. Puis beaucoup d’autres également.

Connaissez-vous d'autres
endroits au Japon ou I'on
peut admirer des fleurs ?
Avez-vous l'intention de
vous y rendre ?

Tanaka : Je ne sais pas trop... Je me demande a
chaque fois quel est I'endroit le plus beau et quelles
fleurs sont les plus jolies a voir. Par exemple,
aujourd’hui, je me suis dit que c’était le bon moment
pour les azalées, alors je suis venu.

La semaine prochaine... [ton hésitant], c’est un peu
loin, donc je ne pourrais probablement pas y aller,
mais j'aimerais bien aller voir les némophiles par
exemple.

Aprés il y a les shibazakura, c’est bient6t la période
de pleine floraison au Parc de Hitsujiyama a
Chichibu, ces fleurs ne sont-elles pas magnifiques ?
J’ai trés envie d’y retourner pour les admirer.

J’aimerais bien aller voir les némophiles aussi
comme je n’y suis encore jamais allé. Aprés pour
les shibazakura, j'y vais assez souvent.
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Que ressentez-vous
lorsque vous venez admirer
les fleurs ?

Tanaka : C'est difficile comme question. Que
dire...Je me sens de bonne humeur.

Roéle des fleurs
etdela
saisonnalité

Avez-vous prévu d'aller voir

d'autres fleurs cette année
?

Tanaka :Tout a I'heure, je parlais de Chichibu, par
exemple. Et puis, il y a un endroit ou je ne suis
jamais allé... Comment ¢a s'appelle déja ? C'est
ou...Ah oui, a Tochigi, je crois, il y a le Parc floral
d'Ashikaga pour les fleurs de glycines. Mais pour
voir ces fleurs, il y a aussi un joli temple dans la
région de Yamanashi.

Le Parc de Ashikaga est plutét loin pour moi, alors
que Yamanashi est déja plus pres, donc 'y vais de
temps en temps pour les voir.

Y a-t-il des endroits que
vous recommanderiez pour
admirer les fleurs dans la
région du Kanto ?

Tanaka : Aprés, ou voudrais-je aller... Ah, lly a
peut-étre ¢a. Euh, dans la région du Kanto, a Tokyo,
il y a le Parc botanique de Jindai, par exemple. « ...
» Et puis le Parc mémorial de Showa a Tachikawa,
aussi.
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https://www.google.com/maps/place/Jardin+botanique+de+Jindai/@35.66798,139.5306102,14z/data=!4m10!1m2!2m1!1sparc+jindai!3m6!1s0x6018f01f98ce7833:0x877d5c81f012d74b!8m2!3d35.6712808!4d139.5483481!15sCgtwYXJjIGppbmRhaVoNIgtwYXJjIGppbmRhaZIBEGJvdGFuaWNhbF9nYXJkZW6aASNDaFpEU1VoTk1HOW5TMFZKUTBGblNVTmljazh0V0U1QkVBReABAPoBBAgAEA4!16zL20vMDczdF90?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/Parc+m%C3%A9morial+Sh%C5%8Dwa/@35.7117861,139.3833527,15z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x6018e1ace14bd40b:0xd7da4db683b53513!8m2!3d35.7117865!4d139.393631!16zL20vMGY1ZnQ2?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

4éme entretien : Phlox mousse (shibazakura, ;= %)
Parc de Hitsujiyvama dans la ville de Chichibu (Préfecture de Saitama

Date de réalisation : 19/04/2026

Profil des répondants : un participant - sexe:

enfant

Durée de I'entretien : env. 10min

masculin - accompagné de sa femme et de son

Thémes

Questions

Réponses***

Introduction
&
Profil du
répondant

Pourriez-vous commencer
par vous présenter ?

Sato : Je m'appelle Sato.
Je vis actuellement a Tokyo avec ma femme et mon fils.

Dans quel domaine
travaillez-vous ?

Sato : Je suis salarié.

Quel moyen de transport
avez-vous utilisé pour venir
ici ? Et combien de temps
cela vous a pris ?

Sato : Aujourd'hui, nous sommes venus en train. Ca nous
a pris environ une heure et demie.

Identification des
motifs au
déplacement

Est-ce la premiére fois que
VOus venez ici ?

Sato : Non, c'est la deuxiéme fois.

Role des fleurs
etdela
saisonnalité

Etes-vous revenu juste pour
voir les fleurs ?

Sato : C'est exactement ¢a. Nous sommes venus pour la
premiére fois I'année derniére, et cette année c'est la
deuxiéme fois.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Comment avez-vous appris
I'existence de
ce lieu ?

Sato : Comme nous habitons prés de la ligne Seibu [qui
dessert Chichibul, il y a des affiches publicitaires pour ce
parc dans toutes les gares, donc nous avons découvert le
parc comme ¢a.

Identification des
motifs au
déplacement

Qu’est-ce qui vous a amené
aujourd’hui a vous rendre
dans ce lieu en particulier et

Sato : Ce parc est célebre et magnifique. Comme les
fleurs ne s’épanouissent qu'a cette période de I'année,
nous voulions venir ici en priorité.
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https://www.google.com/maps/place/Hitsujiyama+Park/@35.986768,139.0868786,17z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x601ecbce6d339ac1:0x1b343941c1f4188!8m2!3d35.986768!4d139.0894589!16s%2Fg%2F120z6_tb?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDYyOS4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

pas un autre ?

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Utilisez-vous un support
particulier pour vérifier la
période de floraison des
fleurs (avant de venir) ?

Sato : Comme les dates et les horaires d’ouvertures sont
toujours indiquées sur les affiches publicitaires, nous
avons croisé ces informations avec celles sur le site web
officiel [du parc] pour étre s(r.

Role des fleurs
et de la
saisonnalité

Etes-vous venus ici
aujourd’hui uniqguement pour
les fleurs ?

Sato : Oui c’est ¢a. On est venu pour contempler les fleurs,
et aussi pour que notre fils puisse s’amuser.

Vous passez toujours autant

de temps a admirer les fleurs
?

Sato : Hm...Je n’ai pas prévu autant de temps que cela
pour admirer ces fleurs. A la place, je préfére m'asseoir,
discuter et m'amuser.

Vous allez rester encore
longtemps ici ?

Sato : Bonne question... Je dirais encore environ une
heure ?

Si les fleurs n’avaient pas été
en floraison aujourd’hui,
pensez-vous que Vous auriez
prévu les mémes activités ?

Sato : Je ne pense pas.

Avez-vous déja visité cet
endroit & une autre saison
que le printemps ?

Sato : Oui, c’est le cas.

Perception du
lieu et attentes
des touristes
domestiques

Selon vous, quelles fleurs
sont représentatives du
printemps au Japon ?

Sato : Pour moi, ce sont les cerisiers en fleurs.

A part les cerisiers en fleurs,
auriez-vous une autre idée ?

Sato : A part les cerisiers, je dirais les pruniers.

Que ressentez-vous lorsque

vous venez admirer les fleurs
?

Sato : Un sentiment de sérénité.

Connaissez-vous d’autres
lieux au Japon ou I'on peut
admirer des fleurs ?

Sato : Hmm... Le Parc Hitachi Kaihin [Préfecture de
Ibaraki], par exemple, ou encore le Parc floral d'Ashikaga
[Préfecture de Tochigi] avec les glycines, et il y a aussi l'ile
d’Hokkaido [Biei/Furano]. C'est magnifique.

Role des fleurs
et de la
saisonnalité

Avez-vous prévu de vous
rendre dans d’autres endroits
pour admirer des fleurs cette

année ? Par exemple, les

némophiles ?

Sato : Alors oui, mais ce n’est pas le motif principal de
mon voyage. Toutefois, lorsque je voyage, s’il y a des
fleurs en floraison a proximité, alors je vais jeter un coup
d'ceil.

Y a-t-il des endroits que vous
recommanderiez pour
admirer les fleurs dans la
région du Kanto ?

Sato : Le Parc floral d’Ashikaga dans la préfecture de
Tochigi, sinon le Parc de Hitachi Seaside dans la
préfecture d'lbaraki.

*** |l est a noter que sur 'ensemble des membres de la famille, seul le Papa a répondu aux
questions posées par nos deux intervenantes.
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https://www.google.com/maps/place/Parc+Hitachi/@36.3465356,140.2782129,11z/data=!4m15!1m8!3m7!1s0x60218b1d845e4441:0x767e1dea03e6f0e1!2sParc+Hitachi!8m2!3d36.405864!4d140.5964868!10e5!16s%2Fm%2F0x239vp!3m5!1s0x60218b1d845e4441:0x767e1dea03e6f0e1!8m2!3d36.405864!4d140.5964868!16s%2Fm%2F0x239vp?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/Ashikaga+Flower+Park/@35.7977994,138.7456351,8.11z/data=!4m6!3m5!1s0x601f24a910deedd3:0x631a0f5f26b9c043!8m2!3d36.3141561!4d139.5200222!16s%2Fg%2F1213jc27?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

5éme entretien : Némophiles (nemofira, £ €7 1 7)
Hitachi Sea Side Park (Préfecture de |baraki)

Date de réalisation : 25/04/2026
Profil des répondantes : 3 participantes - sexe : féminin (relation : amies) - la vingtaine
Durée de I'entretien : env. 10min

Thémes

Questions

Réponses

Introduction
&
Profil du
répondant

Pourriez-vous commencer par
vous présenter ?

Suzuki : Bonjour, je m'appelle Suzuki.

Kobayashi : Enchantée, je m'appelle Kobayashi.

Shimizu : Moi, c’est Shimizu.

D’ou venez-vous ?

Les trois : Nous sommes originaires de la préfecture de
Chiba.

Dans quel domaine
travaillez-vous ?

Suzuki : Je travaille dans le secteur de la petite enfance.

Kobayashi : De méme.

Shimizu : Je travaille dans le prét-a-porter.

Quel moyen de transport
avez-vous utilisé pour venir ici
? Et combien de temps cela
vous a pris ?

Les trois : Nous sommes venues en voiture, et cela nous
a pris environ 1h30.

Est-ce la premiére fois que

Suzuki : C'est la premiére fois.

Kobayashi : Ma deuxiéme fois.
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Identification
des motifs au
déplacement

vous venez ici ?

Shimizu : Troisiéme, ou quatriéme fois ? Quelque chose
comme ¢a.

Comment avez-vous connu ce
lieu ?

Les trois : Grace aux réseaux sociaux, notamment
Instagram par exemple.

Qu’est-ce qui vous a amené
aujourd’hui a vous rendre dans
ce lieu en particulier et pas un

autre ?

Les trois : Bonne question... Il y avait beaucoup de choix.

Utilisez-vous un support
particulier pour vérifier la
période de floraison des fleurs
(avant de venir) ?

Les trois : Non.

Etes-vous venues ici
aujourd’hui uniquement pour
les fleurs ?

Les trois : Oui.

Vous étes en train de profiter
des fleurs depuis longtemps ?

Suzuki : Non, on vient juste d’arriver.

Kobayashi : Pas vraiment.

Shimizu : Seulement depuis peu.

Si les fleurs n’avaient pas été
en floraison aujourd’hui,
pensez-vous que vous auriez
prévu les mémes activités ?

Les trois : Non.

Role des fleurs
etde la
saisonnalité

Avez-vous déja visité cet
endroit a une autre saison que
le printemps ?

Les trois : Non.

Selon vous, quelles fleurs sont
représentatives du printemps
au Japon ?

Les trois : Les tulipes, ou encore les cerisiers en fleurs.

Que représente pour vous le
fait d’observer des fleurs /
paysages saisonniers ? (une
habitude, une tradition, un
plaisir personnel ?)

Suzuki : C’est beau.

Kobayashi : C’est mignon.

Shimizu : C’est sublime.

Pratiques
touristiques
liées aux
floraisons

Connaissez-vous d’autres lieux
au Japon ou I'on peut admirer
des fleurs ?

Suzuki : Dans une roseraie.

Kobayashi : Il y a ce lieu ou il y a beaucoup de tulipes...
je ne me souviens plus du nom.

Shimizu : Oui, c’est un lieu avec un moulin a vent.

Allez-vous vous rendre dans un
autre parc cette année pour
admirer les fleurs ?

Les trois : Demain, nous avons prévu d’aller voir les
shibazakura, a savoir le Parc [Hitsujiyama] a Saitama qui
se situe pres de Chichibu.
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Les trois : A part les cerisiers d’'Ueno, rien d’autre ne

Y a-t-il des endroits que vous nous vient a I'esprit.

recommanderiez pour admirer

les fleurs dans la région du Kanto
?
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6éme entretien : Glycines (fuji, %)
Parc floral de Ashikaga (Préfecture de Tochigi)

Date de réalisation : 26/04/2026
Profil des répondantes : 2 participantes - sexe : féminin (relation : mére et fille)
Durée de I'entretien : env. 12min

Thémes

Questions

Réponses***

Introduction
&
Profil du
répondant

Pourriez-vous commencer par
vous présenter ?

Mére : Nous venons de la préfecture de Gunma.
Je suis la mere, et voici ma fille.
Je m’appelle Nanako.

Quel moyen de transport
avez-vous utilisé pour venirici ?
Et combien de temps cela vous a

pris ?

Meére : Nous sommes venues en voiture et cela
nous a pris environ 1 heure de route.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Est-ce la premiére fois que vous
venez ici ?

Mere : C’est la deuxiéme fois.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Comment avez-vous appris
I'existence de ce lieu ?

Mere : A vrai dire, je connaissais déja ce lieu
depuis un petit bout de temps, comme c’est juste
a coté de Gunma et qu'il est plutbt célébre.

J’étais déja venue voir les illuminations
auparavant lorsque les glycines n’étaient pas en
fleurs, alors cette fois-ci, je tenais absolument a
m’y rendre pour les voir.

Identification des

motifs au
déplacement

Qu’est-ce qui vous a amené
aujourd’hui a vous rendre dans ce

lieu en particulier et pas un autre
?

Meére : Les glycines sont célebres ici.
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https://www.google.com/maps/place/Ashikaga+Flower+Park/@36.3201504,139.4687063,10.42z/data=!4m6!3m5!1s0x601f24a910deedd3:0x631a0f5f26b9c043!8m2!3d36.3141561!4d139.5200222!16s%2Fg%2F1213jc27?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDYyOS4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Cet endroit est-il si célébre que
cela ?

Meére : Oh oui. Je pense méme qu’il est populaire
a travers tout le Japon. La voiture qui nous
précédait était immatriculée dans la préfecture de
Kanagawa, preuve que méme des habitants de
cette préfecture se déplacent pour admirer les
glycines. Il y a des personnes qui viennent de trés
loin pour venir jusqu' ici.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Avez-vous utilisé un support
particulier pour vérifier la période
de floraison des fleurs (avant de

venir) ?

Mére : Nous avons utilisé internet [le site officiel]..

J’ai 'habitude de me renseigner en amont avant
chaque visite, que ce soit sur la période de
floraison, les horaires d’ouverture, etc ce qui fait
que j'ai vu que le parc ouvrait ses portes a sept
heures du matin, donc je suis venue.

Role des fleurs
etdela
saisonnalité

Etes-vous venue ici uniquement
pour les fleurs ?

Meére : Oui.

Jusqu'a quelle heure avez-vous
prévu de rester aujourd’hui ?

Mére : Comme il fait encore beau aujourd'hui, je
pense rester ici encore environ 1 heure. Je suis
arrivée a 7 heures, donc je vais srement rester
jusqu'a 10 heures environ.

Vous restez toujours aussi
longtemps d'habitude ?

Mére : Non, c’est bien la premiére fois que je
reste aussi longtemps pour profiter des fleurs.

Si les fleurs n’avaient pas été en
floraison aujourd’hui,
pensez-vous que vous auriez
prévu les mémes activités ?

Mere : Je suis allée vérifier que les glycines
étaient bien en fleurs avant de venir. Si jamais
cela n'avait pas été le cas, je ne serais pas
venue.

Avez-vous déja visité cet endroit
a une autre saison que le
printemps ?

Meére : Oui, en hiver.

Perception du
lieu et attentes
des touristes
domestiques

Selon vous, quelles fleurs sont
représentatives du printemps au
Japon ?

Mere : Trés probablement les cerisiers en fleurs.

A part les cerisiers en fleurs,
auriez-vous une autre idée ?

Fille : A part les cerisiers, il y a aussi les tulipes
par exemple.

Que représente pour vous le fait
d’observer des fleurs / paysages
saisonniers ? (une habitude, une
tradition, un plaisir personnel ?)

Fille ;: C'est beau, n'est-ce pas ?
Mére : Je dirais que c’est émouvant ?

Connaissez-vous d'autres
endroits au Japon ou l'on peut
admirer des fleurs ? Avez-vous

l'intention de vous y rendre ?

Mere : Oui, par exemple, I'autre jour, je suis
retournée dans un endroit qui s’appelle “ le jardin
de Nakanojo” situé dans la préfecture de Gunma.
C'est un lieu célébre et trés beau.

Role des fleurs
et de la
saisonnalité

Avez-vous prévu d'aller voir
d'autres fleurs cette année ?

Meére : Nous n’avons pas encore décidé.
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https://www.google.com/maps/place/Nakanojo+Gardens/@36.4775098,138.5348766,10.32z/data=!4m10!1m2!2m1!1z5Lit5LmL5p2h44Ks44O844OH44Oz!3m6!1s0x601e7159bd84e3f7:0x66fd9f7630de7ba5!8m2!3d36.5998015!4d138.810824!15sChXkuK3kuYvmnaHjgqzjg7zjg4fjg7OSAQZnYXJkZW7gAQA!16s%2Fg%2F120hnp_1?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/Nakanojo+Gardens/@36.4775098,138.5348766,10.32z/data=!4m10!1m2!2m1!1z5Lit5LmL5p2h44Ks44O844OH44Oz!3m6!1s0x601e7159bd84e3f7:0x66fd9f7630de7ba5!8m2!3d36.5998015!4d138.810824!15sChXkuK3kuYvmnaHjgqzjg7zjg4fjg7OSAQZnYXJkZW7gAQA!16s%2Fg%2F120hnp_1?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

Y a-t-il des endroits que vous Mére : Il y a celui dont je viens de vous
recommanderiez pour admirer les | mentionner, mais également le “Gunma Flower
fleurs dans la région du Kanto ? | park» et |a roseraie “Maebashi’.

*** || est a noter que les réponses ont été majoritairement fournies par la mére. La
fille est intervenue ponctuellement au cours de I'entretien afin de compléter certaines

réponses.

183



https://www.google.com/maps/place/Gunma+Flower+Park/@36.4559013,139.1656171,15z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x601ef0c588a126f5:0xe330f11cc5ed1c68!8m2!3d36.4559017!4d139.1758954!16s%2Fg%2F1tlndjnn?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/Gunma+Flower+Park/@36.4559013,139.1656171,15z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x601ef0c588a126f5:0xe330f11cc5ed1c68!8m2!3d36.4559017!4d139.1758954!16s%2Fg%2F1tlndjnn?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcwOC4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

‘&

7éme entretien : Iris (ayame, E38)

Parc des iris de Suigo Sawara Ayame (Préfecture de Chiba)

it

Wk ' P " ad S RER I 7 s
Date de réalisation : 06/06/2026
Profil des répondants : une participante - sexe : féminin - la quarantaine, avec son
fils

Durée de I'entretien : env. 11min

Thémes

Questions

Réponses

Introduction
&
Profil du
répondant

Pourriez-vous commencer par
vous présenter ?

Mori : Je m'appelle Mori.

D’ou venez-vous ?

Mori : Je viens de la ville de Yachiyo dans la
préfecture de Chiba.

Dans quel domaine
travaillez-vous ?

Mori : Je suis préparatrice de commandes.

Quel moyen de transport
avez-vous utilisé pour venir ici ?
Et combien de temps cela vous a

pris ?

Mori : Je suis venue en voiture. ga m’a pris
environ une heure et demie pour venir jusqu’ici.

Identification des
motifs au
déplacement

Est-ce la premiére fois que vous
venez ici ?

Mori : C'est déja la cinquiéme fois. Je viens
chaque année.

Vous étiez venu a cette époque
de 'année ?

Mori : Oui, c’'est ca.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Comment avez-vous connu ce
lieu ?

Mori : Mon mari avait I'air de connaitre cet
endroit. Du coup, un jour il m'y a emmenée, et
c'est comme ¢a que je me suis mise a y aller
chaque année, en quelque sorte.

Qu’est-ce qui vous a amené

Mori : Comme c’est un parc avec des points
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https://www.google.com/maps/place/Suigo+Sawara+Ayame+Park/@35.8615907,140.369332,11.01z/data=!4m6!3m5!1s0x602257ed8e83653d:0x978bb5f99a47ad39!8m2!3d35.9283225!4d140.523527!16s%2Fm%2F03c6tdn?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDYyOS4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

Identification des
motifs au
déplacement

aujourd’hui a vous rendre dans
ce lieu en particulier et pas un
autre ?

d’eau, mon fils aime venir ici s'amuser chaque
année a pécher des crustacés. C’est pour cette
raison que nous venons ici, plutét qu’ailleurs.
Quelque part, j’ai aussi envie de profiter des iris.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Utilisez-vous un support
particulier pour vérifier la période
de floraison des fleurs (avant de

venir) ?

Mori : J'utilise internet, en particulier le site web
officiel du parc. On peut y voir a quel stade de
floraison sont les fleurs, et ainsi voir si c’est le
bon moment ou non pour s’y rendre.

Role des
fleurs
etde la
saisonnalité

Etes-vous venus ici aujourd’hui
uniquement pour les fleurs ?

Mori : Non, pour que mon fils puisse s’amuser
également.

Depuis quand étes-vous ici ?

Mori : Je dirais, environ 3h ?

Si les fleurs n’avaient pas été en
floraison aujourd’hui,
pensez-vous que vous auriez
prévu les mémes activités ?

Mori : Hm, oui, je crois sans doute. On avait
prévu d'y aller pendant cette période, donc je
pense que quoi qu’il arrive, on serait quand
méme venus que les iris soient fleuris ou non.
Cela dépend aussi de la météo.

Avez-vous déja visité cet endroit
a une autre saison que le
printemps ?

Mori: Non. Je pense que de maniere générale
je ne viens que pendant la période de floraison
des iris.

Perception du
lieu et attentes
des touristes
domestiques

Selon vous, quelles fleurs sont
représentatives du printemps au
Japon ?

Mori : Les cerisiers en fleur.

A part les cerisiers en fleurs,
auriez-vous une autre idée ?

Mori : Hm, que dire...Je n'y ai jamais vraiment
réfléchi. Quand il fait plus chaud, on a
I'impression que tout se pare de vert, que les
arbres donnent des fruits et que les fleurs
s'épanouissent, non ? C'est un peu ¢a, le
printemps. Alors qu’en hiver, on a l'impression
que tout est flétri.

Que ressentez-vous lorsque vous
venez admirer les fleurs ?

Mori : C'est vraiment beau.

C'est comme si on oubliait le stress du
quotidien.

On peut se détendre.

Connaissez-vous d'autres
endroits au Japon ou I'on peut
admirer des fleurs ?

Mori : Les grands parcs je dirais ? Mais sinon,
lorsque je me balade dans la rue, je peux
admirer les fleurs qui fleurissent le long de la
route. Et comme je cultive des fleurs chez moi,
je prends aussi le temps de les admirer.

Role des fleurs
etdela
saisonnalité

Avez-vous prévu d'aller voir
d'autres fleurs cette année ?

Mori : Je vais sGrement aller voir les fleurs dont
j ai parlé précédemment. Mais sinon, méme de
maniére générale, je ne pense pas qu'on
viendrait dans ce parc spécialement pour voir
ces fleurs.

Y a-t-il des endroits que vous
recommanderiez pour admirer les
fleurs dans la région du Kanto ?

Mori : Voyons voir, si c’est dans la région du
Kanto... J'aimerais bien un jour aller voir les
cerisiers en fleurs du parc d'Ueno. |l est assez
célebre pour cela, n’est-ce-pas ?
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8éme entretien : Hortensia (ajisai, %51E)

Temple de Meigetsu-In dans la ville de Kamakura (Préfecture de Kanagawa)

HRBEAE N
ARHEAR
Pt

Date de réalisation : 13/06/2026
Profil des répondants : Une participante - sexe: féminin - la cinquantaine
Durée de I'entretien : env. 14min

Thémes

Questions

Réponses

Introduction
&
Profil du
répondant

Pourriez-vous
commencer par vous
présenter ?

Maeda : Je m’appelle Maeda. Je suis responsable du
service administratif dans une société de courtage.

Quel moyen de transport
avez-vous utilisé pour
venirici ?

Maeda : Je suis venue en train avec la ligne JR.

Et combien de temps
cela vous a pris ?

Maeda : Environ 40 minutes.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Est-ce la premiére fois
que vous venez ici ?

Maeda : Non, je viens chaque année.

Identification des
motifs au
déplacement

Vous revenez ici chaque
année a cette période ?

Maeda : Comme j’habite a Yokohama et que jaime
beaucoup Kamakura, et bien, je viens environ cing a
six fois par an, au fil des saisons, notamment pendant
les périodes de floraison.
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https://www.google.com/maps/place/Meigetsu-in/@35.3256371,139.5452407,14.21z/data=!4m6!3m5!1s0x601845a31a42fe43:0x44126f63517f176c!8m2!3d35.3348896!4d139.5515225!16s%2Fm%2F03qctrx?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDYyOS4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Comment avez-vous
connu ce lieu ?

Maeda : Au départ, j’ai connu ce lieu grace a internet.

Identification des
motifs au
déplacement

Qu’est-ce qui vous a
amené aujourd’hui a
vous rendre dans ce lieu
en particulier et pas un
autre ?

Maeda : Voyez-vous, nous retrouvons ici une variété
d’hortensia appelée “Meigetsu-Blue” dont la couleur
est plus intense que les autres variétés. C’est ce qui
fait la réputation de cet endroit.

En fait, on distingue les hortensias traditionnels
japonais des hortensias occidentaux, et ici, il y a
beaucoup d'hortensias traditionnels japonais. Ou
plutét, peut-étre méme qu'il n'y a que ceux-la.

Le temple Hase-dera est également réputé pour ses
hortensias, mais la-bas, on trouve surtout des
hortensias occidentaux et toutes sortes d’autres
variétés.

Roéle des fleurs
etdela
saisonnalité

Il n'y a que des
hortensias bleus ici ?

Maeda : Il n'y en a pas que des bleues, mais disons
gu’elles représentent la majorité. On retrouve toutes
sortes d’hortensias au Temple Hasedera, réparties de
maniére assez équilibrée [en référence aux couleurs].

C’est pour cette raison qu'elles ressortent si bien que
cela, d'autant qu'elles resplendissent vraiment au
soleil, avec la mer en toile de fond.

Mais personnellement, je trouve qu’ici, les nuances
de couleurs subtiles, et le caractére traditionnel
japonais ressortent mieux. Comme je suis déja allée
au temple Hasedera 'année derniére a cette méme
période, cette année jai décidé et préféré venir au
Temple Meigetsu-In.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Utilisez-vous un support
particulier pour vérifier la
période de floraison des
fleurs (avant de venir) ?

Maeda : Eh bien, j’ai moi-méme des hortensias chez
moi. Comme j'habite a Yokohama, elles fleurissent a
peu prés a la méme période. Lorsqu’elles
commencent a étre belles chez moi, je sais que c’est
aussi le bon moment pour venir les admirer ici.

Apres, il y a Internet également. Aujourd’hui,
beaucoup de personnes publient régulierement des
photos sur les réseaux sociaux.

Etes-vous venues ici
aujourd’hui uniquement
pour les fleurs ?

Maeda : C’est principalement pour ¢a, oui. Et puis, la
seérénité du lieu, cette harmonie entre la végétation et
les fleurs entre m’apaise.. Les fleurs qui débordent
des pots sont ce qu’il y a de plus beaux a cette
période de 'année. En ce moment, par exemple,
nous sommes entre deux averses de la saison des
pluies ; il a un peu plus hier. Alors, ce matin, en me
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https://www.google.com/maps/place/Hasedera/@35.3124641,139.5227851,15z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x601845f4077127d5:0x57eb6150baf7add1!8m2!3d35.3124645!4d139.5330634!16zL20vMDg1OXFw?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcxMy4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

Role des fleurs
etdela
saisonnalité

levant, je me suis dit que les fleurs devaient
particulierement étre éclatantes. Aprés la pluie, elles
sont gorgées d'eau et pleines de vie. Je me suis donc
dit qu'aujourd'hui était vraiment le meilleur moment
pour venir les admirer.

Depuis quand étes-vous
ici ?

Maeda : Je suis arrivée a Kita-Kamakura vers 9 h 15,
donc ¢a fait déja a peu prés une heure que je suis la.
Mais j'ai fait la queue pendant environ 30 minutes
avant de pouvoir rentrer...

Vous passez toujours
autant de temps a
admirer les fleurs ?

Maeda : Oui. Aprés avoir terminé ici, je compte me
rendre au Kencho-ji (& 3F), puis visiter le quartier
de Kita-Kamakura. Ensuite, j’irai du cété du Hokoku-ji
(#RE3F). Je continuerai @ me promener dans
Kamakura, avant de passer par le Temple Sugimoto
et ses environs. Je longerai ensuite la route, puis je
rentrerai en bus. C’est I'itinéraire que j'avais en téte.

Roéle des
fleurs
etdela
saisonnalité

Si les fleurs n’avaient
pas été en floraison
aujourd’hui, pensez-vous
que vous auriez prévu
les mémes activités ?

Maeda : Qu’aurai-je fait ?

Si les fleurs n'avaient pas été en floraison ici
aujourd'hui, je me serais tout simplement rendue
dans un autre temple.

A cette période de I'année, il y a forcément des fleurs
en pleine floraison quelque part a Kamakura.

Avez-vous déja visité cet
endroit a une autre
saison que le printemps
?

Maeda : Comme je l'ai dit tout a I'heure, je viens a
chaque saison. En été, les lotus du sanctuaire
Tsurugaoka Hachimangu sont sublimes. Puis, a
'automne, les couleurs automnales sont splendides :
toute cette région se pare de feuillages colorés, c’est
vraiment trés beau.

En hiver, méme s’il n’y a pas de fleurs, certaines
especes ne fleurissent qu'a cette saison, notamment
les floraisons précoces comme les pruniers. Il y a
d'ailleurs aussi des temples réputés pour leurs
pruniers. Au final, je choisis les endroits que je visite
en fonction de la saison des floraisons.

Perception du
lieu et attentes
des touristes
domestiques

Selon vous, quelles
fleurs sont
représentatives du
printemps au Japon ?

Maeda : Les cerisiers, bien sdr. Mais tu sais, au
sanctuaire Tsurugaoka Hachimangu, il y a aussi des
cerisiers et des pivoines « ... ». Il y a un jardin
consacré spécialement aux pivoines. Ca codte un
peu cher, mais la-bas, tu trouveras a coup s(r les
plus beaux cerisiers, pivoines et tulipes. Les pivoines
sont au premier plan, les cerisiers s'élévent derriere
elles, le tout avec I'étang en arriere-plan. Cela donne
vraiment une impression trés japonaise. Je te le
recommande vivement.
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https://www.google.com/maps/place/Kench%C5%8D-ji/@35.3293413,139.5565231,14.46z/data=!3m1!5s0x601845bb0095a1e7:0xbd7cb5bb59c594e8!4m14!1m7!3m6!1s0x6018442d28cbf7a7:0x72746d1149c32ef7!2sHoukokuji!8m2!3d35.3199921!4d139.5692379!16s%2Fm%2F0j7m9tq!3m5!1s0x601845bbba7c302b:0xab02a71d8991e72!8m2!3d35.3314541!4d139.5549354!16zL20vMDg1OTlo?authuser=3&entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcxMy4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/Hokokuji+Temple+Sanmon/@35.3229807,139.5620952,14.62z/data=!4m14!1m7!3m6!1s0x6018442d28cbf7a7:0x72746d1149c32ef7!2sHoukokuji!8m2!3d35.3199921!4d139.5692379!16s%2Fm%2F0j7m9tq!3m5!1s0x601845006731fa99:0x6869d2e03088d933!8m2!3d35.3201731!4d139.5695675!16s%2Fg%2F11svcvhm2_?authuser=3&entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcxMy4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/Hokokuji+Temple+Sanmon/@35.3229807,139.5620952,14.62z/data=!4m14!1m7!3m6!1s0x6018442d28cbf7a7:0x72746d1149c32ef7!2sHoukokuji!8m2!3d35.3199921!4d139.5692379!16s%2Fm%2F0j7m9tq!3m5!1s0x601845006731fa99:0x6869d2e03088d933!8m2!3d35.3201731!4d139.5695675!16s%2Fg%2F11svcvhm2_?authuser=3&entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcxMy4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/Sugimoto-dera+Temple+sign/@35.3212035,139.5643851,14.62z/data=!4m6!3m5!1s0x6018450072346f25:0x90917dddc915fbf7!8m2!3d35.3219244!4d139.5672173!16s%2Fg%2F11x77m7trw?authuser=3&entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcxMy4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

Que ressentez-vous
lorsque vous venez
admirer les fleurs ?

Maeda : Et bien, je travaille tous les jours, du matin
tét jusqu'au soir... Hier encore, j'ai travaillé jusqu'a
environ 19 heures. Mais quand je viens ici, je sens
immeédiatement mon esprit s’apaiser. Ca me permet
de me ressourcer, et ga me donnera sans doute de
I'énergie pour reprendre le travail la semaine
prochaine.

Découverte du
lieu (sources
d'information)

Connaissez-vous
d'autres endroits au
Japon ou I'on peut
admirer des fleurs ?

Maeda : Comme mon entreprise est située a Tokyo,
plus précisément prés du Tokyo Dome, il y a le parc
Koishikawa a proximité. On y trouve un étang et des
ponts, notamment un “pont tambour”, et on peut y
admirer des cerisiers en fleurs, ainsi que des iris... Je
me demande d’ailleurs s'ils sont déja en fleurs, ou s'il
faut encore attendre encore un peu... Ony trouve
aussi des iris, des azalées.

Role des fleurs
etdela
saisonnalité

Y a-t-il des endroits que
vous recommanderiez
pour admirer les fleurs

dans la région du Kanto
?

Maeda : Dans la région du Kanto...Hm...Je suis
originaire d’lbaraki, mais dans la préfecture d’'lbaraki
aussi, il y a des némophiles.

Enquétrice : Des nemophiles ?
Maeda : Oui, les némophiles a...

Enquétrice : Au parc de Hitachi-Kaihama ?

Maeda : Exactement, la-bas, le bleu est d’'un bleu si
intense qu' on a l'impression que toute la colline est
recouverte de bleu.

[...]

Et puis, il y a les glycines, a Ashikaga.

[...]

[nous Iui avons expliqué que nous y étions déja allés
pour le mémoire]

Maeda : Cette année si tu as envie d’aller dans un
parc durant 'automne, enfin, si tu habites dans les
environs de Yokohama, hm..., il y a le parc
Yamashita ou le parc Minato no Mieru Oka, ou I'on
retrouve des roses qui fleurissent en automne. Ca
donne un c6té un peu... chic.

Enquétrice : Chic, c’est-a-dire ?

Maeda : Eh bien, en été et au printemps, il y a
surtout des couleurs vives, un peu claires, mais en
automne, c’est un peu plus sobre, tu vois ?... Les
couleurs sont un peu plus profondes, comme le rouge
ou le marron, un peu comme pour Halloween. Elles
s'accordent parfaitement avec I'ambiance de la
saison. Ce sont ces roses-la qui fleurissent a cette
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https://www.google.com/maps/place/Parc+Hitachi/@41.0934365,73.2801898,2z/data=!4m10!1m2!2m1!1sHitachi-Kaihama+!3m6!1s0x60218b1d845e4441:0x767e1dea03e6f0e1!8m2!3d36.405864!4d140.5964868!15sCg9IaXRhY2hpLUthaWhhbWEiA4gBAVoRIg9oaXRhY2hpIGthaWhhbWGSAQ1uYXRpb25hbF9wYXJrmgEkQ2hkRFNVaE5NRzluUzBWSlEwRm5TVU5VT0hFek5EVlJSUkFC4AEA-gEECAAQMA!16s%2Fm%2F0x239vp?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcxMy4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/Harbor+View+Park/@35.4403165,139.6443722,15z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x60185daa759f3937:0xeb44b73587b4056d!8m2!3d35.4403169!4d139.6546505!16s%2Fg%2F120myqf6?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI2MDcxMy4wIKXMDSoASAFQAw%3D%3D

période, donc je te recommande vivement d’y faire un
tour.
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1er entretien - Ibaraki - prunier

2e entretien - kawagoe - sakura

Ludivine CORIZBEFENTT D, Ludivine BEBENLTW=ETET N ?
YukiEEWET , RRICFEATWT, SEIZMOHTIIBATEEL, 24
Fille CoiTY, Yuki THEELTOT, BAELETRATTHE, ISV ADREBE—#ITH
F£LTLET,
Q1 Q1 TA2AyakaTY . fAREL I, BER . RRT RUGBY £RISHEL
Mere EBOET, Ayaka —f[a.%(&o
Jggut +1ta>b§asr__afﬁm,«,r¢wa HEYBR TELD =0T
Lodivin ORI EATIET B, . f g}ig&i‘iﬁ%ﬁﬁ‘(::l-;ﬁbhibfzb\ 2%l MEBERENBNT
BERONEFIHATOT, AEFAS N BETEENBENHDAT
Fille HARRTY, Yuki T, — B2 R AA-BRLB BT, EHSNEFAD—AT—ERECEHL
Q2 Q2 JIEELF=, T UYLEL -
[.J5 BEFHAASH TS, TIRE - HhSEmLT, %, BREER, T
Mere BOE, Ayaka NI SR E LS, BERAIEL. | FBETAS ) BETH — BRI = +<B0 T,
Ludivine ZIIZEZDIEMHTTITH,
y b
Ludivine DHRHFTHHEBESATLETH, Q3 Yuki P—
Fille ®RE? Ayaka —EBIZIFEAEBRITELRLT,
Mére —LINEWNT A, Ludivine CDBFEESPH>TRDOIF=-DTI M ?
Q3 B EABTEF N> TE AT, 8. JIH— IR E L,
File  $higH ! Q4 YUK AT o T B o T AT IR £ B = A>T
Eokb. CONDRBFAHTET. ETHD. §oLEERR,
Mere FoE—H—F, MHTTY,
Ludivine 5 BIHEE—BITEONFELE=D, Ludivine BEMDFATIIAL SSITETREERISKEDZDTT M ?
Q4 Mére FAIEB T IRTY . Q5 Yuki
; , I EE VBT E AT ELA T 2, T JIBIZE A ATE , S@D
File  ®TY. Avaka ke e AR LE
Ludivine CHELETCEDLIBRBFERTHHBLICAYELZD, Ludivine BROBHICIZtMOBRRICKSFTEIEHYET M ?
SEFBHICHET, FFERROTCELIT O EYRAF LB DD
50T, HAFZOBYZESIT, 331 HTAKRIE—ENEHHATT
Fille = Yuki FE. FNOITE EFOtkHEELET, 20117 ESLTEDBIEITR
Q5 DD TISE, BIBNSELET, BRERELEANSSNTNHEN 5.
Q6 ZOBBERATAT. BB D5 b5 0TI RS BAMD. S5
SEFZO2ME,
RAEEABEDSHE RITEMNNITERBNATT &, Eh EFO2A
Mere HTEEL, EEA L FENTB =B RHBT, hEhEFERIZNCEFALY, &
Ayaka ARITIAEADRERZDIFNHTTT
Ludivine CZITEBDIEHMHTTT H, MHTTY,
Q6 Mere L. BAD. Ludiving | TEPBUERMERRT BI(s. FINKRILATATERALTLET 12
Fille AEI%K TS, EEIED...
Ludvine 2 B.COBFE ﬁnr_gob\(ﬂiﬁrﬁ\ 2 IECD Q7 Yuki FIFLACTE, BAZ1—RTHMNESTEHD, T BB TEISED
Q7 BIRERALEDTE A Mohdao o TLe~YTIATY ,
Fille ﬁ“EL%—CL\jlf -L\0):|77t—\§L—C—Co Ayaka .
ASKEBELD, REFHTHTOELIE. T bE¥bEZOBHIHTTT.
Ludivine SISk HEHRAESRBATEELED. MTLESA ? Ludivine ‘;EJ\L, SBEENABENTWVEN21=5, AR THEZITTWERBNET
SHREANSIE—E— =R OAK A >TRES T T, K H
Fille WOEMRRILDS, ... Q8 Yuki ERTIIE—ERT, TS BRI Cob) ROENELAE RV 12T
Q8 Bt AECCHIIEIS R TE L.
Mére HASTY, Ayaka
Fille NASTYT MY T=h>f=5TT, Ludivine ELUNDOEHICCOBFREHINI-CEEHYFET M ?
Qg Ludivine %;g:‘g.::lzl,\id‘ﬁ\? ZLT LW OFETHES HTE Qg Yuki HNTT,
Fille SADHSHEBLDSRDTEENTELELNET, Ayaka RIZJIBEEELFE, CSIRAYERATT R,
Mere SARTYTERY =LY, Ludivine BADZFEZRM T HEIXALERNETH?
Ludivine COBFRDFEEEZEDESIZEYEL=M? Yuki #®MTY,
Q10 Fille  SNSTFh, {VR455LA, Ayaka  TFh.
Mére Ludivine PO, BICHEIEESHEHNTT M ?
. BATHABE CEAMOBFHEFATT h 2 £, £ RS eaRa iy VA LA A SRSty } E
Q| W R e R R
BB,
Q11 . H0, Lo lE0 BB,
Fille B REDAT, FOHA. TUED, Lol B D, Ayaka
B, RETAT. TOVA NG, TABRL, IODIELH
Mere B, Ludivine  TEABELNTWSDERISEDE, EDESBRILITRYETH 2
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COEFROBARZREIZEBNETH?
COBFIEEDANHAFL TV LD EEDRE—HLT

BLLEMNDDEMNCED, T, ENEIS>TREL, HILLVENIRED, 2
BOAZELNEROEELZSEL. ?13%0)&%%)\-}1[ *xﬂib\féﬁ\ﬁtﬁ\

Ludivine e oty g vosicnErcis | | Q12 Yuki ZRR TR THEN. FRIBORKERLT 5. ThEH TR
0, T
HELTNS,
Mere HBELTWOELRT, (F225BMof=&k, H38 > Ayaka
B oL Bl AR E R o T tnby
Q12| e Bror Ludviie DA CRERR CESROBAE A TT B 7 B TSP RIS
-0 N H
BRI TE HELDAMEE B, RIS p e
Q13 5. 1B TIEEMD AR, 5. #x hAENEE po, TF&
Mere 9L, THIO. Yuki HERRIRLLNTE o AR, S Pas A
B5. —RDB>5 . MEMBED ., ThI T TR BN E > THFICRS
BTHH-T
Fille 10 Ayaka
Ludvine  BEAN OB OBFHEHNI-CEEZHYET b2 Ludvine  MOTEERAIDI. BIE(E. ... LOBFEHNSTF EXBYET b 2
FLUL LN, B, DEHERITAFHEL, EBOKECRELELT, HOBEHLE
Q1 3 Fille FEET.) Yuki L_\g\lﬁéuré;lmﬁ:ﬁl:ﬁ:ob\/\7bfﬁ%t;t; CoHEETITC
f=l by 2
Mere  BL. AL Q14| ke BB BERISAISHLNSBIN, TISOTETAN LS
.. . % i=| 1= %
Ludivine  BAQEERMT BEIFALLBNET A2 vuki  SEEIOLORTHENE, BRE=ATEETATTEOERE. 7251
. FTE, EEEAITU ST, FE - EHLENDBIT, EE <D
Q14| e sum Avaka o5, ek RICBIEA T HEMEEL
Mere 21, Ludivine BERTREERDOIC. BT TOHDIZHAHYET H,
AT M St T e T8
- NI FXE s SB oL RYIZYp—1y AT =, BLLVB AL, B
SRR X RIS I A e e AVaka LR R EFREF 2 Iy T BN TS Tl I TFEMRBYEL
HE AR, EROTEEEATT 1 ERRD DILEAA>TESATT
EEBTLONATY 8, BELLR R, BRERi st R BN EE,
S L
. = . ~L\TY, L3N Y oYoY b/ S A=Y 1 N mCcE
Fille FEIATLED Yuki DLEREATNSATT L. T, ZOWEST. E—FOMEATT (£,
ZFOEEDTEMERD L. EhoME-TILNSAEST, BAZETEL %M
Q15 BT . EVIEVIEL ST, 20FESHWVHIIZENEH T, —ATEREL
TOEYTB AT, B33 8. 48 OFEICILE > TSN,
Q15 BNTT o TE oA DDBYELE, ROIE, BFCHEVATTHE., &
DIEAA VDB THED, BIBDERI-FTRDI-RDIEM. HEWDH
[COARERMNSH—2TUAL>TH, MTITHh . bLoEREWVATE (T
& UhOLE IS THBATT . BoMERBIEALDNDOTHAT
Mére FETAS Avaka FHEMNT oD IEHEDTEDNEL. FORBHT, TOENSRH—T
o Y AT, EOTEMBEAT, DoOLEITT ROEANBA2TIDE.
A3 ISEMER HATT &£ Be. BUZNARZT. TOBEMNENL
BATT L BHRBEF. DT MTHICATT IHE  MT1053EM 155
(B CRADA, EEILHT, BT HECIZ 2B AYEL(..) D
ZOUEE BEED. CDBBAENINT, b e<h O ANSNTT
Ludvine Lo RATEERDEIDIS. BITERE DREEETL Vuki ADER?
, . o SR, RORBATT &, BBLON, TORBAETANT, BHIE
Fille  AGYUERTLE. Ayaka  EICfrEEULE.EhELETE R, i -
Q16 Mere  BTEZ3. Z3h. FrusLTlbhta,
Fille BEE —BIEN,
Mére R—LR—IENERTENCHLNRNTES 5 TUVHE
FAHTH0 D ENEREASH B AONAET,
Ludivine CLISRBILERD DD, CORHIFEDIEERE
CECEm? 155105 COMIBTH B A F20,
Q17 Fille max
Mére max
Lodvine B GERERICHLTROT & RA0I. OB
EHNATEEBYET D2
Q18 File  ®YET,
Meére H5,
Ludivine SHIECSTRIZELISERTLWVELEMN?
Q19 Fille BOEERZSE, HTTI,
Mére ZFoMhI7zBHTE >4,
Ldvine ELB BEABLTOGA 15, ACRE CHBELT
TOF-EBNET 2
Q20 Fille  TEABENTLEA TSR, TEEASEEL .
Mére TEMBENTULVE M1z, ALY,
EHOECRBERDDLL. BT EoTEDED
Ludvine  DEMDHYES M2 (B, Bk, BAKGELHBE)
Q21 _E‘_%)%Pﬁliﬁ@f:l:f@otjﬁ'f‘zxt L—avEEZE
N
Fille TL, Wk, £FEBRSEBHOLD,
Mere L. EhEEST, DAENES, T3NS,
Q22 Ludivine AN ZERIEHYET M ?
Fille 13N, TS T, ...
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3e entretien - Tokyo - azalée

4e entretien - chichibu -

Ludivine BLTENFEHEBAL TV ETET D, Ludivine  BHEBALTWEEHETM?
Q1 Tanaka Ab FUWATHESLES, RHATT, Q1 sato A ot AT
Ludivine HRICFEATHETD, Ludivine ~ BHBEXFETT .
Q2 Q2
Tanaka BARHSITT R, Sato KHATT.
- 2 k51535 SC ISR 1272 - U e _ e
Q3 Ludivine ;Tf,sﬁifg;‘%ﬁ%;@u?fggg " Q3 Ludivine  EDQLSBRBFERTICITRONELIA ? Fic. IEFMIEEABLTLEA ?
Tanaka Bno®T Sato  SERBETAEELR, KK —HRECELTT R
CCETIR— B#Faﬁ( LAV, 7 = - A °
Q4 Ludivine CIISRBDIFMHTTT A Q4 Ludivine  CZISEADEAHTTT
LWz, BSMELRTES R z = -
Tanaka COERIAHLDND THATT HE ERMELLTEECRET Sato  L\A.—EHETY.
Q5 Ludivine COEFREESP>TROIF=DTIM? Q5 Ludivine  EZR2D1=0HICE5—ERELI=D.
Tanaka AV B—F I, BN A, Sato 25T, FE HHTET. SE_EETY,
Ludivine BEMDIBRATIEAL SSISETIHEZRITELZDTT M ? Ludivine  COBHAEESIPO>TRIGF=DTIH?
ClIED.EH. COODLBEY>THARO DT, £h. _
Tanaka _M—g;;l?foujxniurétﬁpﬁaﬁv;n\__uymua B34 T. BT, Eh Sato SHEATVSEFREARBLOT, TCTERELTET .
IT .
Q7 Ludivine TEDBITERHIZRER T =B, AR AT(FERIALTLETH ? Q7 Ludivine  ZEDBRATERAL CIISKRTIERRISEKLDTI M ?
Tanaka AV BA—FybERBSHVETE | KIFLSREBAE, Sato COBERNELT. ENVEL. CORALNENKWDTHENT, KFEL .
Q8 Ludivine CCITRBDIE, EERBIOFEITTIM? Q8 Ludivine  fEDRITERZERERT A0, AMFRLATATEFALTOET M ?
Tanaka BIE ED. BBY, BENBIAT, sato SRR EET BHIS ol R RETANEI TL DI £oTEOT. Th
Ludivine LWDOEINIFEERUVERH, EZELATLNSDTIH ? Ludivine  CCISRZD(E. EZRZ=HFEHFTIM?
Q9 Q9
Tanaka EOLR: SATRL O, BEALCETEHBAT. HO. FRERINE Sato 3T EERLY. . PFRIBHVISTEELL,
Ludivine HLS BEABNTIVESN 15, ALABTHEELITTVNEBNET A ? Ludivine  L\OHTHIFEELER. EZELATNEDTT M ?
35, §BFEH, AR, T, SH/KRECOVENS [FALIEHETBRKGL — N
Q10 Tanaka el IRbEEh, SR s Al | | Q10 | o ZATABIRERSBMEHZIGLAR. TREVSET BLEYER, BALYE
5. FHFBIEFBTELBSETITE VDG
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5e entretien - hitachi sea side park - nemophile

6e entretien - Tochigi - Glycines

Ludivine BEBNL TV EHETA? Ludivine BEBAL T EET A2
Q1 | Groupe de 3tites Robayash 5 Q1 Moo BEEEEERNLEELL T AGEET KT,
Shimizu TY, [:D] 5TY,
Ludivine EQRMSEELI=D. Ludivine EDESBRBFETICICKSAELEN?
Q2 Q2 Mére BTEREL:,
Groupe de 3 filles FTERZ — s
Q3 Ludivine Ff= RERMFENGNTLEM ?
Ludivine EDRBFELET D, Mére —BMTY.
Q3 Suzuki : REE
Groupe de 3 filles Kobayashi: —#T9, Ludivine CZITRBDIEHHTTT D
Shimizu : [RESA . Q4
Ludivine EDESLBZEFRTITITRONELID ? Mére ZEIETY.
Q4 Groupe de 3 filles #ETY, Ludivine COBEHREESP>TROF=OTTM?
Q5 BEOLHOTEALLAANTT R, BELLYEL, CIREHLANTST—
Ludivine FrERRIXENGLNTLEM ? Mére IN—=DBFREDOT, YRIEAIILEZR—2aVERITET, SEFHEE TV R
Q5 WoTLSOT. EELE,
Groupe de 3 filles —BfEHE<CHLY, Ludivine BEMDFRATEAEL, CSISKTEEZRISEEDTTH ?
Q6
Ludivine CZIZRZDEMHTTT H, Meére BOREIIZZHATY,
Q6 Suzuki: #FHTTT,
Groupe de 3 filles Kobayashi: —EETY, Ludivine REITHETIHDHEFIE?
Shimizu : =, AECHVTY,
o Q7 25TY, BALEAGEEBVET ., AL DR OBEHE) QB of
Ludivine COBHEESPLH>TRDF=DTT M ? Mére DT, TR ALEETEIANNGOL0HERIDT, FALITEDLE
Q7 ETEDERNET.
Groupe de 3 filles SNS, AV RATFLEMNTTH, Ludivine TEDRTERHERRT 5101, ANERLEATTEFIALTOET A ?
Qs Ludivine BEBOBRHTEAL, TR TEERITREOTY A1 ? Q8 Mere FybTh, BO, BERIILD. COROERAGSZAHTL ERE
Groupe de 3 filles &£351225M, L\ lEWVEMD, Ludivine CIISKREMIE. EER DO TT M ?
Q9 e TOMEMMERET Szblc. MAGSIEATTEMALTNET Q9 wore i,
Groupe de 3 filles LTHLTY, S RIFFEIBFETICSTICVET A,
Ludivine
Ludivine CIITRBDIE, EERDHEFTTI M ? Q1 0
Q1 0 SHEFEBRRLELOAST. BOTELE—BECOVELALIELIIIC
Groupe de 3 filles LY, Mere WEMELALLY, EEFITKRT, 25T, TRCOLETELM LIS
MELNAEWNTT,
Ludivine LWOETHIFERVER, FEEZRELATLASDTI A ? Ludivine LWDOLTNIFERVERHEEET M ?
Q1 1 Suzuki : Efz[EMBY, Q1 1
Groupe de 3 filles Kobayashi : ZA%IZ, Mere MHTTY ., EHMSEERTIDENHT,
Shimizu : DLTY,
g BLE BELBNTLVEN>f=5, RILABTHEZILZTTL LR LogRti HLEBEAKENTIVENT=b, ALABRTHEZZTTWERNET
Q1 2 FIh? Q1 2 e
Groupe de 3 filles %UL\TY, Mére TERWTEDORERELTELDOT, BLTEAN >R G o1EBVVET,
Ludivine BELUNDEEHITCOFEFEIN-CERHYET M ? Ludivine FUNOEFHICCDBRAEHINI=CEFHYETH ?
Groupe de 3 filles %U\TY, Mére £,
Ludivine BARDELZZHT HEIAMLZEBRNETH? Ludivine BARDEFELZZRHT HEFMAMEZEBNETH?
Q1 4 Groupe de 3 filles gﬁlzr::(zlu ?;;D_U7° Q1 4 Mére BV,
Ludivine EHRRNTNENERITKDE, ENLSUTIFLITHYET M ? Ludivine BOTELSIETTH,
Q1 5 Suzuki : #5E Q1 5
Groupe de 3 filles Kobayashi: A&\ Fille BUSNEFa—)TEM,
Shimizu : F&E
Ludivine BATHEEHE TELMOBEMESHFHTT AN ? Ludivine TEARNTVEDERIZESD L, EDLSBRBFLITHYET M ?
Q1 6 Suzuki : /_f?lﬁl .
Groupe de 3 filles gcﬁ;gsm CBIHBIBEE, BALEDBWETULIPEA L [EN B Q1 6 Mere BELETEh,
Shimizu : BEHBECH,
Ludivine SEFMOABEIATEETh, EERDDOIZ, Fille e &,
Groupe de 3filles BB i, HEROAETT . BRI, Q17 Wl (e gL S PSR e S G
e e S A Mere COR, EAToTREEC DN, BEICHBHZEA— T, LNSETHIS

ToATYIHEL. FSHER T L. BB TY .
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Q18

Groupe de 3 filles LEHD#EMNMETS,

Ludivine SE MMOEERISTTERHYET D
Q18
Mére FEROTVENTT,
Q1 9 Ludivine BRTIEZRS=0IC. 8T THDHEANHYET H.
Meére BIDBATE, BEIST—/\—0kHDL. BifBIcN\SELH YT S,
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7e entretien - Chiba- Iris

8e entretien - kanagawa - hortensia

Ludivine BEBALTWEZFETH ? Ludivine BEBALTWEFET,?
Q1 Mori FAlEL Mori EBILET, Q1 Maeda Maeda, iEH R4 TRBREELTET .
Q2 Ludivine “CRICEATOLET A, Q2 Ludivine ENFIBRBFRTCIIITELONFELIA ?
Mori FEO/NFHRT, Maeda JRT,
Q3 Ludivine BHBIIFETT A, Q3 Ludivine EnlLhhYELEA ?
Mori BHBIFEITEYVFUY, Maeda B (E402 <DL,
Q4 Ludivine EDFSBRBFERTICICEShELEN? Q4 Ludivine CZITKRBDIEMHTTTH,
Mori #TY, Maeda [ATAV-RE:: -
Ludivine AERMEENBNTLEA ? Ludivine BE. COFHOBFICFIITEET D,
5 ) 5 BEBITHATVNAOT, EASEHMANFEROT, HO, EOFHIC, M
Q Mer oMbk, —BMECHNAE, Q Maeda 2 #IZ FhE-ARL
Q6 Ludivine CIISRZDIFMHELTTH, Q6 Ludivine COBEREESP>TROT=OTTM ?
Mori 5t EEEB. BEXTS, Maeda —BRDTAE2RUE,
Ludivine CORHIZ? Ludivine BEMDBATIEAL SSISETEZRICEDIDTI M ?
CCERBARIIL—RT. HD. 7oHADEERNTLES HIHABEART
Q7 Q7 L=
Mori 5Ty Maeda ENHER. T, ik, AREROTSFA DS, 20D, FETIHAL
FTOUAR, BRTOHATVSODHIATT IHE  CCIFBRTROTOHA
AL, TOSHEHEDIE, ZABRELTT . T REFLTOVATIHAT
THE HoLETEET SHAEDBARTSHADBEN S,
Ludivine ZDBHEESIPH>TROIFE=DOTTA ? Ludivine CSEITN—TFHALE1HTT b
Q8 Q8
i S5O EMA, BAM, Mo THEX DT, TBATNTESS FLBB LMD MA BN, TYANT S L0 BO Rl A HoT L IDIEA
DEH. =h oS T
Ludivine HEMDBFFTIIEL, CSICSETREERISEADTT A ? Ludivine ﬁ@ﬁﬁﬁ%@ﬂéﬁ& ”?’%:t&)l:‘ FANERBEATATERALTOETH?
FEDHIBITATOHADHIAT, O DHEET NS, KIKSHHBNT, HREIC
Q9 Mori BENBBE, EHBAD BFHBECCTRERYLTLYS Q9 Maeda  BRTEEALBSRECH,
DLH>T, KTESHNTT R, RIEAD, TYAERL, EIES 2 E SN 5
K5 HAEMSNSTYILTEDT,
Ludivine g?}???ﬁﬁﬁ’éﬁ%ﬂ?‘éf:&)(:‘ fADERIEAT 4T ZEFIALTLY Lagine CCITRBD(E. EERBEHEFTEM ?
Q10 o ) Q10 AMUEESTE R, ERBAN ORI ECORBLE EQRRMENLAKES,
Mori Y8F b, CEDAR—LA—T, EDCBNBENTINSASTINS Maeda CERIE D S DT, BROAMO CHEERE>TES &, b ko
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